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IGNACIO RIVERA. coNSEJERD DELEGADD DE HIJOS DE RIVERA S.A.U.

Hace ahora pocas semanas tuve la oportunidad y la enorme satisfaccién de
compartir con todos vosotros la inauguracion de un nuevo edificio de coci-
miento, unas instalaciones que nos permitirdn duplicar nuestra capacidad de
produccion vy, de este modo, afrontar el futuro con el optimismo y la solidez
necesaria para encarar retos cada dia mas ambiciosos.

Se trata de un hito histérico para una compafiia centenaria como la nuestra. A
mi me gusta definirlo como un suefno hecho realidad. Pero también supone un
plus de responsabilidad para todos los que formamos parte de este proyecto
empresarial.

Un proyecto familiar que, como mencionaba el dia de la inauguracién, parece
asentarse sobre un casual factor multiplicador de 5, generacién tras generacién.
La primera alcanzé una produccién de un millén de litros de cerveza, la segun-
da llegd a los cinco, la tercera a los 25 y con la cuarta estamos ya en los 125
millones de litros. Dejaremos en manos de la quinta generacion la presion de
mantener este ritmo multiplicador.

Tras 107 afos de historia, emprendemos una nueva etapa en la que mantene-
mos un firme compromiso con nuestra tierra, nuestros clientes, nuestro entorno
y nuestros trabajadores. Apostamos por la continuidad y la reinversién para
seguir creciendo y afrontando nuevos retos. Retos como potenciar nuestros ne-
gocios de bebidas y distribucién, configurar equipos y recursos sélidos, seguir
posicionando nuestras marcas, analizar nuevas posibilidades de negocios que
complementen nuestra oferta, asentar unas bases sélidas de internacionaliza-
cién y, sobre todo, tratar de que nuestros trabajadores sean felices.

Porque, por mucho que hablemos de crecimiento, de internacionalizacion o
de diversificacién, en realidad el mayor y mds importante de nuestros retos es
siempre ser felices. Sélo asi podremos asumir el esfuerzo y la dedicacion que
este proyecto requiere y lo haremos con la ilusion y la energia necesarias para
que alcanzar cada meta se convierta en una celebracion. Este es un proyecto
colectivo, y estoy convencido de que aln nos quedan muchos suefios por ha-
cer realidad.

Sigamos soiando
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NUEVUS RETUS En el afio 2010, Hijos de Rivera SAU present6 un plan
y trianual en el que se planteaban ambiciosos objetivos para

el afio 2012. Se planteaba una visién: “Ser una compania

N u EVH s ESTRU ETU R H S de bebidas nacional, alternativa, con un posicionamiento

[:[]RE BUSINESS H”[]S [IE RIVERH SHU premium y una clara orientacién a las diferentes tipolo-

gias de clientes”. En tiempos en los que las expectativas
del entorno y el mercado no parecian los mas favorables,

ANTONIO CASTELD ,
DIRECTOR GENERAL ESPANA wmmm GARANTIZAR LA EJECUCION DE EJES DE DESARROLLO

EN ESPANR (CERVEZR, AGUA Y DISTRIBUCION]

FAUSTIND RODRIGUEZ .
DIRECTOR GENERAL RECURSOS Y FINANZAS wmmsm AGRUPACION DE LOS RECURSOS CLAVE

(FINANZAS, RRHH, TIC Y JURIDICO]

FABIO RODRIGUES .
DIRECTOR GENERAL BRASIL wwmm [MPULSAR LA INTERNACIONALIZACIGN EN MERCOSUR

J0SE CABANAS , |
CMO, CHIEF MARKETING OFFICER wssmm GARANTIZAR LA SOLIDA POSICION DE

NUESTRAS MARCAS EN CRDA MERCADOD

JORGE MONTERD
DIRECTOR NUEVOS NEGOCIOS wmmm  DESARROLLAR LOS NUEVOS NEGOCIOS.

PLANIFICACION ESTRATEGICA Y EXPORTACIONES DEL
CORE BUSINESS
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Hijos de Rivera ha alcanzado los retos planteados en
este plan y se abre una nueva etapa en la que se afron-
taran nuevos objetivos y metas.

En este sentido, la compafia ha iniciado el 2013 adap-
tando las estructuras organizativas a los retos que se plan-
tean para los préximos tres afios a través de un modelo

que tenga en cuenta las nuevas realidades geograficas y
que permita una organizacién por negocios.

Esta reflexién ha dado lugar a la constitucién de un “Co-
mité Ejecutivo” en Hijos de Rivera S.A.U. en dependen-
cia directa del Consejero Delegado, Ignacio Rivera, que
se convierte asi en el 6rgano de supervision estratégica de
todas las actividades del Core Business.

DETALLE DE LA ORGANIZACION EN ESPANA

| CED | COMITE EJECUTIVD

[ owo M onnecocios M DG BRASIL 0.6.ESPARR [ D.G. RECURSOS Y FINANZAS

D. MARKETING D. COMERCIAL D. CALIDAD
D. OPERACIONES m D. ECONGMICO FINANCERD
D.TIC 0. JURIDICO COMITE DE DIRECCION
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El Presidente de la Xunta
de Galicia, Alberto

Nuiiez Feijoo, y el
Alcalde de A Coruna,
Carlos Negreira, fueron
algunas de las autoridades
presentes en el acto y
ambos agradecieron

el compromiso de

la compaiia con la
comunidad y la definieron
como un ejemplo y un
motivo de orgullo para
todos los gallegos.

INRUGURAMOS
NUESTRA NUEVA PLANTA INDUSTRIAL

LAS NUEVAS INSTALACIONES DE ESTRELLA GALICIA NOS
PERMITIRAN DUPLICAR LA CAPACIDAD DE PRODUCCION DE
CERVEZA HASTA LOS 250 MILLONES DE LITROS ANUALES.

El pasado 1 de marzo se celebré el acto oficial de inauguracion de la nue-
va planta industrial de Estrella Galicia. El nuevo edificio alberga un nuevo
cocimiento que nos permite duplicar nuestra capacidad de produccion de
cerveza hasta los 250 millones de litros anuales.

A las 12:00 de la mafnana el Presidente de la Xunta, Alberto Nufiez Feijéo,
hacia su llegada a las instalaciones donde le esperaba la direccion de la
compafia encabezada por Ignacio Rivera, Consejero Delegado de Hijos
de Rivera, y Santiago Ojea, Presidente de Corporacion Hijos de Rivera.

En la comitiva también estaban presentes los Conselleiros de Economia e
Industria y Traballo e Benestar, Francisco Conde y Beatriz Mato, el Alcalde
de A Coruna Carlos Negreira, acompanado por los Concejales de Cultura
(Ana Fernandez,) Educacién y Deporte (Francisco José Mourelo), Empleo
y Empresa (Maria Luisa Cid) y Medio Ambiente y Territorio (Martin Fer-
nandez). Ademas, también cont6 con la presencia de Belén do Campo,
Delegada de la Xunta en A Corufia.

Las autoridades tuvieron la oportunidad de realizar una visita a las ins-
talaciones acompanados por la Direccién de la compaifiia y conocer asi
de primera mano las Gltimas tecnologias implantadas en la fabrica que
permiten aumentar la capacidad de produccion de cerveza y mejorar
la eficiencia energética de los procesos.
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Tras la visita, los invitados se dirigieron a una carpa donde
esperaban los empleados y jubilados de la compafia para
presenciar los discursos institucionales y el descubrimiento
de una placa conmemorativa de esta inauguracién a cargo
del Presidente de la Xunta.

“Un sueno hecho realidad”

Ignacio Rivera, Consejero Delegado de Hijos de Rivera,
aproveché la ocasién para hacer un homenaje a las gene-
raciones de la familia Rivera y a todos los trabajadores que
a lo largo de 107 afios de historia han hecho posible que la
compafiia haya llegado hasta aqui. Frente a accionistas, au-
toridades, empleados y jubilados, manifesté el “compromi-
so de reinversion de la empresa con nuestra tierra, nuestros
clientes, nuestro entorno y nuestros trabajadores” y definié
el dia de hoy como “un suefio hecho realidad”.

Quiso destacar también que la inauguracién supone un plus
de responsabilidad en la trayectoria de la compafia que
afronta retos muy ambiciosos para el futuro como potenciar
los negocios de bebidas y distribucion, configurar equipos
y recursos solidos, seguir posicionando sus marcas, anali-
zar nuevas posibilidades de negocios que complemente su

WILEREL BRS

£strella Esticllo Estrella
salica an i aolicio

e
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oferta, asentar unas bases sélidas de internacionalizaciony,
sobre todo, hacer felices a sus trabajadores.

Por su parte Carlos Negreira, Alcalde de A Corufia, desta-
c6 que es un “motivo de orgullo para la ciudad contar con
una empresa como Estrella Galicia” y agradeci6 profunda-
mente el compromiso de la compaiia con la ciudad y su
implicacién en todas aquellas iniciativas que redundan en
su beneficio.

Y cerr6 el acto el Presidente de la Xunta, Alberto Nufez
Feij6o, expresando que “Galicia no se entenderia hoy sin
Estrella Galicia que se ha convertido en un simbolo colec-
tivo”. En sus palabras, “en las crisis es cuando se conoce a
los grandes emprendedores y a las empresas con capacidad
para superarlas viéndolas como una oportunidad, como es
el caso de Estrella Galicia”.

Un hito histérico para una empresa centenaria

Tras mds de 107 afos de historia, Hijos de Rivera emprende
una nueva etapa con la inauguracién de su nueva planta in-
dustrial. La compaifiia, fundada en 1906, inici6 su actividad
en la zona portuaria de A Corufa, en el barrio de Cuatro
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Caminos, combinando la fabricacién de hielo para embar-
caciones con la produccion de cerveza.

Con el tiempo, el crecimiento de la demanda obligé a la
tercera generacion de la familia Rivera a tomar la decision
de construir una nueva fabrica que diese respuesta a la evo-
lucién futura de la compafifa. En 1973 se inauguraban las
instalaciones del poligono de A Grela y la antigua fabrica de
Cuatro Caminos se convirtié en una cerveceria emblemati-
ca en la ciudad.

Ahora, 40 afos después, la compafia da un paso mds en su
desarrollo con la puesta en marcha de sus nuevas instalacio-
nes situadas en un terreno anexo a la fabrica.

Inversion y apuesta de continuidad

La construccién de estas instalaciones, que se ubican en
una parcela de 25.000 metros cuadrados, ha supuesto una
inversion de mas de 10 millones de euros por parte de la
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Ignacio Rivera, Consejero
Delegado de Hijos de Rivera
S.A.U., destacé en su discurso

el compromiso de continuidad,
de reinversion y de creacion de
empleo de la compaiia y definio
este dia como un “suefo hecho
realidad”.
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compaiiia, lo que ratifica la apuesta de Hijos de Rivera por
la continuidad, la reinversion y el desarrollo econémico fu-
turo. En los Gltimos 5 afos ha llevado a cabo una inversién
que supera los 170 millones de euros en todos sus ambitos
de actividad con el objetivo de modernizar sus centros pro-
ductivos, ampliar la gama de productos y formatos, diver-
sificar sus actividades dentro de su sector para reforzar su
servicio a los clientes, etc.

Todo ello en el marco de una politica de constante creacién
de empleo por parte de la compaiia que prevé un incre-
mento de personal de un 5% en 2013. En la actualidad,
la plantilla de Corporacién Hijos de Rivera supera las 700
personas, un 90% con contratos indefinidos, una cifra que
se duplica si tenemos en cuenta el empleo indirecto que
genera su actividad.

Hijos de Rivera S.A.U. ha cerrado el ejercicio 2012 con unas
ventas netas de 205,759 millones de euros, lo que supone

I

un incremento de un 7,8% respecto al aio anterior y de un
48% en los Gltimos 5 anos.

En términos de producciéon de cerveza, el principal producto
de la compainiia, en 2012 salieron de su fabrica de A Corufa
122,5 millones de litros, una cifra un 8% superior a la del
ano anterior. Un dato que podra duplicarse a corto-medio
plazo gracias a la inauguracién de las nuevas instalaciones
de cocimiento.

Tras una serie de exhaustivas pruebas llevadas a cabo en
los Gltimos meses, las primeras cervezas elaboradas en
las nuevas instalaciones llegaron al mercado a lo largo de
2012. Los maestros cerveceros de la compania han rea-
lizado un estricto proceso de supervisién y control para
garantizar que la cerveza mantiene el sabor y la calidad de
siempre, con todas sus caracteristicas organolépticas in-
tactas, algo que han ratificado los consumidores a lo largo
de los dltimos meses.
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ESTRELLA GALICIA,
ESCANDALOSAMENTE BUENA

e

AL RITMO DE ESCANDALO DE RAPHAEL, LA

NOCHE DEL 26 DE DICIEMBRE, ESTRELLA GALICIA
ESTRENO NUEVA CAMPANA PUBLICITARIA

A NIVEL NACIONAL. “ESTRELLA GALICIA,
ESCANDALOSAMENTE BUENA" ES EL ESLOGAN DEL
NUEVO SPOT QUE DESDE ENTONCES SE EMITE

EN LAS PRINCIPALES CADENAS DE TELEVISION
NACIONAL Y QUE ESTA PRESENTE EN TODOS LOS
SOPORTES, REFORZANDO EL POSICIONAMIENTO DE
NUESTRA CERVEZA COMO UN PRODUCTO PREMIUM
Y DE CALIDAD.

Esta es la tercera campana nacional de Estrella Galicia desde
que en 2011 apostamos por incrementar nuestra notoriedad
en el mercado nacional. Después de presentarnos con “las
cifras de tu vida”, y de la campana Estrella Galicia, extrema-
damente buena”, damos un paso mas con “Estrella Galicia,
escandalosamente buena”.

La musica de Raphael acompafia a los cuatro protagonistas
de este nuevo spot que se ha inspirado en el videoclip de Ja-
miroquay, “Virtual Insanity”, en el que el cantante se desliza
sobre el suelo de una habitacién. Una estructura de seis me-
tros de alto, suspendida en el aire, que recrea el interior de
un bar, ha posibilitado imitar la técnica de este videoclip.

La campana se completa con aplicaciones online para que
los consumidores puedan divertirse aprendiendo la coreo-
grafia del spot a la vez que interactdan con sus amigos a
través de las redes sociales.

st

i
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CABREIROA CELEBRA EL 60
ANIVERSARIO DEL FESTIVAL DE
CINE DE SAN SEBASTIAN
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EL FESTIVAL DE CINE DE SAN SEBASTIAN LLEGO
A SU 60 EDICION EN SEPTIEMBRE CON LA
PRESENCIA DE CABREIROA QUE, POR SEGUNDO
ANO CONSECUTIVO, FUE EL AGUA OFICIAL DE
ESTE CERTAMEN DE CINE INTERNACIONAL QUE
CONGREGA EN LA CIUDAD A LOS CINEASTAS,
ACTRICES Y ACTORES DEL MOMENTO.

Con este motivo, la marca lanz6 una edicién especial de
botellas con un cuidado disefo, que conmemoraba esta fe-
cha y se inspiraba en todas las ediciones por las que pasé
el Festival a través de su carteleria. Asi, en la etiqueta de
cada botella estaba presente una de las ocho ediciones mas
representativas que han formado parte del certamen en toda
su historia desde que nacié en 1953. Un pequefio texto jun-
to a la gréfica de cada edicion, repasaba los hitos cinemato-
graficos de ese momento.

La nueva edicién limitada de botellas de Cabreiroa estuvo
disponible en toda Espafia desde finales del mes de agosto
en los formatos de vidrio de 33 cl., 0,5 L.y 1 L.

ESTRELLA GALICIA LANZO SU EDICION LIMITADA
ESTRELLA DE NAVIDAD 2012 EN EL MES DE
NOVIEMBRE PARA ACOMPANAR LAS FIESTAS
NAVIDENAS CON TODOS SUS CONSUMIDORES. UNA
NUEVA COLECCION DE CERVEZA ESPECIAL 100%
MALTA, CONFECCIONADA A PARTIR DE LUPULO
PROPIO Y CULTIVADO EN GALICIA.

Envasamos 243.000 litros de esta edicion especial de cer-
veza que estuvo disponible en los canales de Alimentacion
y Horeca a nivel nacional. Una cerveza que contaba con el
caracteristico sabor que le imprime la malta y el equilibrio
que le proporciona el amargor del lGpulo gallego emplea-
do en su elaboracién. Esta era la décima edicién de una
cerveza que se elabora cada temporada para celebrar la
época navidefia y que desde el afno 2006 se elabora a partir
de [Gpulo propio cultivado por Hijos de Rivera en los terre-
nos del Centro de Investigaciones Agrarias de Mabegondo
en A Corunfa.

La esperada Estrella de Navidad 2012 contaba con una
imagen moderna y divertida que recreaba la figura de Papa
Noel. El collarin de la botella incorporaba el rostro de este
personaje y la etiqueta se adapté a su vestimenta mientras
que el tapon abre-facil simulaba el gorro con el que se iden-
tifica. Un afo mas, Estrella de Navidad incorporaba material
termosensible en su etiquetado que indicaba la temperatura
optima de su consumo (entre 4 y 6 grados). Asi la estrella del
envase y el mercurio del termémetro cambiaban de color
para indicar su estado 6ptimo de enfriamiento.
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DESYMO

CABREIROA, CUANTA VIDA POR BEBER

Cabreirod estrena un nuevo posicionamiento que acompafara a la marca
en su nueva trayectoria de proyeccién nacional y que representa a la per-
feccion los valores del producto. Nuestra agua mineral se adentra en un
nuevo territorio de comunicacién asociado a un concepto que transmite
la esencia de lo que somos: la vitalidad.

El agua es energia. Todos necesitamos beber en nuestra vida para seguir
haciendo cosas nuevas. Porque la vida es una sucesién de experiencias
que pasan entre sorbo y sorbo. Y, por mucho que hayamos pasado, siem-
pre hay algo nuevo por vivir. Cabreirod, cuanta vida por beber.

EN LOS ULTIMOS MESES, DESYMO HA CENTRADO SU
ACTIVIDAD EN LAS CADENAS DE FOOD SERVICE DE
CORPORACION HIJOS DE RIVERA. EN LO QUE RESPECTA

A GISTE, SE HA INSTALADO UNA MAGNIFICA TERRAZA
CUBIERTA EN EL LOCAL DE POZUELO Y SE HA REMODELADO
[NTEGRAMENTE EL LOCAL DEL C.C. DE LA MORALEJA.

Ademads, se han ejecutado pequefios cambios en la mitica Cerveceria de
Cuatro Caminos, de cara a mejorar su imagen pero sin que pierda un apice
de su identidad. En este sentido, se han reformado los banos, la entrada
trasera y las escaleras de acceso al comedor y se ha pintado la estructura
imitando a forja para darle un aire mas industrial al local.

En cuanto a BARES Y ESTRELLAS, y de cara a mejorar el confort de los
clientes, el patio trasero ha sido remodelado y climatizado, tanto para
invierno como de cara al verano, y se ha modificado la zona delantera del
local buscando una mayor sensacién de calidez.

También hay que resaltar la ampliacion de JAMONERIA CAVAMONTES,
que ya habia confiado en DESYMO para la apertura del local y, dado la
gran acogida por parte de sus clientes, ha vuelto a confiar en DESYMO
para esta reforma.
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NOS DISFRAZAMOS
EN CARNAVAL

NOVEDADES
EN CUSTOM DRINKS

ESTRELLA GALICIA VOLVIO A PERSONALIZAR SUS BOTELLAS
CON MOTIVO DE LA CELEBRACION DEL CARNAVAL 2013,
LANZANDO AL MERCADO UNA NUEVA EDICION ESPECIAL EN LA
QUE SE DISFRAZABA DE UNA FORMA DIVERTIDA Y ORIGINAL.

La marca eligi6 cuatro disfraces habituales del Carnaval con los que cele-
bré esta fiesta de gran tradicién y que se celebra en toda Espafia en el mes
de febrero. Estrella Galicia vistio las etiquetas frontales de sus botellas con
los disfraces de pirata, indio, vaquero y astronauta para divertir a todos sus
consumidores.

La nueva edicién especial de Estrella Galicia de Carnaval estuvo disponi-
ble en los establecimientos de hosteleria de toda Espana. Se envasaron 3
millones de botellas retornables de 33 cl. con los cuatro disefios y etique-
tados distintos.

ME TONIC

Custom Drinks ha sido responsable de la produccién y el disefio de la
nueva bebida, ME TONIC. por encargo del Grupo Varma, empresa espa-
fiola especializada en la distribucion de marcas internacionales como las
ginebras Hendricks y Master’s y son los propietarios del Ron Barcel6.

ME TONIC es una nueva bebida elaborada a partir de un citrico japonés
con la apariencia de una pequefa naranja llamado yuzu. Esta fruta con
sabor similar al de la mandarina hace de ME TONIC un producto muy
especial tanto para beber como un refresco con un limén en el cuello de
la botella como para disfrutar como combinado de otras bebidas.

El proyecto desarrollado por Custom Drinks ha sido posible tras dos afos
de un intenso trabajo de investigacién y ha dado lugar al lanzamiento de
un producto que esta teniendo un gran éxito entre los consumidores, posi-
cionandose a la altura de otras ténicas premium del mercado.

Bodegas Olé

El Grupo Gesnegocio 5.000, empresa catalana que se dedica a la expor-
tacion de diferentes productos, entre ellos la bebida energética Dinamite
para el mercado africano y austriaco, encargé a Custom Drinks la elabo-
racion de la sangria Bodegas Olé para su comercializacién en el mercado
estadounidense.

Bodegas Olé, que se envasa en botella Rihn de 75 cl., es sangria gasificada
y, en este caso, elaborada con un toque de melocotén.

Flemish

Nueva bebida disefiada y elaborada por Custom Drinks para su comer-
cializacién principalmente en el canal de alimentacion de Nigeria y en
Reino Unido. Se trata de un vino espumoso semidulce y rosado elaborado
a partir de las varietales Tempranillo y Garnacha.
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EL RESTAURANTE BARCINO WINE RESTO BAR FUE

‘WINE LIST AWARD’ CHRTA D VINOS £\ LA CURRTA EDICION OE L0s
GALARDONES MBKRS QUE SE CELEBRO EN FILIPINAS EN
PARA BARCIND NOVIEMBRE. v

Con100 chefs, hosteleros, profesores, criticos, bloggers, editores y cele-
brites del sector, los MBKRS son los galardones de mayor prestigio en el am-
bito de la restauracion en Filipinas. Cada afio concede 30 galardones con
categorias que premian la propia cocina, la especialidad gastronémica o
el esfuerzo individual de los participantes. La gala de entrega de premios
congregd al menos a 7 televisiones del pais, 6 radios, 8 periédicos e innu-
merables publicaciones.

NERUS TEMPTRTION, CON LA MEDALLA DE PLATA EN LA CATA DE SOMELIERS. QUE
MEDALLA DE PLATA 2012, QUE SE CELEBRG EN NOVIEMBRE EN LA CIUDAD

EN FHC CHINA DE SHANGHAL.

FHC China es la mayor feria internacional del sector de la Alimentacion y

— » ) ! Bebidas en este pais con la presencia de 1.500 empresas de 70 paises. Esta
.@ (?IL' ) -r', v vez acogié una muestra de vinos y espirituosos en la que se enmarcé
N - E || la Cata de Someliers donde Nerus Temptation fue premiado.
A De la mano de Custom Drinks, Rivera Shanghai lanzé esta gama de vi-
i nos, destinada especificamente al mercado chino, en mayo de 2011. Bajo
i la marca Nerus, que ya contaba con vinos en lata, se desarrollaron las
. variantes Nerus Allure y Nerus Temptation. Dos vinos semi dulces, muy
! ’.M.I faciles de beber e ideales para los gustos asiaticos.
4l El Nerus Temptation es un blend o vino de corte de uvas Verdejo y Sauvig-
?.@ non Blanc. Se trata de un vino muy frutal, fresco y redondo en el paladar
)* s con aroma a pifia y a manzana verde. A su vez, el Nerus Allure es un

E ES vibrante rosé realizado a partir de la combinacién de Tempranillo y Garna-
cha. Su sabor y su aroma desprenden contrastes de fresas con frutos rojos

como bayas y moras. Ambos tienen una graduacion alcohdlica de 11,7°.

MEI]HI.I.H I]E DRD EN EI. 1906 RESERVA ESPECIAL SE CONSOLIDA COMO UNA CERVEZA

WURI_D BEER [:HHI_I_ENEE DE REFERENCIA A NIVEL INTERNACIONAL GRACIAS AL
RESPALDO UNANIME DE LOS MAYORES EXPERTOS DEL SECTOR.
; 1906 Reserva Especial obtuvo la maxima puntuacion con 98,5 puntos so-
Le E & bre 100 en el World Beer Challenge, obteniendo asi la Medalla de Oro en
E==a este certamen que se considera uno de los mas prestigiosos del mundo ya

1904 que cada afio mas de 300 cervezas optan al premio.
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VUELVE
LA COLORADA

Recupera la receta de la “Especial Extra”,
conocida popularmente como “La

EN NOVIEMBRE PRESENTAMOS 1906 RED VINTAGE, UNA
NUEVA CERVEZA QUE SE INCORPORO A LA GAMA DE
PRODUCTOS DE LA COMPANIA. 1906 RED VINTAGE ES

UNA CERVEZA LIGERAMENTE TOSTADA QUE ACERCA AL
CONSUMIDOR LAS “COSAS QUE NO DEBERIAMOS PERDER”
Y QUE RECUPERA LA RECETA DE LA “ESPECIAL EXTRA” O
TAMBIEN CONOCIDA COMO “LA COLORADA”, UNA ANTIGUA
CERVEZA QUE PRODUCIA HIJOS DE RIVERA.

1906 Red Vintage se presenta en formato botella de 33cl., con disefio
retro y tapon abre-facil rojo. Incluye 11 contraetiquetas distintas con
ilustraciones vintage que remiten a piezas de culto que siempre merece
la pena redescubrir, a las que acompafian una pequefia leyenda explica-
tiva y un cédigo QR que remite a un video en el que se dan a conocer las
caracteristicas de la cerveza, asi como la huella que “La Colorada” dejé
en los consumidores en su dia.

La recuperacion de la receta de “La Colorada” se testé con Estrella Ga-
licia Seleccién en marzo 2012. Se trata de una cerveza intensa y equi-
librada, que se caracteriza por su aroma a malta tostada y espuma cre-
mosa y compacta con burbuja fina. Posee un marcado amargo final que
balancea su alto contenido alcohdlico (alc. 8% vol.) y la hace agradable
de beber en cualquier momento.

“Cosas que no deberiamos perder”
La presentacion oficial de 1906 Red Vintage tuvo lugar el 15 de no-
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Multitud de caras conocidas de la vida social, cultural y gastrondmica gallega no quisieron perderse el radioshow de 1906 Red Vintage

viembre en la Sala Capitol de Santiago de
Compostela. A través de la puesta en escena
de un Radio Show, que se emiti6 en directo
por la Cadena Ser, tertulianos, monologuis-
tas, musicos y entrevistados echaron la vista
atras para hacer un repaso de tantas “cosas
que no deberfamos perder” en una vuelta al
pasado llena de emocién vy, sobre todo, de
sentido del humor.

La musica en directo de Xoel interpretando
temas miticos de los 70 y 80 fue la banda
sonora de una noche en la que multitud de
caras conocidas de la vida social, cultural
y gastronémica gallega no quisieron per-
derse la presentacién en primicia de 1906
Red Vintage.

Por su parte, Ignacio Rivera, Consejero
Delegado de la compaifiia, manifesté su or-
gullo por la recuperacién de una cerveza
que dej6 en su dia una huella importante
en los consumidores y que, a los que han
vivido de cerca la evolucion de la empre-
sa en las dltimas décadas, les trae muchos
buenos recuerdos.

Es una cerveza tostada, intensa y
equilibrada, de 8 grados, de caracter fuerte y
muy agradable al gusto.
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El Museo de Galicia de la Ciudad de la Cultura iluminado podia verse desde cualquier parte de la ciudad de Santiago

ADEGA PONTE DA BOGA PRESENTO EL 30 DE OCTUBRE
PUNTE DH BUGH “PONTE DA BOGA EXPRESION ROMANICA”, LA SEGUNDA
2 EDICION LIMITADA DE LOS VINOS QUE CONMEMORAN LA
'I'I N E El M U SE[] VINCULACION DE LA COMPARIA A LOS ACTOS DE HOMENAJE
DE LA CATEDRAL DE SANTIAGO DE COMPOSTELA CON MOTIVO

JECALCIADE

El evento se celebr6 en el Museo de Galicia de la Ciudad de la Cultura,

I-H CI U D H D D E I-H que abrié por primera vez sus puertas para acoger un acto de caracter

privado, y reunié a un importante nimero de personalidades del &mbito

de la cultura, el arte y la gastronomia de Galicia para presentar esta serie

E U I-TU RH P H RH limitada de vinos que recorren las distintas etapas artisticas presentes en
el templo compostelano.

P R ES E N T H,R S U El acto de presentacion comenzd con una visita guiada a la exposicién

1 “Gallaecia Petrea”, la muestra que acoge el museo desde el mes de

EX P R ES I U N junio y que recorre la historia de la construccién gallega a partir de un

elemento tan icénico como la piedra. A la visita, que estuvo amenizada

Ru M H N I E H " por la musica de los conjuntos gallegos “ISGA Collective” y “Lulavai”,
siguio el discurso de José Maria Rivera, Presidente de Adega Ponte da
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El evento se celebro en
el Museo de Galicia de
la Ciudad de la Cultura y
reuni6 a personalidades
del ambito de la cultura,
el arte y la gastronomia
de Galicia.

Boga, que expresé el gran significado que tiene el apoyo a la restau-
racién de un monumento emblematico para Galicia como la Catedral
de Santiago y la conexion que existe con la piedra “como un elemento
caracteristico que refleja el esfuerzo del hombre por dominar su en-
torno” y que “tiene su reflejo en las interminables y abruptas laderas,
dominadas heroicamente por miles de bancales de piedra en los que
Ponte da Boga alberga sus cepas de Mencia y otras variedades de uva”.
Las mismas piedras que, en sus palabras, “forman a veces pequenas
iglesias y otras majestuosos monasterios, constituyen joyas del romani-
co que hoy también estan simbdlicamente contenidas en nuestro Ponte
da Boga Expresion Romanica”.

A continuacién, el enélogo de la bodega Dominique Roujou de Boubee
presentd y dirigio la cata del vino “Ponte da Boga Expresion Romanica”, la
segunda edicion de la serie limitada de 800 cajas de elaboraciones tnicas
anuales que Adega Ponte da Boga concibe con motivo del 800 aniversario
de la Catedral de Santiago de Compostela. Dominique Roujou dio a cono-
cer las caracteristicas técnicas y los matices de “Ponte da Boga Expresion
Romdnica” y dio paso a un céctel que estuvo acompanado por la mdsica
de “ISGA Collective”.
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MAELOC, COSECHA
DE GALICIA

NUEVA SIDRA
EXTRA ECOLOGICA

{MAELOC: )

. h !

MAELOC ES EL FRUTO DE UNA APUESTA POR LO DIFERENTE,
AUNQUE EN ESTE CASO LO DIFERENTE SIGNIFICA EMPRENDER
EL CAMINO HACIA EL ORIGEN.

Custom Drinks inicié una nueva andadura en el mundo de las sidras, po-
tenciando los valores de tradicién y origen con el lanzamiento de la sidra
Maeloc. La primera etapa del camino, que inicia la Sidra Extra Ecolégica,
con una nueva imagen y marca de una gama de sidras que se presentaran
en los préximos meses como las distintas paradas de un camino de largo
recorrido.

Con la nueva apariencia y marca de su sidra Extra Ecolégica Maeloc, ela-
borada a base de manzanas 100% gallegas, Custom Drinks refuerza su
posicionamiento como la principal Sidra Ecolégica Gallega. Elaborada
conforme a las practicas de Agricultura Ecolégica de Galicia y Galicia Ca-
lidade, Custom Drinks demuestra asi su compromiso con el mundo rural,
fomentando el producto ecolégico y de calidad.



-..Natural, Frio o Caliente. Siempre
apetece tomarse un Cola Cao en el bar
y disfrutar con amigos de los momentos
mas divertidos.

Ofrece a tus clientes el nuevo Cola Cao
listo para tomar para que descubran...
NUEVOS MOMENTOS DE PLACER.

EL EXITO ESTA SERVIDO
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“La gente compra
el Droducto pero
también compra el
sueno intangible
que viene vinculado
a la marca”

Brasil es un mercado con un potencial enorme, ;cudles cree que son sus

mayores ventajas y oportunidades para introducir nuevos productos?
Creo que para tener éxito en Brasil hay que estar muy atentos al merca-
D I R E CTU R do, observando muy cuidadosamente cada paso a seguir, principalmente
ahora al principio. Brasil es un pais muy grande geograficamente, con di-
G E N E R H |- n E ferentes regiones y diferentes habitos de consumo. Entendemos que nues-
tra marca puede llegar a todo el territorio nacional con un crecimiento

sostenible y gracias a la gran aceptacién por parte del consumidor, ya que
EST R E |- LH G H |-I C I H tenemos un gran producto con una calidad reconocida y probada ya en

este inicio del trabajo que estamos desarrollando.

|] U B R H S I |. Estrella Galicia do Brasil se ha constituido recientemente, ;cudles son

sus expectativas y principales objetivos a corto y medio plazo?

Nuestros objetivos de planeamiento estratégico son bastante audaces y
desafiantes mas alld de que los volimenes que se persiguen son princi-
palmente de posicionamiento de marca. Va en linea con lo que existe
en Espafa, con propiedad y reconocimiento de la calidad y los atributos
diferenciados que tenemos en nuestro producto.



Para hacer llegar este mensaje, debemos trabajar en la ca-
lidad de construccién de este posicionamiento y apoyo, y
distribuir el producto en todo el territorio nacional, en linea
con una estrategia de rentabilidad y competitividad. Estos
son los principales objetivos de los préximos afos, por lo
que podemos ver ahora mismo.

;Y en el conjunto de Mercosur?

En el Mercosur creo que es un paso mas alla y posterior
de esta obra en Brasil. Sabemos que ya estamos trabajando
en algunos paises como Argentina, Chile, Colombia, y ya
tenemos alguna informacién de la buena recepcién de los
productos en este mercado. Obviamente vamos a tener que
profundizar en cada mercado para obtener la misma posi-
cién y, sobre todo, entender cuales son las mejores oportu-
nidades para nuestra marca. Tenemos muchas expectativas
depositadas en estos mercados, teniendo en cuenta también
que en 2014 deberemos comercializar los productos fabri-
cados en Brasil.

;Qué acogida estan recibiendo los productos de Hijos de
Rivera por parte de los consumidores brasileios?

Las cervezas Estrella Galicia y 1906 que estamos desarro-
[lando en el mercado brasilefio han sido muy bien acepta-
das por todos los consumidores a los que hemos llegado.
Tanto los clientes como los consumidores finales o las em-
presas del sector cervecero que han tenido la oportunidad
de disfrutar de nuestros productos tuvieron una gran expe-
riencia, lo que confirma que la calidad es una de las mayo-
res fortalezas de nuestra marca. Lo que tenemos que hacer
es distribuir nuestros productos a gran escala, de modo que
podamos preparar el desarrollo y la consolidacién de la
marca Estrella Galicia en Brasil.

;Cuales son las fortalezas de nuestra oferta a la hora de
competir en este mercado?

Sin duda, la calidad de nuestra cerveza. Pero también dar a
conocer una marca reconocida e histéricamente muy tradi-
cional en Espana que, bien contada aqui en Brasil, serd un
importante valor diferencial. Porque la tradicién de cuatro
generaciones de la familia Rivera en este mercado es una
tarjeta de visita muy valiosa. La gente compra el producto,
sin embargo también compra el suefio intangible que viene
vinculado a la marca. Creo que basdndonos en estos atribu-
tos, combinados con un buen nivel de servicio y el apoyo
de un marketing apropiado, podemos avanzar mucho en
este mercado.

MUY PERSONAL

Edad: 49 afios

Estado civil: Casado

Una comida: Carnes y pescados

Una bebida: Cerveza

Aficiones: Motos y Futbol

Ciudad favorita: Sao Paolo

Un libro: Fernao Capelo Gaviota de Richard Bach
Una pelicula: Ben Hur

Una cancién: Love my Life - Queen

Un momento: Nacimiento de mis hijos

Un reto: Poner Estrella Galicia en Brasil,

entre los mejores

No soporta: Traicién

Una disculpa: Estaba bebiendo con mis amigos
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El Parador de Alcald de Henares fue en esta ocasion el lugar
de encuentro para la celebracién de la Convencién del Area
de Mercado de Hijos de Rivera S.A.U. Mas de un centenar
de personas del equipo comercial y de marketing, asi como
algunos directivos de la compantia, participaron en estas jor-
nadas de trabajo que combinaron intensas ponencias con
momentos mds lddicos.

La visita a la Ciudad del Fatbol de la Federacion Espafio-
la con recorrido por su Museo y avalancha de fotos con
los trofeos mas codiciados de la Seleccién Espafiola fue sin
duda el momento estrella de toda la Convencién. Y del sen-
timiento de equipo de nuestros Campeones del Mundo sur-

gio el leit motiv que presidi6 todo este encuentro: El futuro
se juega en equipo.

Planes, estrategias, objetivos, retos, logros, posicionamien-
to son s6lo algunos de los conceptos que se desarrollaron
en profundidad en las distintas intervenciones de los Direc-
tores y responsables de cada area. Desde Alimentacion a
Horeca o Cerveza de Bodega, pasando por las diferentes
marcas y sus planes de marketing para 2013, un torrente
de informacion tras el que llego la intervencién de Ignacio
Rivera, Consejero Delegado, que cerr6 la Convencién con
una ponencia repleta de desafios para el futuro, pero tam-
bién de optimismo y confianza.
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Cada vez resulta mas complicado hacerse un hueco en la mente del con-
TR E I_ I_H G H I_I C I H sumidor. Cualquier marca se plantea el mismo objetivo: que al llegar el
momento de consumo, el individuo se acuerde de tu marca y se olvide
E E U EI-H EN TU S de la competencia.
En el sector cervecero peleamos ademds con grandes marcas que cuentan
P RU G R H M H s con presupuestos de publicidad muy por encima del nuestro ya que tam-
bién sus vollimenes de ventas son mds altos. Por eso es muy importante
F Hvu R I Tu s no dejar pasar oportunidades que a veces requieren un riesgo mayor pero
inversiones mas pequenas que la publicidad convencional.
En 2012 hemos sorprendido a los  Ahi es donde nosotros tenemos ventaja. Cuando nos proponen acciones

telespectadores con incursiones ~€omo las que mostramos a continuacién se necesita una buena dosis de
espiritu de innovacion y en Hijos de Rivera nos sobra.

/N

en algunos de los espacios de mas

audiencia de la television nacional.  Product Placement

Este afio pasado hemos sido muy proactivos en este area. Ademas de

nuestra presencia habitual en las series de mayor éxito de la TVG, he-

: mos dado el salto nacional de la mano de Telecinco en el marco de una

A28 COVADONGA NOGUEROL de sus series mds emblematicas “La que se avecina”. Durante trece ca-
'ﬁ JEFA DE SERVICIOS pitulos hemos podido ver a los principales protagonistas consumiendo

. DEPARTAMENTO DE MARKETING Estrella Galicia en el bar, acompanados ademas de diferentes elementos

de la marca como servilleteros o vajilla.

Pero lo que realmente sorprendié al gran publico fue nuestra presencia
en “Erase una vez”, una serie norteamericana emitida en Antena 3, donde
la protagonista aparecié en varias escenas con un servilletero de nuestra
marca y algtin otro elemento decorativo en el bar.

Esto se consigui6 gracias al placement virtual, una técnica que permite
insertar digitalmente la marca o producto en un contenido grabado con
anterioridad. Asi conseguimos que Estrella Galicia apareciera en un bar
norteamericano y un alto impacto en términos de notoriedad.



Muchos medios nacionales publicaron articulos sobre la ac-
cién y la audiencia se hizo eco de la publicidad de la marca
en las redes sociales el dia de su estreno. Los telespecta-
dores comentaron esta accién en la red social Twitter que
[lego a registrar mas de 200 tweets y retweets de los propios
usuarios, sorprendidos por la presencia de Estrella Galicia
en una produccién de origen norteamericano. La accion
fue acogida positivamente por los propios consumidores,
muchos de ellos “orgullosos” de que su cerveza traspase
fronteras y se incorpore a los grandes estrenos que llegan a
Espafia desde el otro lado del Atlantico.

El Hormiguero

Otra de las férmulas innovadoras con las que nos atrevimos
este afio fue con la integracién de nuestro producto en di-
ferentes pruebas del programa de Antena 3, El Hormiguero.

Gracias al “hombre de negro”, Estrella Galicia fue protago-
nista de dos pruebas espectaculares. En la primera ocasion
el reto consistia en abrir un nimero considerable de botellas
de tercio utilizando uno de los brazos de una paletizadora.
Hasta en tres ocasiones lo intentaron, y lo consiguieron!!!.

En la segunda prueba el desafio del Hombre de Negro con-
sistié en hacer circular diversos tipos de vehiculo sobre una
hilera de botellas de cerveza Estrella Galicia. Primero, un
piloto experto de Enduro traté de rodar sobre las botellas
con su bicicleta y con su moto de competicién. Después fue
el turno del Hombre de Negro, que hizo circular un coche
sobre dos hileras de botellines de Estrella Galicia.

Sumando ambas acciones, nuestra marca de cerveza fue el
centro de atencién de los dos millones y medio de espec-

1 &

Estrella G:licld recomichda el r_r). o

sle. Ale. 5.5% Vol

tadores que siguen este programa cada dia, durante casi 20
minutos. Sin duda una accién que nos ha ayudado a conse-
guir notoriedad fuera de Galicia.

Por un 2013 escandalosamente bueno

Y para terminar el afio nos propusimos dar la campanada y
nunca mejor dicho. Estrella Galicia fue la protagonista del
brindis por el nuevo afio en dos cadenas nacionales: Antena
3y La Sexta. De la mano de Paula Vazquez, Carlos Sobera,
el popular cocinero Chicote y la presentadora del Interme-
dio Sandra Savatés, nuestra cerveza acompafé a la audien-
cia en ese magico momento.

Esta accion se complement6 con una serie de anuncios du-
rante la semana previa en los que Paula Vazquez y Chicote
anunciaban el gran dia bailando al ritmo de Escandalo en el
decorado de nuestro spot.

La repercusion de dicha iniciativa fue fantastica y un gran
ndmero de medios de comunicacién se hicieron eco de
nuestra propuesta. A todo el mundo les sorprendi6 la sus-
titucion del tradicional cava por nuestra cerveza. No asi a
nuestros consumidores, mas acostumbrados a celebrar sus
buenos momentos con Estrella Galicia.

Y es que en nuestra Compaiia estamos dispuestos a buscar
nuevas férmulas que nos diferencien de nuestra competen-
cia y si ademas, como en este caso, nos permite lanzar un
mensaje de optimismo, pues el objetivo esta cubierto.

Somos diferentes, y asi se lo queremos trasmitir a nuestros
consumidores. Estamos convencidos de que hay nuevas for-
mulas para todo y como no, también para la publicidad.
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GALICIA SUPERA

1.ESTRELLA
105 100.000

Crecemos de forma imparable en las
redes sociales. Desde el nacimiento de
la cuenta oficial de Estrella Galicia en
Facebook en 2009, la marca ha ido au-
mentando progresivamente el ndmero
de seguidores lo que le ha valido entrar
en el “Top5’ de las empresas de cerveza
nacionales que superan la barrera de
los 100.000 fans en esta red social.

La participacion ha sido clave. Des-
pués de llegar a los 100.000 seguido-
res en Facebook, nuestra marca lanzé
‘El brindis de los 100.000’, una apli-
cacion en la que los internautas po-
dian subir fotos brindando con el pro-
ducto para ganar mas de 100 regalos,
entre los que se encuentran tablets y
otras muchas sorpresas mds.

Cada semana se realizan concursos y
sorteos en la cuenta de Estrella Galicia
en Facebook. Uno de los que mayor
éxito obtuvo fue el concurso para ser
telonero de Vetusta Morla —con cerca
de 100 bandas participantes y un eleva-
do niimero de votaciones, supuso una
excelente repercusion en el medio digi-
tal—. El apoyo que da la marca al fut-
bol gallego, entregando puntualmente
entradas para los partidos del Deporti-
vo, el Celta o el Lugo es otra de las ac-
ciones mas seguidas entre los usuarios.

Los “momentos #ExageradamenteBue-
nos” también han sido fundamentales
en el desarrollo de la campafa nacio-
nal de la marca en Internet, proponien-
do a los internautas que compartan sus
instantes mas especiales. En ocasiones,
acaparan un elevado ndmero de ‘Me
gusta’, superando los 1.500 votos.

2.CONVIERTETE
EN UNA ESTRELLA

Estrella Galicia lanzé en noviembre
de 2012 la aplicacion para redes so-
ciales, ‘Conviértete en una Estrella’
para que todos los usuarios pudiesen
compartirla con sus amigos a través
de Internet. Unicamente habia que
darse de alta en la aplicacion para ser
el protagonista de un video de anima-
cién en el que el usuario se convertia
en una verdadera Estrella.

3.COMPITE COMOD
MARC MARQUEL

Speedway Estrella Galicia 0,0 es
el nombre de la aplicacién en la
que puedes competir como Marc
Marquez en Facebook. Un diver-

tido juego que estd basado en el
tradicional Scalextric y en el que
los usuarios pueden desafiarse a
si mismos o a otros contrincantes
que estén online. Speedway Estre-
[la Galicia 0,0 recrea la estética
de los circuitos reales para que
cualquiera pueda sentirse como
un verdadero piloto. Ademads, los
resultados se registran en clasifi-
caciones y los mejores jugadores
reciben premios.

4 ESTRELLA
GALICIA EN
TU MOVIL

Descérgate la aplicacién de Estre-
[la Galicia para iPhone y Android
y consulta la agenda SON Estrella
Galicia desde cualquier parte. Una
sencilla aplicacién gratuita que te
mantendra informado en tiempo
real sobre los proximos conciertos
del programa musical de tu marca
de cerveza.

Estrella
Galicia en
tu movil!

Estrella Galicia @
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NOVEDADES EN
EL CANAL DE
ALIMENTACION

Seguimos trabajando para que los
consumidores puedan adquirir nues-
tros productos en pequefias y grandes
superficies comerciales de toda Espa-
fa. Asi, por ejemplo, en los Gltimos
meses, hemos introducido la nueva
cerveza 1906 Red Vintage en los su-
permercados de Alcampo y El Corte
Inglés a nivel nacional, y en las tiendas
de la cadena Carrefour en Galicia.

R M E R C A D O &8

En el caso de Cabreirod, esta de nuevo
presente en la cadena de supermerca-
dos Lidl desde febrero en los formatos
1,5 L.y 2 L.; Magma de Cabreirod lle-
ga a los lineales de los supermercados
Alcampo de toda Espaia y Agua de
Cuevas, a las cadenas asturianas Ali-
merka y Mas y Mas en formato de 50
cl.

Por ultimo, en el mes de diciembre,
hemos empezado a trabajar con la
cadena regional de supermercados
Cabrero e Hijos, que posee 25 super-
mercados y 5 cash en Huesca con el
nombre de Alto Aragén, y en los que
ya se puede adquirir Estrella Galicia
en formato lata de 33 cl. y 1906 Re-
serva Especial en agrupaciones de bo-
tellas de 25 cl. y 33 cl.

PANAMA

Con motivo del partido amistoso de
fatbol que enfrenté a las selecciones
de Espafia y Panama en noviembre,
Custom Drinks realizé una edicién
especial de Lerele (25 cl.) a peticién
de uno de nuestros clientes para lan-
zar el producto durante la celebracién
de este encuentro deportivo. En total
se realizaron 70.000 latas de sangria
para comercializar en el canal de Ali-
mentacion.

RIVERA SHANGHRI
REFORMA SUS
INSTRLACIONES

Este es el resultado de la reforma de
las oficinas de Rivera Shanghai. Des-
ymo se ha encargado del nuevo di-
sefo de las instalaciones de nuestra
filial en China. En el desarrollo de
este proyecto se ha buscado adaptar
las necesidades del personal de Rive-
ra Shanghai a una nueva distribucion
del espacio, proporcionando frescura
y modernidad al espacio de trabajo.

La filial de la compafiia tiene su sede
en uno de los centros de negocios mas
importantes de la ciudad, en pleno
corazén de Shanghai, junto al ayunta-
miento y a 10 minutos del Bond, uno
de los paseos mds famosos de la ciu-
dad que transcurre a orillas del rio.

NUEVO DISTRIBUIDOR
EN REIND UNIDO

Hijos de Rivera formalizé el acuerdo
de distribucién de todas las cervezas
de la compania en Reino Unido con
uno de los mayores importadores de
bebidas en este pais. Este nuevo distri-
buidor comercializa las marcas Estrella
Galicia, 1906 Reserva Especial, Estre-
[la Galicia 0,0, Shandy Estrella Galicia
y Estrella Galicia Light en los canales
de Alimentacién y HORECA de todo
el territorio nacional y en todos los
formatos. Ademads, por primera vez,
se comienza a exportar al pais brita-
nico Estrella Galicia en barril para su
consumo en los locales de Hosteleria.

Hijos de Rivera da, asi, un paso mas en
su apuesta por la internacionalizacién
de sus productos a través de su alianza
con uno de los importadores lideres del
sector de bebidas en Reino Unido.

Estrella de Navidad sale de nuestras
fronteras

Y qué mejor para inaugurar el reciente
acuerdo que la llegada por primera vez
de Estrella de Navidad 2012 al Reino
Unido. Tan solo unos dias después de su
lanzamiento en Espafia, la edicién espe-
cial de cerveza con la que Estrella Gali-
cia celebra estas fiestas navidenas ya se
podia consumir en algunos locales de
hosteleria de todo el pais. Asi lo reco-
gi6 The Grocer, una de las publicacio-
nes mas importantes del sector en Ingla-
terra, que se hizo eco de esta noticia.

Estrella festive beer
makes its UK debut

i Y i TP
Bare ey apem e
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TRAS LA FORMALIZACION DE
LA OPERACION DE COMPRA
POR PARTE DE RIVERA
EUROPE TRADING COMPANY
DEL 100% DEL CAPITAL

DE BALEARIC BEVERAGES
DISTRIBUTORS, IMPORTADOR
PARA EL MERCADO USA DE
LA GAMA DE PRODUCTOS DE
LA CORPORACION HIJOS DE
RIVERA, SE HA INCORPORADO
RECIENTEMENTE MATTHEW
SZYMANSKI COMO MANAGING
DIRECTOR EN DICHA
COMPANTA FILIAL.

BALEARIC, 100% RIVERA EUROPE

En su nuevo cargo, Matt se encargara de desarrollar los productos clave de la
Corporacién (cerveza, sidra, vino y agua) en el mercado estadounidense.

Matthew Szymanski, nuevo Managing Director

Matthew cuenta con una dilatada experiencia en la industria de bebidas. Tra-
bajé durante mas de 16 afios para Brown-Forman (fabricante de Jack Daniel’s,
Southern Comfort, y otras bebidas alcohélicas y marcas de vino). En esta em-
presa trabajé tanto en el drea de ventas como de finanzas. Los seis Gltimos afios
ayudé al establecimiento y desarrollo de los negocios de la compafia Brown-
Forman, desde su sede en Estambul (Turquia) y Praga (Republica Checa), en
los mercados emergentes de Europa Central y Oriental, Rusia y los paises de
la CEl, Oriente Medio y Africa. También posee experiencia en las industrias de
servicios y banca tanto en Estados Unidos como en Francia. Estudié un MBA en
Finanzas de la Universidad de Indiana, y continuara residiendo en el area de
Washington, DC, donde tiene su base operativa nuestra Compania.
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NIGERIA

Uno de los principales importadores
de vino de Nigeria ha comenzado a
trabajar con sangria y tinto de verano
en lata, Lerele. Por primera vez, estos
productos llegan a este pais africano
con el objetivo de que se comerciali-
cen en el canal de Alimentacion.

POLONIA

Rivera Europe ha llegado a un acuerdo con un
importador de vinos gourmet que tiene distri-
bucién propia en la zona de Gdansk para que
comercialice todas las referencias de los vinos
Ponte da Boga, la gama de Sefiorio do Couto y
la sangria Lerele.

ANGOLA

Por primera vez, nuestras cervezas se po-
dran consumir en Angola, un mercado que
cuenta con un gran potencial ya que tiene
el consumo per capita mds alto del con-
tinente. Tanto Estrella Galicia como 1906
Reserva Especial estan disponibles a par-
tir de febrero en el canal de alimentacién
de este mercado africano. En el caso de
Estrella Galicia en formato mini de 20 cl.,
botella de 33 cl. y lata de 50 cl.; y 1906
Reserva Especial llegard en formato botella
de 33 cl.



Foam Spasoces lome MILLERNILM
asngeta sin

Nuestras cervezas Estrella Galicia Especial 33 cl., Estrella Galicia 0,0 de 25 cl. y Shandy Estrella Galicia
25 cl. ya se pueden adquirir en los supermercados gourmet, CitySuper y Olé de Shanghai. En el canal de
Alimentacion también estamos presentes con algunos de nuestros productos en las cadenas Lotus y Bilt de
Shanghai.

U Dos hoteles de lujo como son el Four Seasons Hotel de Shaghai y el Grand Millenium Hotel Beijing han
Sahe incorporado también algunas de nuestras marcas. En el primer caso el hotel de lujo Four Seasons de Pudong
(Shanghai) ya dispone de Estrella Galicia 0,0 y en el caso del Grand Millenium ha incorporado nuestra agua
Cabreirod, sangria Lerele, vino Nerus y sidra Manzanova.

2 JAPON

De la mano de Rivera Japan,
hemos entrado en nuevas ca-
denas de hipermercados del
pais nipon en los Gltimos me-
ses. Es el caso de Ito-Yokado,
mayorista del Grupo 7Eleven,
donde se puede adquirir Estre-
[la Galicia en formato de 33
cl. y Manzanova de 25 cl., en
20 de sus hipermercados. Y
en el caso de AEON, Estrella
Galicia esta disponible en for-
mato de 33 cl. y 25 cl. en 60
de sus establecimientos. Esto
se completa con la presencia
de la sangria Lerele en 360
tiendas de la cadena Three F,
ubicadas en la zona metropo-
litana de Tokio.

MOZAMBIQUE INDIR

— e e e e e e e e e e e e e e e e e e = = = = = = = =y

Por primera vez, los pro-
ductos de Hijos de Rivera
llegan a Mozambique. En
Maputo, la capital, ya se
puede consumir sangria
Lerele 33 y 75 cl.), cer-
veza 1906 Reserva Espe-
cial (33 cl.), agua Magma
de Cabreirod (50 cl.) vy
Cabreirod Unica (25 cl.).
Todos estos productos
podran adquirirse, princi-
palmente, en el canal de
Alimentacién tradicional.

Estrenamos importador en
India, un pais en el que ya
estabamos presentes desde
que el restaurante de Sergi
Arola, que se encuentra en
el JW Marriot, incluyé en su
carta nuestras referencias de
cerveza. Ahora, tanto Estrella
Galicia como 1906 Reserva
Especial en botella de 33 cl.
podran consumirse también
en el canal de hosteleria de la
zona de Mumbai y Pune gra-
cias a este acuerdo.
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CALENDARIO SOLIDARIO 2013:
LA FUNDACION ADCOR CON EL DEPOR

SOLIDA\IO
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Corporacién Hijos de Rivera colaboré, junto con el R.C.
Deportivo de La Corufia, en la realizacién del Calendario
Solidario 2013 de la Fundacién Adcor que tenia como ob-
jetivo recaudar fondos para esta entidad benéfica. Los juga-
dores y el técnico del Dépor posaron para el fotégrafo Xur-
x0 Lobato junto a algunas de las personas a las que presta
servicio esta organizacién en una sesiéon muy distendida
y entranable que dio lugar a las imagenes que ilustraron
el almanaque.

La Fundacién Adcor es una organizacion sin animo de lu-
cro dedicada a mejorar la vida de las personas adultas con
discapacidad intelectual y sus familias mediante una aten-
cién integral personalizada de calidad contrastada. Para
ello desarrolla sus actividades en distintos centros de la ciu-
dad de A Corufia, y atiende a personas con discapacidad
intelectual procedentes de toda la comunidad gallega.
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o LA
PIDERACION ESPARDLA Df
BANCOS Of ALIMENTOS

b TONELADAS DE
ALIMENTOSEN LA
SEGUNDA OPERACION
KILO-LITRO

Gracias a la implicacién de todos,
la segunda Operacién Kilo-Litro de-
sarrollada en los centros de trabajo
de Corporacién Hijos de Rivera fue
de nuevo un éxito y logramos reunir
mas de 2 Toneladas de alimentos que
se entregaron al Banco de Alimentos
por Navidad. Por su parte, la compa-
fifa, tal y como se habia comprome-
tido, triplicé esta donacion de forma
que esta entidad benéfica recibié
mas de 6 Toneladas de alimentos que
a su vez distribuyeron entre un gran
nimero de instituciones de atencion
a los mas desfavorecidos.

El equipo de voluntarios desarrollé
una vez mas una gran labor dedi-
cando tiempo y esfuerzo a coordinar
y gestionar la recogida y entrega de
alimentos. Ademas, contamos con la
importante colaboracion del personal
de Cabreiroa, Agua de Cuevas, Cus-
tom Drinks, Ponte da Boga y Desymo,
asi como de todas las Delegaciones
Comerciales, que, ademas de sus im-
portantes aportaciones a este proyec-
to, gestionaron de forma muy eficien-
te la logistica de recogida y envio de
las donaciones a la sede central.

‘LIDERES EN CALIDAD’ POR NUESTRO
COMPROMISO CON EL MEDIO AMBIENTE

Hijos de Rivera recibié el 8 de no-
viembre el Premio Lideres en Cali-
dad en la categoria de Apuesta por el
Medio Ambiente que concede la orga-
nizacién de Expourense en colabora-
cién con la entidad Galicia Calidade.
En palabras de los impulsores de esta
iniciativa, Hijos de Rivera fue premia-
da por su destacada labor vy el esfuer-
zo realizado por minimizar su huella
medioambiental y promover politicas
responsables con el medio ambiente.

Dicho compromiso de la empresa se
ha hecho patente en los Gltimos afos
a través de la obtencion de la princi-
pal certificaciéon en medio ambien-
te, la Norma 1SO 14001. Ademas,
la organizaciéon ha sido verificada
en el reglamento europeo EMAS, un
esquema voluntario de gestion y au-
ditorfa ambiental promulgado por la
Unién Europea que se ha convertido
en un simbolo de gestién medioam-

biental moderna, transparente y par-
ticipativa de las instalaciones y ac-
tividades englobadas en el alcance
del sistema verificado.

El acto de entrega de premios se ce-
lebré el dia 8 de noviembre en el re-
cinto de Expourense, coincidiendo
con el Dia Mundial de la Calidad y
enmarcado dentro de la Semana Eu-
ropea de la Calidad 2012. Al acto
acudieron los representantes de las
entidades galardonadas que partici-
paron con sendas ponencias sobre
su gestion de la Calidad. Ana Gémez
Palacios, Responsable de Control
de Calidad y Medio Ambiente de la
planta de cervezas de Hijos de Rive-
ra, asistioé a la entrega de premios y
traslad6 a los asistentes a través de
una breve charla, la experiencia de
nuestra compafia en el proceso de
concienciaciéon e implantacion de
politicas medioambientales.
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La primera edicion del Festival de la Luz ofrecid la mejor musica junto con propuestas innovadoras que fomentan el desarrollo socioeconémico del medio rural

El FESTIVHI- I]E lH Cualquiera de las 6.000 personas que tuvieron la oportunidad de asistir el pasado 22
de septiembre al Festival de la Luz podra confirmar de primera mano que se trata de un

lUZ IMPUI-SU El- evento diferente, que va mucho maés alla de la oferta que plantean habitualmente los
festivales de musica que se distribuyen a lo largo de nuestra geografia cada verano.

I]ESHRRUI'I'U DEl‘ Si hay algo que caracteriz6 el Festival de la Luz es una atmdsfera especial en la que

RURHL GH“-EGU confluyeron familias con nifios con jévenes festivaleros que se acercaron a Boimorto,

al lado de la casa natal de Luz Casal, a disfrutar de un acontecimiento en el que se

H TRHVES DEL conjugd un cartel musical de primer nivel con una muestra de proyectos que aposta-

ban por el desarrollo competitivo de Galicia y la sostenibilidad de su medio rural a

M E R EH DU I] E I_H través del Mercado de la Cosecha.
[: U S E[: H H Compromiso con el rural gallego

El Mercado de la Cosecha logré aglutinar a algunas de las mayores empresas gallegas
en torno a este proyecto impulsados por su firme compromiso con el entorno. La pues-
ta en marcha corrié a cargo de ZircoZine, Luz Casal y Vega a través de Vega’s Home
Music, con el apoyo del Concello de Boimorto.

De este modo, fueron muchas las empresas gallegas que encontraron un escaparate
para dar a conocer propuestas innovadoras que fomentan el desarrollo socioeconé-



mico del medio rural. Proyectos ligados a la gastronomia,
el medio ambiente, la tecnologia o la artesania tuvieron
cabida en este encuentro que buscaba divulgar ideas que
apuestan por el futuro del agro gallego.

Entre ellos, nombres como Olei Aceite Gallego. Maria Esté-
vez, su Directora General, sefialaba que “desde Olei que-
remos poner en valor todo lo que podemos ofrecer desde
nuestra tierra, y nuestra apuesta es el compromiso con el
rural desde la recuperacién de la tradicion, aportando la no-
vedad tecnoldgica, desde la innovacion.”. Tampoco quiso
faltar en este encuentro Facenda o Agro, una hacienda de
ganado vacuno de raza Salers criado en régimen extensivo y
alimentado sélo con forraje y cereales, al modo tradicional.
Sus “galeguesas” triunfaron en el Festival como un produc-
to Unico, sano y exquisito basado en un modelo sostenible
que pone en valor el territorio. Por su parte, Marta Alvarez,
responsable de Granxa Maruxa comentaba que “La unién
hace la fuerza, y la fuerza del campo y de las mujeres que
lo trabajan es suficiente para mejorar un entorno demasiado

explotado, consiguiendo que la tierra vuelva a lo suyo a tra-
vés de una agricultura y ganaderia ecolégica que mejora los
rendimientos y garantiza una alimentacion segura”.

Luz Casal: “El Festival seguira
manteniéndose sobre tres pilares
fundamentales: su caracter
solidario, la variedad de estilos
musicales y su compromiso con el
agro gallego”.

Las companias impulsoras del Festival de la Luz también
expusieron sus proyectos enfocados a potenciar la soste-
nibilidad del rural. Es nuestro caso, divulgamos nuestros
proyectos ligados a cultivos como el lGpulo, la cebada, la

manzana o la uva a través de 3 espacios contenedor en los
que poder ver y tocar de modo muy didactico el resultado
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del trabajo que se esta llevando a cabo en nuestra compania
a favor del agro. Una estructura de ldpulo y una bafe-
ra repleta de manzanas que causaron sensacion entre los
mas pequefos, completaron la exhibicién de Corporacion
Hijos de Rivera.

Las actividades infantiles corrieron a cargo de WAHRLD.
WAHRLD STREET fue una iniciativa dirigida a las familias
y los mas jovenes, fuertemente vinculada a la naturaleza,
el respeto por el ambiente y la difusion de habitos saluda-
bles. Pensado para todos, incluia customizacién textil y
talleres de pintura y fotografia, asi como actividades cul-
turales y juegos.

El temporal impidi6 la celebracién del segundo dia del
Festival, programado para el domingo. Pese a todo, tanto
por la asistencia como por el ambiente, la primera edicién
del Festival de la Luz se ratific6 como un éxito rotundo.

Muisica de primer nivel

Y, por supuesto, la musica fue un eje fundamental de este
éxito. Con el eclecticismo como bandera, artistas de esti-
los dispares acompafaron toda la jornada hasta la madru-
gada. El escenario Son Estrella Galicia, situado en el centro
del propio mercado, fue el centro de actividad durante la
mafana y parte de la tarde con conciertos acusticos de So-
ledad Vélez, Lorena Alvarez y Su Banda Municipal, Alon-
dra Bentley, Davile Matellan o El Viejo Caracol.

Ademas, por el Escenario de la Luz pasaron el sabado
Vega, Ivan Ferreiro, Di Elas, Luar na Lubre, Eladio y los
Seres Queridos, Mdbu, Eme Dj, Riff Raff e Ith. Y, como no,
Luz Casal que visiblemente emocionada y ante un puiblico

entregado agradeci6 el apoyo de todos los que hicieron
posible una jornada magica, un suefio que siempre habia
deseado cumplir.

La cancelacién del domingo nos impidié disfrutar de ar-
tistas como Rosendo, Dover, Christina Rosenvinge, Anni B
Sweet, Boat Beam, Jane Joyd o Stereotipos.

Vocacion solidaria

En linea con el cardcter comprometido del Festival de la
Luz, la recaudacién de las entradas se destind a una causa
solidaria: la Asociacion Espafola Contra el Cancer (AECC)
de Galicia. El pasado 27 de diciembre, los promotores del
Festival con la propia Luz Casal al frente hicieron entrega
en un acto publico de lo recaudado a esta entidad bené-
fica, un total de 43.279,22 euros. En este acto, los impul-
sores del festival confirmaron que habra una segunda edi-
cion, Cosecha 2013.
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Y ELEGANCIA EN LA COMBINACION DE SUS UVAS,
SENTIDO DE LA SIMETRIA Y ORDEN.

EDICION LIMITADA

Ty

BOO ADEGA
AllIrve
ﬁ RSARIO ADEGA PONTE DA BOGA, 5L
FELICIS DE RIVERA ES PATROCINADOR OFICIAL DE LA CONMEMORACION DEL OCHOCENTOS CATEORAL d Couto-Sampaio, Castro Caldelas, Ourense, Espania Tino: 988 20 33 06

ANIVERSARIO DF LA CONSAGRACION DE LA CATEDRAL DE SANTIAGO DE COMPOSTELA SANTIAGD www.pontedaboga es



PG. 42 | TEMAS ESTRELLA

A través de este articulo continuaremos dado pistas clave para realizar
N U c I u N ES una correcta cata de cerveza.

P H R H U N H c HTH Algunos neurocientificos afirman que de entre nuestros cinco sentidos, el
olfato es quizas el mas poderoso. El sentido del olfato nos lleva directa-
mente a las partes mds primitivas del cerebro, evocando placer, aversién,

U I_FHTIVH reconocimiento y recuerdos. Un aroma fuerte puede transportar nuestra
mente directamente al pasado, tanto en afos o incluso décadas, a un sitio

particular o a un momento. La mayoria de lo que nosotros pensamos que
es relativo a nuestro sentido del gusto es en realidad, perteneciente al

JOSE LUIS OLMEDD sentido del olfato.
GESTOR DE PROYECTOS DE INNOVACION
MRESTRO CERVECERD En la deteccion de aromas estan implicados receptores sensoriales ubica-

dos en la nariz que son estimulados por compuestos volatiles que estan
en el aire que respiramos. La nariz identifica aromas tanto fuera de la
boca, como dentro de la boca (retronasales). Por ello, si queremos hacer
un andlisis sensorial completo hay que tragar la muestra para detectar
mejor los retronasales.



Asi, para valorar adecuadamente una cerveza debemos se-
guir los siguientes pasos:

1° Olerla a una distancia de unos 50 cm, es decir, a cierta
distancia. Esto es necesario para notar si ya se aprecian aro-
mas de la cerveza por encima de los predominantes de la
sala donde estemos.

2° Realizar dos inspiraciones cortas de un segundo desde el
borde el vaso.

3° Realizar una inspiracion larga de mas de 2 segundos des-
de el borde del vaso.

4° Concentrar los aromas tapando el vaso con la mano y
agitando levemente (sin mojar la mano). Después destapar
y realizar una inspiracion larga.

Por regla general, cada aroma que podemos encontrar en
una cerveza tiene una manera especifica de detectarse. As,
con estos 4 pasos cubriremos todas las formas posibles.

En cuanto al aroma de una cerveza, no mas de 100 compues-
tos pueden llegar a la vez a nuestro sentido del olfato y nadie
puede oler todos los aromas con la misma sutileza. Todos
nos diferenciamos en lo sensibles que somos ante diferentes
aromas. Se dice que una persona de cada 30 es incapaz de
oler un determinado compuesto a una concentracién que el
resto de la gente lo puede percibir normalmente.

En primer lugar, el bouquet caracteristico lo proporciona
en parte la variedad del grano. Por ejemplo, el olor a cereal
crudo es propio de cervezas de trigo, avena o arroz.

También influyen en el aroma la intensidad del tueste de la
malta, que nos lleva desde el sutil aroma a cereal de las mal-
tas poco tostadas, al mas fuerte de las maltas caramelizadas,
pasando por los matices a regaliz o a café de las maltas to-
rrefactadas u otros como a pan, toffee, galletas, o ahumados.

El aroma se encuentra también en relacion con la varie-
dad, cantidad y dosificacién del lGpulo durante el proceso

cervecero. Los aceites esenciales del IGpulo seran los en-
cargados de transmitir los aromas a la cerveza. Al haber tal
cantidad de variedades y origenes, los aromas proceden-
tes del lGpulo son innumerables. Asi, algunas variedades
aportan aromas mas florales, otras herbales o incluso espe-
ciados; esta en la mano del cervecero el calcular durante
el disefio de la receta la cantidad a aportar e incluso el
momento, puesto que si el ldpulo (que se anade en la cal-
dera de ebullicién) lo dosificamos al principio de la misma
aportard mds amargor que aromas, pero si lo hacemos al
final de esa fase, el mosto presentara una intensidad de
aromas mayor.

Hoy en dia estd volviendo a ponerse de moda una anti-
gua técnica cervecera para impartir una fuerte nota lipulo
en las cervezas que es el “dry hopping” ya usado por los
monjes cerveceros medievales. Se trata de anadir lGpulo
en el tanque de maduracion de la cerveza para que ésta
absorba completamente los matices de la variedad de 13-
pulo en cuestién.

El tipo de fermentacion también determinara el aroma de
una cerveza, asi las de fermentacion alta tienen aromas mas
intensos, complejos y afrutados que las de fermentacion
baja, y en ella se percibe con mayor fuerza la esencia carac-
teristica de la levadura.

Entre los compuestos que se producen durante la fermen-
tacion del mosto estan los ésteres que son los que aportan
mas matices a la cerveza. Asi pueden impartir aromas a:
manzana, geranio, pera, platano, pifia, rosas, etc. Es la mez-
cla de estos ésteres con otros compuestos voldatiles los que
determinan los aromas defectuosos que pueden encontrarse
en algunas cervezas, como por ejemplo los sulfurosos que
pueden dar aromas a huevos podridos, cebolla, vegetales
cocidos, ajo o patatas cocidas.

Y para terminar y como enlace con el préximo articulo,
no podemos dejar de lado lo unidas que van la fase olfati-
va y la gustativa puesto que jse han dado cuenta de cémo
cambia de sabor una cerveza si la bebemos tapandonos
la nariz?
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Pero lo cierto es que en nuestro dia a dia y, en particular, a nivel profesio-

E U M U N I CH R nal, nos quejamos habitualmente de la mala comunicacién con los jefes,

con los compafieros, con los clientes... Muchas veces, incluso, aludimos

TU PRU D U ETU a la falta de comunicacion como la causa de errores, de conflictos, de
malos entendidos. Todos parecemos saber la teoria, pero nadie, o muy

E STR E I- |-H pocos, la ponemos en practica.

Esto es el resultado de unos habitos que hemos adquirido durante nues-
tra trayectoria personal y profesional, que se han visto incrementados o
silenciados, por las culturas que nos rodean, sociales u organizacionales.

ROSA BOTAS CAL Y hace que, muchas veces, sintamos que es mejor no comunicarnos de
DEPARTAMENTO DE RECURSOS HUMANOS manera directa, clara o sincera, por miedo, por desconfianza hacia el
AREA DE MERCADD otro, o por costumbre...

En el caso de la relacién Proveedor / Cliente, cuidar nuestra comunica-

Es dificil hablar de la importancia cién es fundgmental. En este ambito no~s/ol0 transmitimos nuestra imagen

o L | como profesionales, sino como Compaiiia y como Organizacién. No sélo

Ce. a comunicacion sin resultar ¢ mensaje debe ser comun y alineado, sino que la forma de comunicar
repetitivo. Parece que cuando nos  debe reflejar ademds nuestra cultura y nuestra forma de hacer las cosas.

hablan de por qué es trascendental

una buena comunicacién para un

buen clima laboral, todo “cae de

Formacioén de habilidades comunicativas

Tras detectar en los resultados de la encuesta de clima que la comunica-
cién contaba con un importante potencial de desarrollo en toda la orga-
Ca]-(/)n” Yy todo es sentido comdn. nizacion, se tomo6 la decision de poner en marcha una accién formativa
destinada a mejorar las competencias y habilidades comunicativas de los
gestores/as comerciales.



Contando con la colaboracién de una formadora experta,
Edite Amorim, Thinking-big, y por medio de dindmicas,
ejercicios practicos o ejemplos cotidianos, los gestores
comerciales del canal HORECA recibieron una formacién
tedrico-practica que pretendia ahondar, conocer y autoeva-
luar las habilidades de comunicacién de cada participante
para que cada uno de ellos pudiese hacer una reflexién
sobre los aspectos que puede mejorar en el desarrollo de
su trabajo diario.

El curso abordaba dmbitos diversos, como la importancia de
la comunicacién en las relaciones comerciales y de venta;
los aspectos y el peso de la comunicacién no verbal; y la
relevancia de la empatia y de la comunicacién positiva.

Los resultados de esta formacion fueron muy positivos. En
palabras de algunos de los participantes:

Pablo Freire
Gestor Comercial de A Coruna.

“lLa vertiente practica de la formacién ha sido positiva. En mi
caso, me ha ayudado en el trato directo con el cliente, funda-
mentalmente en aspectos en los que no solemos reparar en el
dia a dia: la importancia del contacto visual, el tono de voz,
y, sobre todo, la adaptacion en el estilo de comunicacion
segtin el cliente a tratar. La combinacion de la naturalidad de
cada uno con los aspectos practicos de esta formacién dan
un valor fundamental a la importancia de la comunicacion
en nuestras relaciones comerciales de hoy en dia.”

Mar Gomez
Gestora Comercial de Pontevedra.

“Este curso ha sido muy dtil a la hora de saber interpretar y
tener mas datos en las relaciones personales y profesionales.
Estas relaciones se vuelven mas fluidas en todos los niveles
porque, al comprender al otro, se genera una mayor empa-
tia. Por ejemplo, cuando ves a un cliente con una posicion
defensiva, cambia tu percepcion y en lugar de interpretarlo
como una amenaza, percibes su vulnerabilidad, te genera

una respuesta positiva que él no espera y de esa manera un
dominio de la situacion, y sin lugar a dudas, una relacion
comercial mas fructifera.”

Angel Nuiiez
Gestor Comercial de Catalufia

“Esta formacion nos hizo pararnos a analizar y prestar mas
atencion a cosas que después de tantos afos en el mundo
comercial ya intuyes. Cosas que vemos en el dia a dia pero
que no nos paramos a reflexionar sobre ellas ni qué signifi-
can. Alguna vez hablando con el cliente me he dado cuenta
de algunos aspectos que se mencionaron en el curso”

Algunas lineas basicas a tener en cuenta
De la formacién que se impartié, nos podemos quedar con
algunos consejos que nos sirven a nivel personal y profesional

1. Bases de la comunicacion

Si entendemos que la comunicacién es un puente, debemos
ser conscientes de que cada uno de nosotros tenemos que
hacer nuestra parte del recorrido. A la hora de que comuni-
carnos, es importante que adoptemos una postura asertiva,
y evitemos la comunicacién pasiva o agresiva. Y, como nor-
ma general, pararse y reflexionar antes de hablar intentando
no perder la naturalidad.

2. La comunicacién no verbal

Se dice que alrededor del 80% de la comunicacion es no ver-
bal. En ese sentido, es necesario que nos conozcamos a no-
sotros mismos y que estemos atentos a lo que comunicamos
sin palabras. Debemos de ser conscientes de lo que puede
transmitir una mirada, la propia imagen o la postura corporal.
Los gestos son muy importantes y ayudan a enfatizar la comu-
nicacion, pero debemos respetar siempre el espacio del otro.

3. La actitud en comunicacién

Es fundamental la actitud que mostramos a la hora de co-
municarnos con los demds. Mostrar empatia, tener presente
que la tuya es s6lo una manera de ver las cosas, contagiar
actitud positiva y la humildad y receptividad a la hora de
aprender de los demas, son claves para que exista una co-
municacién productiva y se establezcan unas buenas bases
de comunicacién en el futuro.
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LED
HARLEM

Leonardo Gonzalez Féliz (Matarrosa de Sil, Le6n, 1962) mas conocido
como Leo Harlem, es, sin duda, uno der los mejores comicos de este pais.
Afincado desde muy temprana edad en Valladolid, tomé su nombre artis-
tico del bar de la capital vallisoletana donde trabajaba en tiempos en los
que poco podia pensar en terminar encima de un escenario.

Una broma pesada de sus amigos dio un vuelco radical a su vida, y le
colocé en la gran final del 3er Certamen de Monélogos de “El Club de la
Comedia”, donde descubri6 que podia ser rentable eso de vivir haciendo
reir a los demas.

Ha participado en programas de Tv como “El Club de la Comedia”, “La
hora de José Mota”, “El Club del Chiste” o “Sé lo que hicisteis” y ha cola-
borado en el programa “Radio Estadio” de Onda Cero. Desde hace varios
afos es miembro de “Cémicos, algo mds que los mejores mondlogos”.

Hoy en dia es uno de los artistas mas demandados en todo tipo de eventos
donde representa sus mejores monélogos o colabora como presentador
0 maestro de ceremonias. Sus amigos dicen de él que es un guionista de
todo, pues refleja esas pequenas cosas de la vida en cada una de sus ac-
tuaciones de un modo sorprendente, Gnico e inimitable.



EMOCION EN
L0S CIRCUITOS

Marc Marquez se alza con el titulo
de Campeo6n del Mundo de Moto 2.

La recta final de la temporada del Mundial de Motociclismo
no ha podido ser mds emocionante. Los pilotos de Estrella
Galicia 0,0 han concluido un afio inmejorable en el que
cada carrera se convirtié en una fiesta para nuestra marca y
los aficionados a las dos ruedas.

La dltima carrera de Mdrquez en Valencia fue un simbolo del
talento de nuestro piloto. Partiendo desde la Gltima plaza, lo-
gr6 adelantar a todos y cada uno de sus rivales alzandose con
la victoria en la recta de meta. Una remontada espectacular
a la altura de todo un Campeén del Mundo de Moto 2 que
promete seguir dandonos muchas alegrias en los circuitos.

El equipo Estrella Galicia 0,0 en Moto 3 también cerré una
temporada Ilena de momentos muy emocionantes. Alex Rins
y Miguel Oliveira nos dieron grandes alegrias subiéndose al
podio y algunos sustos sobre la moto. Mucho talento y pasién
por este deporte que, como broche final, nos regal6 el galar-
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doén a Rins como Rookie del Afio en la categoria de Moto 3.
Ademas, el Campeonato de Espafia de Velocidad nos en-
cumbré a lo mas alto del podio. Alex Marquez del equi-
po Estrella Galicia 0,0 no sélo se coron6 como indiscutible
Campedn sino que dio muestras de la gran carrera que tiene
por delante en sus incursiones en el Mundial.

En 2013 ascendemos a MotoGP de
la mano de Dani Pedrosa y Marc
Marquez dentro de uno de los
equipos mas laureados de la historia.

Estrella Galicia 0,0 es la cerveza
oficial de Moto GP esta temporada.
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Y en 2013, mas y mejor

En la temporada que comienza, Estrella Galicia 0,0 da un im-
portante paso adelante en su apuesta por el mundo del mo-
tociclismo ascendiendo a la categoria reina de los circuitos a
través del patrocinio del Repsol Honda Team, el mas laureado
de la historia de MotoGP desde su entrada en la categoria. En
este equipo han competido pilotos de la categoria de Freddie
Spencer, Mick Doohan, Alex Crivillé o Casey Stoner. Este afio,
la pareja de pilotos estard formada por dos espanoles: Dani Pe-
drosa y el debutante Marc Marquez, presentandose como la
mas ilusionante del mundial.

Esta es la tercera temporada en la que estamos presentes en los
circuitos, siempre al lado de Marc Marquez y ahora también
con Dani Pedrosa. Ahora seguimos a su lado en su ascenso a la
maxima categoria del motociclismo. Y lo hacemos en un equipo
de lujo que cuenta entre sus filas con Dani Pedrosa, que se in-
corpora asi al proyecto de Estrella Galicia 0,0 en el mundo del
motociclismo. El vigente subcampedn del mundo de Moto GP

EL GRAN CIRCO
DEL PRDDOCK

YAGO CAMPOS

BRAND MANAGER DE
ESTRELLA GALICIA 0,0

El Circo del Siglo XXI es como también
se conoce al Mundial de MotoGP. No es
un simil descabellado, incluso desde sus
origenes, cuando valientes motoristas in-
gleses se lanzaban en caravanas, a modo
de circo ambulante, a recorrer Europa en
busca de circuitos en los que retarse.

Muchas vueltas después, cada Gran Pre-
mio supone, tras la Gltima bandera a cua-
dros, almacenar el material de equipos
y television, hospitalitys..., y enviarlo al
préximo destino, usando camiones en las
carreras europeas, o, en el caso de las tran-
socednicas, en inmensas cajas que vuelan
en varios Boeing 747. Lo mismo ocurre
con las personas, desde pilotos y técnicos,
hasta periodistas o camaras, recorriendo el
mundo sin tiempo para la morrifa.

Y en este espectaculo, protagonizado por
motos valoradas en millones, Hijos de Ri-
vera ha sido recibida con los brazos abier-
tos. Porque en un mundo decidido por dé-
cimas de segundo, se refleja que el éxito
es fruto del trabajo en equipo. Y lo hace a
través de la Estrella Galicia que técnicos
y mecanicos disfrutan juntos tras un largo
dia, o de una Magma de Cabreirod ofreci-
da a la organizacién y que facilita la entre-
ga de neumaticos con mas carifio y tiempo
a nuestras motos. Asi, uno comprende que
conservando sus propios valores es mas fa-
cil encajar, hasta en un circo como éste.
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cuenta ya con una larga trayectoria de éxitos en los
circuitos en diferentes cilindradas y en 2013 tiene
mucho que decir sobre su moto.

De este modo, Estrella Galicia se convierte ademas en
la cerveza oficial del hospitality de la escuderia HRC,
el mas popular del paddock, durante todas las pruebas
del mundial, a la que acompanaran el resto de pro-
ductos de la compania.

El equipo Estrella Galicia 0,0 rueda en Moto 3

Y continuamos con el proyecto en Moto 3 de la
mano de dos pilotos que sin duda daran mucho que
hablar en los circuitos esta temporada: Alex Rins y
Alex Marquez. Después de ser reconocido como
novato del afio, Rins demostrara la experiencia ad-
quirida en la categoria para seguir creciendo como
piloto. Y Mdrquez, con el respaldo que le da ser el
vigente Campedn de Espana, esta dispuesto a dar
muchas sorpresas en su debut en el Mundial. Un
equipo ganador capitaneado por Emilio Alzamora
de Monlau Competicién en el que Estrella Galicia
0,0 ha volcado toda su confianza.

El equipo Estrella Galicia 0,0 de
Moto 3 cuenta con Alex Rins y
Alex Marquez en sus filas.

Alex Rins, galardonado como
Rookie del Ano 2012 en la
categoria de Moto3.

Cerveza oficial de Moto GP

Y, por si fuera poco, Estrella Galicia 0,0 es la cerveza
oficial de Moto GP esta emporada. Un nuevo paso
adelante en la asociacion de la marca con el mun-
do del motociclismo que nos permitira disfrutar mas
y mejor de los circuitos y comunicar esta vinculacion
en todos los soportes.

SORTEQ HONDA CBR 600

Estrella Galicia 0,0 entregé el premio de su concurso “es-
trella” de la temporada, la Moto Honda CBR 600 rr el dia
20 de diciembre de 2012 a Jests Garcia de Dios, cliente
de Lleida, que la recogio en la sede del equipo Monlau
Competicion. Jesus fue el ganador del sorteo que la marca
en el que los consumidores tenian que canjear los cédigos
de producto para llevarse numerosos premios como esta
réplica de la moto de Marc Marquez.



CABREIROA, AGUA OFICIAL
DE LA SELECCION ESPANOLA
DE FUTBOL

CABREIROA DA UN PASO DE GIGANTE EN
SU POSICIONAMIENTO A NIVEL NACIONAL
E INTERNACIONAL CONVIRTIENDOSE

EN EL AGUA OFICIAL DE LA SELECCION
ESPANOLA DE FUTBOL.
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Los Campeones del Mundo y de la Eurocopa encarnan los valores del nuevo posicionamiento de Cabreiroa

Al menos durante los préximos dos afios, hasta después del
proximo Mundial de Brasil, Cabreirod acompanara gran
parte de las apariciones pablicas del equipo e incorporara
la imagen de sus jugadores a los envases, convirtiendo esta
vinculacién con los Campeones del Mundo y de Europa en
un gran eje de comunicacién de la marca. La Seleccién Es-
panola de Futbhol representa como nadie valores como el
talento, el esfuerzo y la humildad, que encajan a la perfec-
cién en la filosofia que transmite la marca de agua de Hijos
de Rivera.

Edicién Limitada de botellas

Como primer paso para conmemorar esta asociacion con
la Seleccién Espafiola, Cabreirod lanzé en octubre una edi-
cion limitada de botellas en honor al equipo que, bajo el

lema “Con esfuerzo y humildad se construyen los mejores
suefos” rinde homenaje a la filosofia que ha llevado a nues-
tros campeones hacia el triunfo. Esta edicion especial, de la
que solo se han producido 2.000 unidades, se comercializa
a través de la web de la marca www.cabreiroa.es.

Nueva imagen PET

Dos meses después de que se convirtiera en el agua oficial
del equipo de fathol nacional, Cabreirod lanzé un nuevo
PET con un disefio fresco y moderno en el que aparecen
algunos de los principales jugadores de la Seleccion Espa-
fiola de Fatbol. “Cuanta vida por beber” es el nuevo claim
que acompana a los cinco representantes de La Roja en esta
botella, en el mercado desde la primera semana de enero.



LICED, CAMPEON DE LA
COPA CONTINENTAL

EL DIA 18 DE DICIEMBRE, EL CAMPEON DE
LA LIGA EUROPEA, EL HOCKEY CLUB LICEO
DE A CORUNA CONQUISTO SU SEXTA COPA
CONTINENTAL FRENTE AL CAMPEON DE LA

COPA CERS, EL BASSANO DE ITALIA, EN EL
PALACIO DE LOS DEPORTES DE RIAZOR.

El equipo de dirige Carlos Gil logro esta victoria
en la tanda de penaltis por un 8-3 (6-2 al final del
tiempo reglamentario y la prorroga, y 2-1 en la
tanda de penaltis), alzdndose con el titulo europeo
por quinto ano consecutivo.

El Bassano llegd a Riazor con un comodo 5-1 a
favor, logrado en el partido de ida en Italia y se
encontr6 con un Liceo ofensivo que no cejo en su
empefio por adjudicarse la victoria. Tanto fue asi
que al comienzo de la segunda parte, el equipo
herculino ya tenia la victoria en el bolsillo (5-0). El
Bassano sorprendié con dos goles y el local remat6
con un Ultimo tanto que llevé a ambos equipos a
una prorroga sin goles. La tanda de penaltis se re-
solvié por 2-1 finalmente a favor del Liceo.

PG. 52 | DEPORTES

.. 1

XIV MEMORIAL MONCHO RIVERA

COMO CADA ANO, ASISTIMOS AL TORNEO
VICTORIA C.F-MEMORIAL MONCHO RIVERA QUE
CELEBRO LOS DIAS 1, 8 Y 12 DE SEPTIEMBRE SU
ULTIMA EDICION.

Este campeonato, que rinde homenaje a la figura de Moncho Rive-
ra, cumplié en 2012 su decimocuarta edicién con el anual torneo
de fatbol en el que participan las diferentes categorias del club
corunés frente a otros equipos de la ciudad y de la comunidad
gallega.

El Victoria C.F. celebré su anual torneo de ftbol con el objeto de
recaudar fondos para la Cocina Econémica de A Corufa. Por este
motivo, ademds del propio torneo, se celebraron otras actividades
paralelas a favor de la entidad benéfica que presta servicio a las
personas mas desfavorecidas de la ciudad.

El torneo comenzé el dia 1 de septiembre con los partidos de la
categoria cadete entre el Victoria y Portuarios asi como entre el
Victoria B y el Racing de Ferrol en el campo Victor Ferndndez
Alonso (Leyma). El segundo dia de competicion, se jugaron los
partidos de la divisién femenina entre el Victoria y el Cultural Ma-
nifos, y entre el Mandia y el Meirds.

Por dltimo, el miércoles 12 de septiembre, se celebro la jornada de
clausura del Memorial con los encuentros de la categoria infantil.
El partido de exhibicién entre las escuelas del Victoria CF inaugu-
r6 el acto en el campo de fatbol del poligono de A Grela, y mas
tarde tuvo lugar el encuentro amistoso entre el equipo sénior del
Victoria C.F. frente al club de Tercera Divisién, Racing de Ferrol.
Al finalizar el partido, el Consejero Delegado de Hijos de Rivera
S.A.U., Ignacio Rivera hizo entrega del premio a los vencedores
asi como la aportacién de la empresa a la Cocina Econémica.
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CABREIROA PANTIN CLASSIC

LA 25° EDICION DE CABREIROA PANTIN CLASSIC
TUVO LUGAR ENTRE EL 12 Y EL 16 DE SEPTIEMBRE
EN LA PLAYA DE PANTIN (FERROL).

La veinticinco edicion de esta prueba del Campeonato del Mundo de Surf
de la ASP (Asociacion de Surf Porfesional), que por segundo afo conse-
cutivo conté con la presencia de Cabreirod como sponsor principal, batié
récord de inscritos con 115 chicos y 60 chicas. En ella se proclamaron
campeones los surfistas Marlon Lipke, en la categoria masculina, y Sage
Erickson, en la femenina.

Parece que el nimero 25 causé efecto entre los surfistas profesionales: por
primera vez en afios se llend el cupo de inscritos. A mds de dos semanas
para el comienzo del campeonato, la ASP se vio obligada a cerrar las listas
por overbooking de participantes. Todo hacia esperar que seria un gran ani-
versario del Cabreiroa Pantin Classic cuando a escasos dias de su puesta en
marcha se esperaba que la ‘factoria de olas” estuviese funcionando a pleno
rendimiento.

La participacion en la edicion de las Bodas de Plata fue de auténtico lujo.
Entre los inscritos, ademds de varios de los primeros surfistas del ranking
mundial, tanto en categoria masculina como en femenina, estuvieron los
espanoles Gony Zubizarreta, Aritz Aranburu o Jonathan Gonzalez. Junto a
ellos, destacaba la presencia de las surfistas espafiolas, Yolanda Rodriguez
y Erika Franco.
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SEMANA DEL ATLANTICO

EN EL MES DE OCTUBRE SE
CELEBRO EN AGUAS DE LA RIA

DE VIGO, LA SEMANA DEL
ATLANTICO, UN REFERENTE DE LA
VELA LIGERA EN LA PENINSULA
IBERICA EN LO QUE AL OTONO SE
REFIERE.

La competicion se repartié en tres ciclos:
en el primero de ellos competian las cla-
ses internacionales snipe, 420 y vaurien,
en el segundo se celebré la competi-
cién Cabreirod European Laser Cup de
las clases olimpicas de esta especialidad,
y como cierre, en el tercer ciclo, tuvo
lugar el Meeting Internacional Pesca-
nova de Optimist que esta considerada
la prueba mas importante de esta clase
infantil-cadete a nivel continental.
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AL SON
QUE HEMOS
BAILADOD

SON ESTRELLA GALICIA
PRESENTO EN SEPTIEMBRE
UNA NUEVA PROGRAMACION DE
CONCIERTOS PARA COMBATIR LA
VUELTA AL TRABAJO CON RITMO
Y MEJOR HUMOR.

Una programacion que incluia la gira
conjunta de Ted Leo y Rebecca Ga-
tes en el Café Berlin, la presencia de
Christina Rosenvinge, el folk oscuro de
Sharon Van Etten, la portentosa y céli-
da voz de la canadiense Basia Bulat, el
regreso de Vega y su gira “La Cuenta
Atras” y el country de Sonny and The
Sunsets. Sélo un anticipo de lo que
nos esperaba con la programacién de
un nuevo otofio SON Estrella Galicia.

En octubre, arrancamos con los con-
ciertos en salas y teatros. Fanfarlo y Tin-
dersticks volvieron a visitar Espaia tras
su paso en el mes de junio por algu-
nos festivales. Los primeros ofrecieron
un concierto de calidad en el mitico
teatro madrilefio, mientras que Tin-
dersticks lo hizo en el Centro Cultural
Agora de A Corufia el 20 de octubre.

Los Ultimos meses, disfrutamos con la musica de Christina Rosenvinge, El Hijo, Saint Etienne, Craig Finn,
Patterson Hood, Will Johnson o Les Amics de les Arts dentro del ciclo SON Estrella Galicia

También hubo espacio durante este mes
para los artistas nacionales. La cantante
cordobesa Vega inici6 la segunda parte
de su gira “La cuenta atras, SON Estre-
lla Galicia” por distintos puntos de la
geografia espafiola. El Hijo presenté en
directo su tercer LP “Movimientos” en
el Teatro Lara de Madrid y Jane Joyd,
una de las propuestas con mas poten-
cial del panorama independiente, cerré
este mes con un concierto el dia 24 en
el Berlin Café de Madrid y otro el dia
26 en la Sala Porta Caeli de Valladolid.

Con la llegada del invierno, para com-
batir el tiempo frio y lluvioso, SON
Estrella Galicia nos ofrecié la gira de
The Wave Pictures en A Corufia, Vigo y
Madrid, ciudades en las que aterriza-
ron estos frenéticos britanicos con su
pop lo-fi. El 7 de noviembre nos acer-

camos al Teatro Lara para disfrutar de
una noche de rock’n’roll de la mano
de Craig Finn, Patterson Hood & Will
Johnson y por Gltimo, pero no por ello
menos importante, los miticos Saint
Etienne, que nos deleitaron con su
pop electrénico también en el teatro
madrileno en dos fechas senaladas (14
y 15 de noviembre).

Cerramos el dltimo mes del afio con
Els Amics de les Arts, uno de los me-
jores grupos catalanes del momento,
que vinieron a presentar su ultimo
disco el dia 12 de diciembre al Teatro
Lara. El dia 19 fue el turno de la origi-
nal propuesta de Lorena Alvarez y su
Banda Municipal, reivindicadores de
la tradicion popular con musica fol-
clérica y desde el punto de vista del
siglo XXI.



Por dltimo, como colofén para terminar
el ano, asistimos al concierto de uno
de los grupos estadounidenses mas re-
presentativos del rock alternativo de los
80s, Meat Puppets, que nos presentaron
los temas de su esperado nuevo disco el
dia 21 de diciembre en A Corufa.

En 2013...

SON Estrella Galicia empezé con ganas
este nuevo afio, y sélo hace falta echar-
le un vistazo a la agenda de conciertos
para darse cuenta de lo que estamos ha-
blando: més de una decena de artistas y
bandas que nos han hecho disfrutar en
los primeros compases del afio.

Patrick Wolf inauguré la nueva tempora-
da el 29 de enero en el Teatro Lara, pre-
sentando su nuevo trabajo “Sundark and

Riverlight”. Una cita en la que pudimos
disfrutar del inglés en estado puro. Wolf
dio paso a los britanicos Veronica Falls a
los que esperdbamos con verdadero an-
helo e ilusion. Se subieron al escenario
del Lara el dia 1 de febrero, para presen-
tarnos su album de debut homénimo.

Otras bandas, en cambio, nos visitaron
para celebrar el veinte aniversario de
su primer trabajo. Como en el caso de
Spin Doctors, que llegaron a Madrid el
7 de febrero desde Nueva York, para to-
car los grandes éxitos de su ya aclama-
do disco “Pocket full of Kryptonite”.

Mark Eitzel, el lider de la banda Ame-
rican Music Club, aterriz6 en Espafa
para dar un concierto en el madrilefio
Café Berlin el 10 de febrero. Conside-
rado uno de los compositores ame-

ricanos con mas idiosincrasia de su

generacion, Eitzel presenté su Gltimo
trabajo, “Don’t be a stranger”.

SON Estrella Galicia también acompa-
fia en este afio a artistas y bandas de
sello nacional como Jero Romero, que
presenté su nuevo album “Cabeza de
Leon” en dos fechas (8 y 9 de febrero
en Vigo y A Corufia); Nadadora, en su
despedida de los escenarios (14 de fe-
brero, Teatro Lara de Madrid); y Alondra
Bentley y “sus amigos” (20 de febrero,
Le Club). Pero ellos no son los dnicos,
ya que también hubo espacio para ver
a: David Bazén (27 febrero, Café & Pop
Torgal de Ourense) y Antonia Font (28
en la Sala Capitol de Santiago, 1 de
marzo en el Playa Club de A Corufay
2 de marzo en Sala El Infierno (Vigo) y
muchos otros.



PG. 56 | MUSICA

FESTIVALES
DE OTONO

DEJAMOS ATRAS LA TEMPORADA
ESTIVAL, PLAGADA DE GRANDES
CITAS MUSICALES, Y NOS
ADENTRAMOS EN EL OTONO
SON ESTRELLA GALICIA QUE
TRAJO CONSIGO UNA SELECTA
OFERTA DE FESTIVALES PARA LOS
AMANTES DE LA BUENA MUSICA.
ES EL CASO DEL 981 “HERITAGE”
QUE REGRESO ESTE ANO CON
GRAN FUERZA A LAS CIUDADES
DE A CORUNA, MADRID Y
LONDRES; EL YOUTUBE
FESTIVAL, UNA CITA UNICA PARA
LOS AMANTES DE INTERNET;
AMNESIA IBIZA FESTIVAL;
PURPLE WEEKEND Y FESTIVAL
FICXIXON.

Amnesia Ibiza Festival

Celebramos el segundo desembarco de
una de las marcas mas conocidas en el
panorama clubbing internacional, con el
festival Amnesia Ibiza Festival que tuvo
lugar de nuevo en A Corufa el dia 15
de septiembre. Expocorufia fue otra vez
la sede de este evento que contd con
la presencia de dos de los artistas mas
actuales del circuito electrénico inter-
nacional: Luciano, comandante en jefe
del sonido Cadenza, y Loco Dice, su ho-
mdénimo en Desolat. Una actuacion sin
precedentes y en exclusiva que cerro el
verano en Galicia, y una muestra de la
mejor musica de club internacional du-
rante 15 horas ininterrumpidas.

YouFest, el festival de la generacién
Youtube

Estrella Galicia patrociné a finales de
septiembre un nuevo evento musical
organizado por Youtube, que traté de
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acercar al pudblico a las grandes es-
trellas que se han dado a conocer en
esta plataforma de Internet. Tuvo lu-
gar en dos jornadas los dias 28 y 29
de septiembre en Madrid y fue uno
de los pocos eventos seleccionados
por Youtube para ser retransmitido via
live streaming mundial, a través de su
canal premium dentro de Youtube,
www.you-fest.com que permitié a to-
dos los usuarios del planeta seguirlo a
través de sus ordenadores, smartpho-
nes y tablets.

981 Heritage SON Estrella Galicia

El que fue el festival 981 de A Co-
runa, volvié este ano con un nuevo
nombre: 981 Heritage SON Estrella
Galicia. La esperada cita de musica
electrénica volvié en 2012 con la
actuacion de algunos de los mejores
DJ’s de este género y con dos nuevas
citas en Madrid y Londres. La primera
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de ellas tuvo lugar el dia 6 de octu-
bre en el Matadero Madrid con artis-
tas como Mouse on Mars o Jeremy
Greenspan de Junior Boys, que com-
partieron escenario con:00000, Ko-
de9, Actress o Hype Williams, Erika
Spring de Au Revoir Simone, Solar
Bears, Noaipre y Judah.

El 981 Heritage London tuvo lugar del
21 al 24 de noviembre en The Gallery
Soho. El salto internacional ha sido un
paso trascendental en el devenir del
981, y fue todo un éxito con los “due-
los” entre Cooly G y Mwéslee; Old
Nasty frente a David M y Dorian Con-
cept contra Judah, que conquistaron al
publico londinense.

La tercera entrega del festival 981 Heri-
tage de 2013 se celebro el dia 15 de di-
ciembre en el Playa Club de A Corufia.
El line-up conté con 16 artistas que se
distribuyeron entre el Pre-981 y el 981
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Heritage. El Pre-981 se celebr6 desde
las 16:00 horas en el Café Playa Club
con acceso gratuito. Una sobremesa al
ritmo de Chelis, Lendrone, Mwéslee,
Judah, Dj Sith y Fatfish. Por el noctur-
no 981 Heritage de A Corufa pasaron
nueve nombres indispensables de la
electrénica actual: Pantha Du Prince,
Frangois K, Lindstrom, Holy Other,
Actress, Boddika, Dmx Krew, Byetone
y Snuff Crew.

Festival Purple Weekend

El Festival Internacional Purple Wee-
kend de Ledn, patrocinado por SON
Estrella Galicia, regreso fiel a su cita 'y
fechas para celebrar su 24° edicién a
principios de diciembre. Y en conso-
nancia con su filosofia, lleg6 cargado
de conciertos internacionales, muchos
de ellos en fechas dnicas en Espafia.

Roky Erickson, The Rezillos o Los
Mockers, Nick Waterhouse o Gent-

leman Jesse fueron algunos de los
nombres que sonaron en esta edicion.
Estuvieron acompafados por exposi-
ciones, documentales, scooter run,
allnighters, alldayers, mercadillos, o la
propia ciudad de Ledn creando siner-
gias con el Purple Weekend, con su
amplia oferta turistica, gastronémica y
de ocio.

Festival FicXixon

Del 16 al 24 de noviembre SON Estre-
Ila Galicia también estuvo presente en
el festival FicXix6n que durante nue-
ve dias celebré cerca de una veintena
de conciertos en la Sala Acapulco del
Casino de Gijon. FicXixén 2012 conté
con la participacién de algunos grupos
y artistas como: Maceo Plex, Manos
de Topo, Micah P. Hinson, The Ripe,
Drumlazers, Lorena Alvarez, Timber
Timbre, Nasty Mondays y Stereotypos,
entre otros.

= SANTI MIGUELEL
BRAND MANAGER
DE ESTRELLA GALICIA

Con el 2012 cerramos el tercer ano
de vida de Son Estrella Galicia desde
su renacimiento como marca, un ano
[leno de calidad musical y buenos mo-
mentos recogidos en nuestras 14 salas
y 17 Festivales.

Tras estos tres anos podemos afirmar
ya que Son Estrella Galicia es més que
una marca, es un programa que, por un
lado, ofrece a nuestros fans momentos
de altisima calidad musical con artis-
tas venidos de todos los recovecos de
nuestro planeta. Y, por otro, ofrece un
servicio de alto valor percibido a nues-
tros clientes mas directos, que hace que
pocas Salas de conciertos y Festivales se
resistan a querer trabajar con nosotros.

Y para alcanzar la maxima difusién, 50
medios se hacen eco de nuestra activi-
dad todos los meses. Comentarios como
el que el pasado mes de noviembre nos
dedic6 el Director de la prestigiosa re-
vista musical Rockdeluxe definiendo
nuestros contenidos como “una parrilla
de conciertos de calidad y distincién
que ya es una cita obligada para los
melémanos mas inquietos” hacen que
superarse afo a ano no sea una tarea
trivial.

En el 2013 toca seguir haciendo las co-
sas con “sentidino”, Van Morrison, Mick
Taylor, Robyn Hitchcock, John Cale son
solo alguno de los artistas que nos ayu-
dardn a que una vez mas Son Estrella
Galicia sea una pata fundamental que
apoye nuestra estrategia global como
marca escandalosamente buena.



NUEVAS SALAS
“SON ESTRELLA
GALICIA®

DESPEDIMOS 2012,
CELEBRANDO QUE LA SALA
CAPITOL DE SANTIAGO DE
COMPOSTELA SE INCORPORABA
A SON ESTRELLA GALICIA E
INAUGURAMOS EL 2013 CON
DOS NUEVOS LOCALES EN LOS
QUE DISFRUTAR DE NUESTRA
MUSICA. LAS SALAS EL SOL DE
MADRID Y EL PUB MEDIEVO DE
LUGO HAN DECIDIDO FORMAR
PARTE DE NUESTRO PROYECTO.

La Sala Capitol de Santiago de Com-
postela se incorpor6é en septiembre a
SON Estrella Galicia, sumandose al
conjunto de salas de nuestro programa
a lo largo de la geografia espafiola. Ca-
pitol es todo un referente de la dltima
década de la musica en directo. Con
una programacion repleta de las ulti-
mas tendencias del pop, rock, indie,
musica de autor o hip hop, abrié sus
puertas para celebrar su nueva alianza
con nuestra cerveza el dia 7 de sep-
tiembre con el concierto de la cantan-
te, Anni B Sweet.

VEGA EN LOS GRAMMY LATINOS

En el transcurso de la segunda parte de su gira “La Cuenta Atrés.
SON Estrella Galicia”, Vega recibi6 la noticia de su nominacién
para los Premios Grammy Latinos 2012 en la categoria de “me-

jor dlbum pop-rock”.

La artista cordobesa que se encontraba recorriendo el territorio
espanol para visitar el circuito de salas de corte mds indepen-
diente, recibié la noticia y puso rumbo a Las Vegas para asistir
a la gala de entrega de premios tras sus conciertos en la Sala
Subway de Elche (9 noviembre, formato actstico) y en la Sala

Caracol de Madrid (10 noviembre).

Inauguramos nuestra presencia en la Sala Capitol de Santiago con el concierto de la cantante Annie B. Sweet”

A su vez, la Sala El Sol de Madrid se
unio6 en enero a SON Estrella Galicia e
inauguré la nueva temporada de con-
ciertos con el ciclo musical “Dichosos
90”. Un homenaje a la musica nacio-
nal de esta década, que se celebré a
lo largo del mes de enero con la pre-
sencia de otros grupos como Los Her-
manos Dalton, La Mala Rodriguez,
Doctor Explosion y Automatics. Esta
clasico local madrilefio se convirti6
en la sala SON Estrella Galicia n°15
junto al Café Berlin y el Teatro Lara en
Madrid, la sala Porta Caeli de Vallado-

lid, el Café Pop Torgal de Ourense, el
Nautico de San Vicente en O Grove,
la sala Mondo Club y El Ensanche en
Vigo, el Playa Club, Blend Music y Le
Club en A Coruna, Super-8 en Ferrol,
La Radio y la mentada Capitol en San-
tiago de Compostela.

Ahora, también el Pub Medievo de
Lugo pasa a integrar la lista de locales
donde se baila al ritmo de SON Estrella
Galicia. En él disfrutaremos de la me-
jor masica independiente a partir de
esta temporada que comienza.



La agenda oficidl de la musica SON Estralla Gaticia

Robyn Hitchcock & The Venus 3,
Donovan, Autumn Commets, Eric
Burdon, Bass Drum Of Death,
Aaron Thomas, Oso Leone, Refree,
Luis Brea, Sean Rowe, Sidonie,
Jane Joyd...

www.estrellagalicia.es

Sala El Sol, Madrid Teatro Lara, Madrid
Bass Drum Of Death ' 4 de Junio Eric Burdon /' 6 de Mayo (Leyendas con Estrella)
Robyn Hitchcock & The Venus 3 Donovan /15 de Mayo (Leyendas con Estrella)
+ Peter Buck Band / 22 de junio Autumn Commets + Neuman ' 30 de Mayo
Aaron Thomas | 27 de junio Oso Leone / 6 de Junio
Mikal Kronin / 29 de julio Leon Benavente ' 13 de junio
Eilen Jewell 19 de junio
Sala Porta Caeli, Valladolid B 24 -

Sidonle {3 00 e Café Berlin, Madrid

Sala Capitol, Santiago de Compostela Refree 08 do Mayo

Donovan [ 17 de Mayo (Leyendas con Estrella)

Teatro del Arte, Madrid

Luis Brea 18 de Mayo

Medievo Club, Lugo Sean Rowe ' 19 de Mayo

Sidonie / 24 de Mayo
Jane Joyd ' 7 de Junio

Festivales SON Estrella Galicia

L.E.V. 2013, Gijon
Clark. Andy Stott, Raime. Jon Hopkins. Roly Porter. John Roberts, Santiago Latorre, Evian Christ_ .
3 y 4 de Mayo = Laboral Ciudad de la Cultura. Gijén

Festival do Norte

Toy, The Primitives. Aerolineas Federales, Dorian, We are Standard. Delafé y las flores azules ..
17 y 18 de Mayo / Fexdega, Vilagarcia de Arousa

Polifonik Sound

Supersubmarina, Dorian, Dapuntobeat, New Ivory, Havalina. ..
17 y 18 de Mayo ' Barbastro. Huesca

E Agenda mugical disponible en Apple Store y Android Markel & Eatredln Galliia e un cormers recosasie
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PEQUENDS
GRANDES
MOMENTOS

A LO LARGO DE TODO EL ANO,
HEMOS DISFRUTADO GRACIAS
A 1906 RESERVA ESPECIAL
DE “PEQUENOS GRANDES
MOMENTOS” QUE NOS HA
OFRECIDO NUESTRA MARCA DE
CERVEZA. EN EMBLEMATICOS
CLUBES DE JAZZ 'Y EN
GRANDES ESPACIOS EN LOS
QUE LA PROTAGONISTA HA
SIDO LA MUSICA.

Dan Stuart Band

El 19 de septiembre, las canciones de
los legendarios Green On Red volvie-
ron a sonar en directo de la mano de su
lider y vocalista Dan Stuart. Con él dis-
frutamos de un pequefio gran momen-
to 1906 en el Café Berlin de Madrid
donde tocé canciones de su trabajo
“The Deliverance of Marlowe Billings”
con el apoyo de Sacri Cuori Band vy al-
gunos temas de la Green On Red.

Marlango

1906 Reserva Especial present6 el dia
6 de octubre, en el Centro Agora de A
Coruna, la oportunidad de disfrutar en
primicia de alguna de las nuevas can-
ciones del grupo Marlango y recordar
aquellos temas que ya formaban parte
de su carrera musical, en un concierto
Gnico en Galicia antes de su cita con el
publico madrilefio el 26 de octubre en
el Teatro Lara.

Después de cuatro discos en inglés,
Marlango dio un paso mas y nos ofre-
cié su mundo en castellano. Su nuevo
trabajo, cuyo titulo es “Un dia extraor-

dinario”, y que estd compuesto inte-
gramente en espanol. El resultado no
pudo ser mas satisfactorio, logrando
conservar el sonido Marlango. Esta
forma diferente de trabajar supuso
un gran reto para la actriz y cantan-
te, Leonor Watling, y el compositor,
Alejandro Pelayo, ya que expresar su
peculiar universo en una lengua di-
ferente a la habitual entrafiaba cierta
dificultad. El album saldra a la luz en
abril y se ha grabado en un platé de
television, con banda en directo y tres
camaras que se han encargado de do-
cumentar todo el proceso.

Will Bernad Trio

Esta formacién de jazz-funk, consi-
derada una de las mas potentes de la
actualidad, actud6 el 12 de octubre en

OR! BAND

_ﬁéﬁ'

la Sala Le Club de A Corufa gracias
a 1906 Reserva Especial. Will Bernad
Trio esta liderada por Will Bernard,
guitarrista dos veces nominado a los
Grammy, acompafiado por Simon Lott,
bateria de New Orleans con un increi-
ble groove y Phil Wilkinson.

XII Aniversario del Jimmy Glass

El emblematico club Jimmy Glass de
Valencia nos ofrecié una jam sesion
para celebrar el veintitin aniversario de
su apertura el dia 16 de octubre. Una
fecha muy especial a la que no faltaron
los amigos del legendario club valen-
ciano y musicos de altura de la escena
jazz espafola.

XXII Festival Jazz de Lugo

Como cada afio, 1906 Reserva Espe-
cial asisti6 al Festival del Jazz de Lugo
que este afio cumplié su veintidés edi-
cién. El programa acogié entre el 10




de octubre y el 17 de noviembre las
actuaciones de mas de una decena de
conjuntos entre los que se encontraban
Last Minute Experience, Kike Perdomo
Quintet, Wallace Roney Group y Pablo
Castano Septet. Todas ellas se celebra-
ron entre el Circulo das Artes de la ciu-
dad lucense y el Clavicémbalo.

Najwa Nimri

En junio de 2012 Najwa inici6 la gira
de presentacién de “Donde Rugen los
Volcanes”, recorriendo el pais de norte
a sur y de este a oeste en compafiia de
Radl Santos y arropada por un espec-
tacular juegos de luces y visuales que
hicieron de su concierto con 1906 Re-
serva Especial el dia 13 de noviembre
en el Teatro Lara de Madrid, una expe-
riencia inolvidable.

Dice Najwa que, tras la publicacién
de “El Ultimo Primate”, “hastiada de
las viejas maneras, comprobado el no-
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funcionamiento de lo que garantizaba
nuestro futuro, surge algo”. Ese algo
no es otra cosa que su nuevo album,
el noveno de su carrera el cual presen-
t6 el dia 13 de noviembre en el Lara.
“Donde Rugen los Volcanes”, titulo del
disco, surge después de una charla en
la que un amigo le hace llegar la idea
de que “los volcanes son las puertas
estelares que conectan la Tierra con el
Sol”. Es asi como Najwa descubre que
la solucién esta dentro mientras todo
lo de fuera sigue quedando cerca, pero
no dentro.

Jimmy Glass Jazz Festival

Asistimos al Jimmy Glass Jazz Festival
2012 de la mano de 1906 Reserva Es-
pecial, que nos ofrecié la oportunidad
de disfrutar con las actuaciones de Jer-
emy Pelt Quintet, Jerry Bergonzi Quar-
tet, Jorge Pardo / Huellas Sextet, Greg
Diamond Quartet, Sanz / Sambeat /
Colina /Foster y Melisa Aldana Trio en
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diversas fechas y a lo largo de todo el
mes de noviembre.

BJC - All starts jam session

La Bilbaina Jazz Club despidi6 el afio
por todo lo alto el dia 26 de diciembre.
La musica se traslad6 a la Sala BBK de
Bilbao (Gran Via Lépez de Haro, 19-21)
para recibir a las BJC-All Stars en la que
grandes nombres del jazz se reunieron
en una jam session Gnica en la noche
mas especial del afio para el club vasco.

32 Aniversario Jazz Filloa

El Filloa cumplié en 2012, 32 afos
y para celebrar las mas de tres déca-
das de este clasico club de jazz de A
Corufa, celebr6 una fiesta muy espe-
cial a la que no faltaron los incondi-
cionales de sus noches. El evento
tuvo lugar el 29 de diciembre a partir
de las 22:00 horas con el apoyo de
1906 Reserva Especial.
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CICLOS
DE OTONO

AMERICAN AUTUMM, VOCES
FEMENINAS Y OUTONO ROCK
CAPITOL FEST DAN NOMBRE

A LOS TRES CICLOS CON LOS
QUE HEMOS DISFRUTADO

ESTOS MESES EN ALGUNAS DE
NUESTRAS SALAS SON ESTRELLA
GALICIA. TRES PROPUESTAS
CON SU PROPIA PROGRAMACION
Y QUE NOS HAN OFRECIDO
GRANDES EXPERIENCIAS ANTES
DE TERMINAR EL ANO.

Basia Bulat fue la encargada de pre-
sentar en septiembre nuestro ciclo
Voces Femeninas que este afio reca-
[6 por primera vez en Madrid. Este
programa, que nacié en 2008 como
un espacio en el que dar cabida a
grandes intérpretes y compositoras
de todo el mundo, celebré su quinta
edicion con el respaldo del publico y
la critica y la intencién de ampliar su
repercusién por la geografia espafo-
la. Lisa Hannigan, Little Scream y Ho-
[ly Miranda fueron las elegidas para
representar este ano a las promesas
femeninas de la cancion en el Teatro
Lara de Madrid, el Teatro Principal de
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Ourense y el Centro Cultural Caixa-
nova de Vigo.

La misma Basia Bulat estuvo también
inaugurando el ciclo American Au-
tumn de Ourense en el Café Pop O
Torgal, un evento musical que naci6 en
2009 para enriquecer la escena musi-
cal ourensana acercando a la ciudad un
trozo de la musica independiente ame-
ricana, con un cartel de masicos de ta-
lla internacional solo accesibles en sa-
las y teatros de grandes capitales. Es el
caso de artistas como: Howe Gelb (26
de septiembre), Daniel Martin Moore y
Joan Shelley (5 octubre), Will Jhonson,

A
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Paterson Hood y Craig Finn (8 de no-
viembre), Crooked Fingers (1 diciembre)
y Litlle Wings (5 de diciembre), que pa-
saron por la reciente edicién del ciclo.

Por dltimo, disfrutamos del mejor
soul y rock and roll con el Outono
Capitol Rock Festival de Santiago, una
apuesta por el rock clasico de los 40s
y 50s que se celebrd los dias 29 de
septiembre, 20 y 27 de octubre. En él
contamos con las actuaciones de: Ray
Collins” Hot Club, Jeff Hershey & The
Heartbeats + Los Eternos, Bill Kirchen,
Mambo Jambo + Dr. Gringo y Lala Bro-
oks + The Allnight Workers.
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£strella Galicin &

127 EDICION DE
LOS PREMIOS
DE LA MUSICA
MAKETON
ESTRELLR
GALICIA

EL 29 DE DICIEMBRE TENIA
LUGAR EN UNA ABARROTADA
SALA EL INFIERNO, LA GALA DE
ENTREGA DE LOS PREMIOS DE
LA MUSICA MAKETON ESTRELLA
GALICIA 2012, PRESENTADA POR
LA MEDIATICA EMMA PLACER.

Un evento al que asistieron mas de 500
personas y que se iniciaba a las 23:00
H. con el directo del grupo MVNICH,
que nos avanzaron en exclusiva, las
nuevas canciones incluidas en su pri-
mer disco titulado “INA”.

El acto de entrega de las estatuillas dio
comienzo y la primera fue para el pro-
ductor B.O.U.L.E. de ROYAL CASH En-
tertaiment, que la recibié de Christian
Martin, Delegado Comercial de Estrella
Galicia en Vigo. B.O.U.L.E. desde Vigo
produce a artistas locales como NEW-
MAIK o CARMEN JOHNS y también del
resto del pais, aunque su trabajo se cen-
tra actualmente en U.S.A., produciendo
a artistas como RASHEEDA o TRAI'D.

El galardén a mejor directo de grupo local
ha sido para MARYLAND, un proyecto
musical vigués que con tres discos y cen-
tenares de conciertos se ha consolidado
como una de las realidades del power
pop vigués del momento, un galardén
que recogian todos los componentes y
que recibian de manos de Emma Placer.

Fotografias: Marta Vazquez

El galardon al mejor disco de grupo lo-
cal se lo ha llevado THE SOUL JACKET
por “Wood Mama”, que entregd Xose
Otero, como miembro del jurado de los
premios MAKETON Estrella Galicia. Un
disco producido por Hendrik Réver v,
sin duda, el mejor disco de rock de un
grupo vigués en los Gltimos afos.

El premio a la trayectoria musical ha
recaido en AEROLINEAS FEDERALES,
que tras afios de ausencia, se volvieron
a reunir en el ano 2011 para ofrecer 2
conciertos en Perd y este afio 2012 han
publicado lo que es el 6 disco en su
carrera, titulado “Hasta el Final y mas
alld 1983...1993”. La pasada semana
volvian a subirse a un escenario en Vigo
25 anos después. La formacion original
al completo, se subié al escenario de la
Sala EL INFIERNO para recoger del pe-
riodista, escritor y critico musical vigués
Emilio Alonso, su merecido galardén a
casi 30 afios de carrera musical.

Salva Ronko como responsable del
proyecto MAKETON Estrella Galicia
entregaba a los componentes del gru-

po vigués TROY McCLURE el galardén
a mejor maketa local 2012. “Electric
Grace” es su segunda referencia sénica
y ha sorprendido a critica y publico.

El premio especial MAKETON Estrella
Galicia 2012, fue entregado de manos
de Antonio Barreiro como responsable
de la Sala EL INFIERNO, a XOSE OTE-
RO, como director del programa de ra-
dio A KANTEIRA de la emisora cultural
Radio ECCA y que precisamente este
afio 2012 cumple 22 afios en la ante-
na, apoyando la musica local en Vigo.

El fin de fiesta lo puso MARYLAND
con un concierto espectacular con el
que han despedido su gira 2012 y que
significa un punto de inflexién en el
grupo, puesto que ya estan trabajando
en lo que seran las canciones que se
integrardn en su nuevo disco. Con este
concierto tan especial, han querido
agradecer el carifio y apoyo de toda la
escena musical viguesa.
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LUIS VEIRA. RESTAURANTE ARBORE DA VEIRA. C/ SAN ANDRES, 109. A CORUNA. 981078 914

ENSALADA
DE MAR

Ingredientes para 4 personas
Ocho Berberechos

Cuatro Navajas

Medio kilo de Erizos

Flores Silvestres

100 gramos de Algas

Agua de Tomate

1 kilo de Tomates

Pimienta Rosa y de Jamaica
Ralladura de Naranja

Polvo de Limén

Gelatina de Agar-agar

Sal

Aceite

—m——y

Fotografia: Luis Carré y Wifre Meléndrez (plato)

Preparacion:

Agua de tomate:

El primer paso consiste en machacar los tomates con sal, pimienta rosa
y de Jamaica, aceite, ralladura de naranja y polvo de limén e introducir
la masa en un colador de tela o superbag, bien apretado. Asi se deja
reposar toda la noche sobre un recipiente en el que se ird filtrando

un liquido transparente. Al dia siguiente se le afiaden 0,8 gramos

de gelatina de Agar-agar por cada 200 gramos de agua de tomate. A
continuacién, se pasa la mezcla por la batidora para conseguir una
textura de gel.

Moluscos:

Los erizos hay que abrirlos en crudo y retirar su carne con una cuchara.
Los berberechos se introducen tan solo 30 segundos en agua hirviendo,
el tiempo justo para que se abran, mientras que las navajas se meten

en un bolsa al vacio sellada y se cocinan tres minutos a 63 grados en
un roner, un termostato que permite cocer a baja temperatura. Si no se
dispone de este electrodoméstico basta con cocer las navajas durante
unos segundos justo en el momento en que el agua comienza a hacer
burbujas. Después se trocean como si fuesen espdrragos.

Algas:
También se blanquean sumergiéndolas unos segundos en agua
hirviendo.

Presentacion:

Para emplatar la ensalada se cubre primero el fondo del plato con el gel
que resulta del agua de tomate. Después, se aiiaden los moluscos y,
finalmente, las flores silvestres, buscando darle mas volumen al plato y
también un sentido estético.

Maridaje:

La compaiia perfecta para esta ensalada de mar es una cerveza Shandy,
que aporta un toque de limén a este plato. Su sabor entre acido y dulce
potencia el sabor fresco y salado de los moluscos vy las algas, mientras
que el gusto a lGpulo de la cerveza complementa la textura y el sabor
del agua de tomate.
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12 DE OCTUBRE EN CHINA

Con el motivo de la Fiesta Nacional del dia
12 de octubre, se celebré un gran festival en
la ciudad china de Foshan. El evento reuni6
a cerca de 300 invitados entre los que se
encontraban representantes de los gobier-
nos de Espafia y China, clientes y un amplio
nimero de personalidades del ambito de la
cultura de esta ciudad ubicada en el sur de
la Republica Popular de China.

El “Festival de la Cultura Espafiola” como
asi se hizo llamar este evento, constituyo
una buena via de promocién para los pro-
ductos de la Corporacion. Entre ellos: Estre-
[la Galicia Especial, Shandy Estrella Gali-
cia, Estrella Galicia 0,0, Cabreirod, Lerele y
Manzanova que se degustaron durante una
jornada en la que el arte, la musica y la gas-
tronomia fueron las protagonistas.

1 4

MAGMA DE CABREIROA EN MISTURA PERU

Pepe Solla 'y Xosé T. Cannas cruzaron el Atlantico a mediados de sep-
tiembre para asistir a Mistura, la muestra gastronémica que se celebra
en Lima (Pert) y que concentra a los profesionales mas destacados del
sector en toda Latinoamérica. En el marco de este encuentro impar-
tieron una ponencia conjunta en la que ofrecieron su visién sobre la
cocina gallega y acompafaron sus platos con Magma de Cabreiroa.

Los asistentes a su ponencia pudieron conocer de cerca algunos de los
secretos de la gastronomia gallega y, especialmente, de su despensa.
Todo ello planteado en un discurso elaborado mano a mano por Solla
y Cannas y su demostracién practica in situ, ademas de una innovado-
ra pieza audiovisual en la que presentaban el origen gallego de cada
uno de los productos empleados, entre ellos Magma de Cabreiroa.

| JORNADA DE BLOGS DE MODA
Y COMERCIO ELECTRONICO

E-COomm

r'!-'

MundoHR estuvo presente a principios del mes de noviembre en las pri-
meras Jornadas de Blogs de Moda y Comercio electrénico (ecomfashion-
blogs) que se celebraron en Santiago de Compostela y que reunieron a
importantes actores del mundo 2.0. Este congreso, que se desarroll6 a lo
largo de dos dias en el Centro Gallego de Arte Contemporaneo (CGAC),
contd con la presencia de los productos de nuestra compafia.

LovelyPepa (Alexandra) inaugurd el evento y estuvo acompanada
por Bartabac (Silvia Garcia) y Like a princess by Kuka, tres de las blo-
gueras mas importantes del momento que reciben mas de 8.000.000
de visitas al mes. Junto a ellas, destacados community managers,
consultores, e-shop managers y responsables de marcas que se en-
cargaron de analizar los factores que rodean al fenémeno de Inter-
nety las redes sociales.
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SANTIAGO (£] TAPAS

La quinta edicién del Santiago(é)Tapas, ini-
ciativa que cuenta con el apoyo de Estrella
Galicia, se celebro entre el 26 de octubre
y el 11 de noviembre superando un ano
mas el nivel de las propuestas presenta-
das. Con 72 locales participantes y 117
tapas que superaron la fase de preselec-
cién, casi 33.000 creaciones consumidas
y casi 20.000 votos vélidos emitidos por el
publico, el Santiago (é) Tapas bati6 récord
de participacion, publico y ventas.

La gala de premios tuvo lugar el dia 28 de
noviembre en el Parador Hostal de los Re-
yes Catélicos que acogio6 a cientos de hos-
teleros en el dia de su patrona, Santa Marta.
El Primer Premio del Jurado del Santiago (é)
Tapas 2012 fue para el Ravioli de buey de
mar del Tafona. El Segundo Premio del Jura-
do recayé en el Fish Coffee de O Curro da
Parra y el tercero fue para la tapa Fabas de
Lourenzd de setas y algas del Acio. El Pre-
mio de la Tapa del Pdblico 2012 fue para
la Crema callada de castafias con bombédn,
licor café y mandarina, del Puerta del Ca-
mino mientras que el Premio (e)xcelente
2012 lo recibié El Olivo.

PICNIC GOURMET

Magma de Cabreiroa invité a finales del mes de agosto a un selecto
grupo de comensales a comprobar que un picnic es perfectamente
compatible con la alta gastronomia ya que hay un amplio abanico
de posibilidades a la hora de combinar productos gourmet con su
disfrute fuera de los entornos habituales. Xosé T. Cannas y Pepe Solla
prepararon con la ayuda de los invitados una serie de platos gourmet,
perfectos para llevar y degustar al aire libre a lo largo de una mafana
de trabajo en equipo en la cocina del restaurante Pepe Vieira Camifio
da Serpe. El taller de cocina dio lugar a un picnic posterior que se
celebré en un ambiente distendido y, por supuesto, muy campestre.

PRESENTACION EN SINGAPUR

A mediados del mes de octubre se organizé un evento especialmente
destinado a dar a conocer Estrella Galicia y Manzanova en Singapur.
Una fiesta que se celebr6 en el restaurante Lluvia, situado en el cen-
tro de la ciudad, en el que se reunieron en torno a 60 clientes, entre
los que se encontraban jefes de outlets y otros compradores retail
del pais. Todos ellos disfrutaron de una agradable velada en la que
probaron nuestros productos y que cont6é con la actuacién de una
cantante local, Lucy Lim.
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La obra producida por Estrella Galicia y Filmanova se estrend en la capital rodeada de una gran expectacion

GHI_IEIH EHNiBHL Tras su paso porNVigo, Saqtiago dfe 'Comp/ostela, leagarcfa de

Arousa o A Corufa, el musical Galicia Canibal llegé finalmente
EI- MUSIEHI- a Madrid el 23 de agosto. La obra coreogréfica ideada por Antén
Reixa y dirigida por Quico Cadaval aterriz6 en el Nuevo Teatro Al-
cald para acoger a un gran nimero de invitados que no quisieron
perderse el estreno del especticulo que hace un repaso por los
temas musicales mas embleméticos de la década de los 80.

La obra producida por Estrella Galicia y Filmanova se estrend en
la capital rodeada de una gran expectacion. Numerosos invitados
asistieron a la puesta de largo de este espectaculo que sirve de ho-
menaje a la musica gallega de aquella época y que supuso una
revolucién cultural tanto en Galicia como en el resto de Espafa.

De la mano de su protagonista, Ana San Martin, los asistentes hicie-
ron un recorrido por la historia musical de los afos 80 con cada una
de sus canciones. Bailaré sobre tu tumba (Siniestro Total); Sitio distin-
to, Sector naval, y Galicia Canibal (Os Resentidos); Malos Tiempos
para la lirica y Fiesta de los maniquis (Golpes Bajos); No me beses en
los labios o Soy una punk (Aerolineas Federales), fueron algunos de
los temas que interpretaron el extenso reparto de actores y bailarines.
Entre ellos, Teté Delgado, Victor Mosqueira, lolanda Muifios, Juanillo
Esteban, Sergio Zearreta, y la propia Ana San Martin.

Galicia Canibal El Musical se mantuvo en escena en Madrid hasta
el 28 de octubre de 2012. La gira en su conjunto estuvo acompa-
fiada por el lanzamiento de una edicién personalizada de botellas
de Estrella Galicia para el canal de Hosteleria.
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ESTA CONSIDERADA UNA DE LAS
CAPITALES MAS HERMOSAS DEL MUNDO
GRACIAS, EN BUENA MEDIDA, A SUS
GRANDIOSOS EDIFICIOS PUBLICOS,

SUS IGLESIAS GOTICAS, SU FAMOSO
PALACIO REAL Y SUS PRECIOSAS

CALLES ADOQUINADAS QUE ALBERGAN
EXCELENTES BARES, RESTAURANTES,
MUSEOS Y TIENDAS DONDE ADQUIRIR
AUTENTICO DISENO SUECO. Y TODO ELLO
EN UN ENTORNO NATURAL INCOMPARABLE
QUE HA CONSERVADO SU ESENCIA SIN
RENUNCIAR A LA MODERNIDAD.

Gamla Stan y el Palacio Real

Asequible a pie, no se requiere mucho tiempo para recorrer la ciudad,
de modo que se puede disfrutar de su estancia relajadamente. El casco
antiguo, Gamla Stan, es el centro urbano original. Su origen se remonta al
siglo Xl e incluye la isla de Stadsholmen y varios islotes que conforman
un entramado de calles repletas de bares, tiendas, galerias y museos. Aqui
se encuentran los principales puntos de interés, como el Palacio Real,
residencia oficial de la monarquia sueca, y la catedral, (Storkyrkan).

Drottninggatan y compras

Los amantes del disefio y las compras encontrardn aqui su particular paraiso,
especialmente en Drottninggatan, donde pequefios comercios especializados
conviven con grandes almacenes como Ahléns, donde adquirir practicamente
cualquier cosa. Ademas sus numerosos bares y restaurante la convierten en
la calle mas ajetreada y bulliciosa de toda Suecia.

Otros centros comerciales de interés son Designtorget, en Sergels Torg,
con articulos modernos y practicos creados por nuevos disefadores
noérdicos; NK, en Hamngatan, que ocupa cuatro plantas de uno de los
edificios mas imponentes de la ciudad, o PUB, en Drottninggatan, uno de
los mds vanguardistas pese a ser el mas antiguo de Estocolmo.

Djurgarden y los museos

Si algo caracteriza Estocolmo es la integracion de la naturaleza en el
entorno urbano. El Parque Real de Djurgarden es el primer parque
nacional urbano del mundo, donde jardines y bosques se extienden entre
canales en el centro de la ciudad. Aqui estan los principales museos,
como el Nordiska Museet (de arte popular, moda y cultura escandinava),
el museo histérico al aire libre de Skansen, el Museo Vasa —que alberga un
navio de guerra sueco del siglo XVII reconstruido—, o las galerfas de arte
de Waldemarsudde y Thielska Galleriet. Los fans de Pippi Calzaslargas no



deben perderse Junibacken, el museo dedicado a los libros
y personajes de Astrid Lindgren.

Islas y excursiones

El archipiélago de Estocolmo, formado por unas 30.000
islas, se extiende 80 km al este de la ciudad hasta el mar
Béltico. Para visitarlo se puede utilizar el transbordador
(skdrgarden), ir en barca o kayak o contratar una de las
numerosas excursiones turisticas para aprovechar sus
numerosas oportunidades de ocio: senderismo, pesca,
ciclismo o, simplemente, hacer una barbacoa en las zonas
habilitadas, ademas de disfrutar de las vistas de la ciudad
desde el agua.

Tour Millennium

Los seguidores de la trilogia Millennium, de Stieg Larsson,
no deben perderse Sodermalm, escenario de la famosa
Gira Millennium, aunque hay muchas opciones, desde
el popular y galardonado “recorrido Stieg Larsson” que
organiza el Museo de la Ciudad de Estocolmo al detallado
mapa “Millennium” del Museo de la Ciudad con el que
hacer el recorrido por cuenta propia.

Dormir

El centro de Estocolmo cuenta con algunos de los mejores
hoteles de disefio del mundo, pero también es atractiva la
opcién de alojarse en el archipiélago, donde hay mas de
50.000 residencias de vacaciones que van desde hostales,
campines o cabafias de madera hasta modernos hoteles
y lujosas villas. Una opcion alejada pero atractiva es el
Icehotel, el hotel de hielo que desde hace mas de dos
décadas se construye cada ano en Jukkasjarvi, en el Circulo
Polar Artico.

Comer

Se puede disfrutar de la cocina nérdica en sus refinados
restaurantes galardonados con estrellas Michelin o en los
muchos bares y cafeterias de la ciudad, donde también se
encuentra una amplia oferta de cocina internacional. Una
buena opcién son los locales junto al mar, que permiten
disfrutar de unas excepcionales vistas mientras se saborea
un husmanskost, el plato tradicional sueco.

1. Calle del casco antiguo de Estocolmo.
2. Puente Vasa. Conecta la Isla del
Norte con la Ciudad Vieja.
3. Riksdag, el Parlamento sueco.
4. Vista de la ciudad vieja, Gamla Stan.

DONDE
TOMARSE UNA ESTRELLA

Boqueria

Galleria Mood, Jakobsbergsgatan 17,
103 95 STOCKHOLM

Tel 08 30 74 00

info@boqueria.se

www.boqueria.se
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TAMBIEN EN 1998

El escritor y novelista portugués, José Saramago
recibe el Premio Nobel de Literatura

B Sale al mercado el sistema operativo Windows 98

En Venezuela, Hugo Chavez gana por primera vez
las elecciones presidenciales

Se funda la empresa Google

La pelicula de John Philip Madden, Shakespeare in
Love obtiene 7 Oscar y Titanic, dirigida por James
Cameron, recibe 11

Francia gana el Mundial de Futbol celebrado en
Saint Denis, tras derrotar a Brasil por 3-0

En Roma, se firma el Estatuto que establece la Corte
Penal Internacional

En la final del Torneo Lipton de Miami el tenista
chileno Marcelo Rios se convierte en el primer

latinoamericano en ser nimero 1 del mundo, al
derrotar al estadounidense Andre Agassi

La policia detiene al exdictador chileno Augusto
Pinochet en Londres

Abraham Olano se convierte en el primer ciclista
en proclamarse campedén del mundo tanto en ruta
(1995) como en contrarreloj

EN 1398

NUEVD FORMATO “LONG NECK”

A finales de los afios noventa, el mercado cervecero espaiol comenzaba
a reflectir ya una cierta madurez y estabilizacion en el consumo, por lo
que los fabricantes reaccionaron ofertando a los consumidores, por un
lado, nuevas marcas y tipos de cervezas diferenciadas de las habituales y,
por otro, alternativas a la bebida tradicional.

En el caso de La Estrella, entre 1996 'y 1997 se realizé un profundo estudio
de los cambios experimentados por el comportamiento de sus consumi-
dores, fruto del cual surgi6 el nuevo formato asignado a 1906, tanto en
su etiquetado con un disefio mas logrado, como en botella de cuello alto
y estilizado y destinada a un publico exigente. Este nuevo y moderno
envase, que hoy todos conocemos como long neck, se comenz6 a utilizar
a partir de 1998.
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