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No estoy de acuerdo...

Normalmente destino estas lineas para lanzar oportunos mensajes corporativos o explicar los fundamentos de
nuestros diferentes campos de actuacion. Hoy no va a ser asi. Hoy siento la necesidad de manifestar, proclamar

mi personal opinion sobre las circunstancias y el entorno con el que hemos entrado en este incierto 2011.

El titulo empieza por un NO y repetiré mas veces la palabra NO a lo largo de este texto. No os engafiéis, no lo
hago como consecuencia de un estado depresivo sino, todo lo contrario, como una muestra de desacuerdo, de
hartazgo....Y es que estoy tan harto de que recibamos un NO a tantas cosas bajo el amparo del bien colectivo,
que tengo la necesidad de reivindicar que seamos nosotros los que digamos un NO bien grande a tanta restric-

cion, un NO a todos aquellos que se autoproclaman valientes tan solo a base de usar su poder prohibiendo.

Prohibir en aras del bien comin. Son probablemente las noticias que mas espacio han ocupado en los tltimos
meses. Un estado de alarma, una ley restrictiva de descargas y otra de prohibicion de fumar con recomenda-
ciones de denunecias anonimas. No podemos conducir a una velocidad razonable y la respuesta a un AVE en
plenas condiciones parece que también es un NO, al igual que al proyecto de Caja propia... Por cierto, ni que

decir tiene que a la hora de pedir apoyo financiero la respuesta suele ser también la misma...

No fumemos, pero que se siga vendiendo tabaco que genera impuestos. Protejamos al empleado del bar, que
cuando eche el cierre si podra legalmente consumir su angustioso paro en casa, a base de fumar rentables ci-
garrillos que reportan impuestos. Fomentemos un estado de denuncias anénimas y recuperemos el importante
papel del Estado para reprimir y sancionar por el bien de todos... lo que por cierto genera a su vez ingresos
exlras para las exiguas arcas de las distintas administraciones. Cojonudo, brillante teoria de la represion y la
restriccion de libertades como negocio... Pero tranquilos, que esto ain puede ser mas negocio. El delincuente
fumador que sale a fumar a la calle se convertira también en un delincuente bebedor callejero, al que habra
que prohibirle también beber en la calle porque molesta y es sucio, peligroso e insolidario con el resto de pro-

tegidos ciudadanos..., asi que jZaca! Mas prohibiciones, mas impuestos, mas multas! El que quiera beber... ja

casa también! Resultado... ;MAS RECAUDACION!! jjFantastico!! Esto es un negocio redondo. Por cierto, si

algin empresario hostelero se mueve de la foto, jlena al mono!

;Y la Sociedad? Tranquilos todos. Esta malherida por la crisis. Algo bueno tenia que tener; ;no? No habra grandes

protestas. Los tiempos del NO a la guerra y del NUNCA M AIS va han pasado....

Finalizo como empecé... iNO ESTOY DE ACUERDO!
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“Llegados a este punto,
creo que deberiamos
conocernos”

Estrella Galicia lanza su primera campaiia publicitaria
nacional para animar a los consumidores de toda
Espaia a conocer nuestra cerveza

Este afio, Estrella Galicia ha decidido por primera vez dar un
paso mas en su estrategia de marketing y llevar a cabo una cam-
pafia publicitaria a nivel nacional que potencie la notoriedad y
el conocimiento de nuestra cerveza entre los consumidores de
fuera de Galicia.

Para ello, se ha desarrollado una campaa nacional en televi-
sién, prensa, radio y exteriores, apoyada por una aplicacion
para web y Facebook que permite calcular “las cifras de tu
vida” y que ya han utilizado mas de 500.000 personas.

Esta campana serd una gran plataforma para darnos a conocer
entre los consumidores que atn no han tenido la oportunidad
de probar nuestra cerveza y acompanara el exitoso proceso de
expansion nacional e internacional a nuevos mercados vivido
por la compafia en los Gltimos afos.

El pasado 3 de febrero se estrend el spot de television en la ma-
yoria de las cadenas nacionales en horario de maxima audien-
cia (alrededor de las 22:00 horas). En los préximos meses, se
emitirdn spots de 10, 20 y 30 segundos y se ha desarrollado un
anuncio mas especifico para el publico gallego con el objetivo
de explicarles la campafa. Esto se completara con cufas en la
radio en cadenas de maxima audiencia y anuncios en prensa y
exteriores, asi como acciones de relaciones publicas.

www.deberiamosconocernos.es

Tu vida en cifras:

Durante toda tu vida has ido acumulando experiencias, acon-

tecimientos, sensaciones y emociones.

Si te parases a ponerle nimero a todas esas vivencias, si pu-
dieses saber cuantos amaneceres has visto, cuantas veces has
salido de marcha, cuantas camisetas has tenido, cuantas pe-
liculas has visto, cuantos kilémetros has recorrido desde el

dia que naciste, te darias cuenta de lo mucho que has vivido.

Por eso, resulta sorprendente que hasta hoy no hayas probado

una cerveza como Estrella Galicia, una cerveza hecha con
tanta pasién y carifio desde hace més de cien afios. Sincera-

mente, creo que ha llegado el momento de conocernos.
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Intenso rodaje

El resultado del spot que a dia de hoy puede verse en las cadenas de television nacionales es
fruto de varias jornadas de intenso trabajo. Varias localizaciones de interior y exterior en Galicia
fueron el escenario del rodaje que tuvo lugar a principios de enero con la implicacién de un
gran nimero de profesionales en su ejecucion.

En linea con el concepto de “tu vida en cifras” el spot se centra en tres aspectos: el nimero de
conciertos a los que has asistido, los goles que has celebrado y el nimero de amigos que has
hecho a lo largo de tu vida. Todo ello para concluir que, tras una vida tan intensa,...."”llegados
a este punto, creo que deberiamos conocernos”.
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Capsula del tiempo de Estrella Galicia % 2010

Celebramos una ceremonia de enterramiento de una capsula del tiempo en homenaje al recién ter-
minado Xacobeo con multitud de caras conocidas

El pasado 7 de enero se celebro en la sala de calderas de la fabrica de cerveza de Estrella Galicia en A Corufa un acto
de homenaje al recién terminado afio Xacobeo consistente en el enterramiento de una capsula del tiempo que sera
desenterrada en el préximo Xacobeo, en 2021.

Al evento acudieron multitud de caras conocidas de la vida social y cultural gallega que acompanaron al Director
General de Hijos de Rivera, Ignacio Rivera, y al Conselleiro de Cultura, Roberto Varela. Cada uno de ellos tuvo la
oportunidad de introducir en la urna un objeto significativo para él del pasado 2010.

Tras sellar la capsula con un candado, todos los asistentes
se dirigieron al exterior de la fabrica donde se produjo el
enterramiento de la Capsula del Tiempo en el jardin, en el
que colaboraron personalmente con unas palas Ignacio Ri-
vera y el Conselleiro de Cultura.

Todos los presentes quedaron emplazados a reunirse de
nuevo en visperas del préximo afio Xacobeo en 2021 con
el objetivo de desenterrar la capsula todos juntos.

HSHE La capsula permanecera enterrada hasta el préximo afo Xacobeo
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Abrié el turno de intervenciones y
oficialmente la capsula del tiempo
Santiago Ojea, Director General
Adjunto de Hijos de Rivera, introdu-
ciendo una botella de Estrella Galicia
edicién especial Xacobeo, la cer-
veza lanzada por la compaiiia para
homenajear al Aio Santo.

A continuacién, Ignacio Santos,
Gerente del Xacobeo, introdujo los
programas de actividades desarro-
llados a lo largo de este pasado ano
con un pafiuelo de peregrino.

Anton Reixa, musico, escritor y
productor, meti6 en la capsula un
diccionario de gallego en honor a
la lengua.

Luis Moya, Bicampeén del mundo
de rallies y en la actualidad director
deportivo del Nupel Global Racing
(Campeones del Mundo en 2010),
introdujo una maqueta del coche
con el que el equipo correra el
préximo Campeonato de Rallies
de Espana.

Vlado Gudelj, en nombre del
Celta de Vigo, metié una camiseta
del equipo firmada por todos los
jugadores con la confianza de
poder celebrar pronto el ascenso
a primera division.

Por su parte, el Sr. Conselleiro de
Culturay Turismo, Roberto Varela,
metié en la capsula todos los peri6-
dicos publicados en Galicia el 31 de
diciembre de 2010 en los que se
hacia un balance del afio Xacobeo.
Aproveché para agradecer el apoyo
de Estrella Galicia al acontecimiento
y felicitar a todos los que han hecho
posible que haya sido un éxito.

Los miembros de Cornelius, Toni
B. Willish y Andoni Arcos, unas de
las bandas revelacién de los Ulti-
mos anos que ambienté su dltimo
videoclip en la fabrica de Estrella
Galicia, introdujeron en la capsula
su Ultimo disco.

El cierre del acto corrié a cargo de
Ignacio Rivera, Director General
de Hijos de Rivera, quien agradecié
la asistencia a todos los presentes y
repas algunos de los grandes hitos
que han sucedido en el Xacobeo
2010 para Estrella Galicia. Introdujo
en la capsula una apuesta personal,
un documento con su prevision de
ventas y produccién de Estrella Ga-
licia para el 2021.

Pepe Solla, cocinero con una es-
trella Michelin en su haber, intro-
dujo unos palillos chinos como
simbolo de la colaboracién iniciada
tanto con el Xacobeo como con Es-
trella Galicia a raiz de su viaje a
Shanghai en representacién de la
gastronomia gallega.

Manuel Manquina, actor gallego
de referencia y también protagonista
de una de las campanas de la marca,
introdujo una botella de vino mencia
Ponte da Boga para brindar en 202
cuando se vuelva a abrir la capsula.

Luis Iglesia, actor protagonista de
la serie Matalobos que se emite en
la TVG, habl6 en nombre de todo el
sector audiovisual gallego e intro-
dujo dos DVD de capitulos de Ma-
talobos y Padre Casares y un cartel
de la serie Piratas, rodada en Galicia.

A continuacién, Arsenio Iglesias,
ex entrenador del Depory en la ac-
tualidad entrenador del Deportivo
de Veteranos, introdujo una cami-
seta de estos Ultimos que refleja los
triunfos de la pasada temporada.

Por su parte, Rober Bodegas,
actor y humorista que fue imagen
de una de las campanas mas recien-
tes de Estrella Galicia, introdujo in-
formacién sobre el spot que rodé
con la marca y una de sus corbatas.

Abe Rabade, musico de jazz,
metié en la urna un colgante que
tiene un gran significado personal
para él.

Ademas, el acto doté de un protago-
nismo especial a todos los consumido-
res de Estrella Galicia representados
por el ganador del concurso de la Cap-
sula del Tiempo en laweb de lamarca,
Manuel Iglesias, que introdujo en
la capsula un USB que contiene
todos los recuerdos que enviaron
los consumidores con motivo del fin
del afio Xacobeo.

Xosé Torres Cannas, cocinero
del restaurante Pepe Vieira, Camifio
da Serpe, con una estrella Michelin
en su haber, introdujo la maqueta
de su préximo libro sobre la gastro-
nomia gallega.

Pepe Cabanas, Director de Mar-
keting de Hijos de Rivera, metié en
la urna las instrucciones y explicacio-
nes precisas para la persona que
tenga la responsabilidad de abrir la
capsula en 2021.

{El Xacobeo 2021 empieza ahora!
Estrella Galicia empieza ya a caminar.
3Te vienes?

HSH
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. anzamiento de

S/ Estrella Galicia 0,0

o “La cerveza sin alcohol que sabe a cerveza”

fEstrella)

A partir del mes de marzo llegard al mercado Estrella Galicia 0,0, una nueva marca
de cerveza sin alcohol con la que la compaiia afronta el futuro en un segmento
que vive un significativo crecimiento afo a ano.

De esta forma, la compafia completa su portfolio de productos a través de una
marca con una imagen mucho mas moderna y que lleva el sello de calidad de la Estrelln
cerveza mas emblematica de la casa, Estrella Galicia. Gl’l"fil‘l

) ¢

Estrella Galicia 0,0 se presenta en formato botella de 20, 25 y 33 cl. y lata sleek ‘\*0_0 F 4 ;.‘.:ril'lr."]_ll

aalicio
00,

de 33 cl, todas ellas con sus respectivas agrupaciones, asi como en formato barril
de 30 litros. Un disefio fresco y con mucha fuerza visual que [lamara la atencién
en los lineales. Los consumidores podran encontrarla tanto en el canal de alimen-
taciéon como en hostelerfa.

Licores y aguardientes Hijos de Rivera
“Un sabor de Primera”

Bajo el sello Hijos de Rivera, Customdrinks lanza los nuevos Licores y aguar-
dientes Hijos de Rivera que se componen de 4 variedades:

Orujo Hijos de Rivera, el aguardiente blanco

Licor de Hierbas Hijos de Rivera, se elabora con el orujo
y la maceracién de unas hierbas previamente seleccionadas

Licor Café Hijos de Rivera, se elabora también con nues-
tro orujo y con la maceracion de un café especial: “mara-

gogype”. g _é B
Crema de Orujo Hijos de Rivera, elaborado con la fu- [! g

sién de nuestro orujo y crema de leche a través de una ho-
mogenizacién de ambos elementos.

El lanzamiento de este producto es una muestra mas
del continuo desarrollo y mejora de los productos de
la compania, siempre basado en valores como soli-
dez, calidad, tradicién y modernidad.

Apuesta por un disefo de aire retro tanto en el
soporte, como en la serigrafia y tipografia, que
hace referencia a la elaboracién tradicional con
la que se fabrican estos licores. La botella, do-
tada con una base de didametro ancho que le da
una gran estabilidad, tiene una capacidad de 70
cl. y vincula su imagen y su marca a la calidad
de todos los productos de Hijos de Rivera, asi
€Como a su origen.

[ Is} |
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Estrella Galicia, unica
@ cerveza espafola en el Foro

Foro de
Marcas Renombradas

Espafioias de Marcas Renombradas

Estrella Galicia ha entrado a formar parte del Foro de Marcas Renombradas Espafiolas, una iniciativa que agrupa a las
’

principales marcas espafiolas con el objetivo de reconocer su reputacién, actuar como interlocutor ante las instituciones

publicas y desarrollar estrategias que favorezcan su visibilidad e internacionalizacién.

El Comité Ejecutivo del Foro decidio el pasado 11 de noviembre reconocer a Estrella Galicia como miembro de esta
exclusiva entidad a la que pertenecen sélo 100 marcas de nuestro pais, de modo que se convierte en la primera y
Gnica marca de cerveza en formar parte de este grupo.

Reconocimiento a la notoriedad internacional

Los principales requisitos para ser admitido como socio dentro del Foro
de Marcas Renombradas, ademas del origen espanol, es gozar de una
excelente reputacion, alta notoriedad de marca y un importante nivel
de internacionalizacién.

Desde su fundaciéon en 1999, el Foro desarrolla diversas actividades
entre las que se encuentra la propuesta de medidas de apoyo publico
a la internacionalizacion de las empresas y marcas espafiolas, la par-
ticipacion en iniciativas impulsadas por el Icex o la difusién de pro-
gramas formativos y divulgativos entre sus socios.

La inclusién en este Foro supone un signo de respaldo mas al proceso
de internacionalizacién vivido por la compafia en los dltimos afios.
Ademas, las sinergias que se crean entre las marcas que forman parte
cuentan con un gran potencial a la hora de afrontar nuevos mercados.

En Galicia, marcas de compafias internacionales como Inditex, Grupo
Calvo, Pescanova, Coren o Adolfo Dominguez forman parte también
de este Foro al que ahora se suma Estrella Galicia.

Ya somos mas de 50.000

El club de fans de Estrella Galicia en Facebook no deja de crecer m
a un ritmo imparable. A principios de noviembre se super6 la .

cifra de 50.000 amigos, un momento que la pagina quiso cele- = e
brar con todos los consumidores a través de un concurso en el R
que tuvieron la oportunidad de ganar un pack fiesta de la marca i :

si acertaban “la porra de los 50.000”, la fecha y hora en la que Gl iF . =rin

se alcanzaria ese nimero de amigos. - E e el
Pero la pagina de Estrella Galicia en Facebook no para y sigue TS . =
dinamizando la red con sorteos de entradas para los conciertos FRE . ket
de Son Estrella Galicia, los partidos del Celta y el Depor y muchas === —=
sorpresas mds. =Tl SR tIaEET | |

iy |
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Estrella de Nlavidad

A finales de noviembre Ilegé a las cadenas de alimentacion la tradicional Estrella de Navi-
dad, una edicion limitada y especial que la compafiia lanza al mercado cada afio con el
objetivo de celebrar estas fiestas con sus consumidores.

Estrella de Navidad se caracteriza por su elaboracién con 100% malta y lGpulo cultivado
en Galicia, en la plantacién que Hijos de Rivera gestiona en el Centro de Investigaciones
Agrarias de Mabegondo desde el ano 2005.

Pero este afio, ademas, esta cerveza incorpor6 importantes novedades en su envase. La mas
[lamativa fue la aplicacion de una etiqueta transparente autoadhesiva con caracter termo-
sensible que cambia de color cuando el producto alcanza la temperatura éptima de con-
sumo. Ademas, la botella cierra con un innovador tapén abre-facil que permite prescindir
del abridor, facilitando asi su apertura inmediata.

Estrella de Navidad se comercializ6 en el canal de alimentacion hasta el final de las fiestas
navidefas y se presentaba en packs de 6 botellas de 33 cl.

Facturacion electronica,
otro paso adelante

La compania ha emprendido un paso mas en el proceso de {:l -
almacenamiento digital y gestion documental de la compa-

fifa que se inicid en los Gltimos anos y que va cumpliendo

paulatinamente todas las fases de implantacion con provee- &
dores y clientes. =

En esta ocasion, el esfuerzo de mejora continua se canaliza a

través de la facturacién electronica, un sistema que permite la

recepcién automatica de facturas via email en formato elec-

tronico y su incorporacion agil al registro mediante la verifi-

cacioén de la firma electrénica y la validacion de su formato.

Este proceso de implantacion se ha realizado gracias a la instalacion en la compafiia del software necesario para cum-
plir con las exigencias de la ley, tanto para la validacion de la firma electrénica del emisor, como para la conservacién
del formato original de la factura electrénica y la firma digital y, de este modo, poder proporcionar a la compafiia y a
los proveedores una gestion mas optima y rapida de todas las facturas.

Los beneficios de la implantacion de este sistema son innumerables pero, entre los mas evidentes, esta el ahorro en
tiempo, costes y papel en el proceso de registro de facturas. Ademas, mejora la seguridad y la eficiencia en el control
administrativo y financiero, aumentando la calidad de los datos obtenidos y optimizando los procesos de cobro y
pago. Todo ello, integrado perfectamente con el sistema actual de gestion documental Alfresco de la compaifiia.

Este avance tecnolégico ofrece grandes ventajas tanto para la gestion y organizacion interna como para la relacion de

la compania con proveedores y clientes. La implicacién y el compromiso de todos en el proceso de puesta en marcha
del sistema serd la clave de su éxito.

[ ey |
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Nuevo formato de lata sleek

Se aplicara a todas las marcas de cerveza de la compaiiia

Acaba de llegar al mercado el nuevo formato de lata sleek de Estrella Galicia que pretende transmitir
una imagen mas moderna y actual de la marca de cerveza mas emblemdtica de la compahnia.

E£strelln El innovador formato de lata de 33 cl. ya se aplicd en
E|‘| licin su dia a 1906 Reserva Especial y a Estrella Galicia Light -
| e—— con una gran acogida por parte de los consumidores. ! m
Y, dado su éxito, en las préximas semanas todas las b : ! _ElT-t.Hﬂ

marcas de cerveza de la compafiia incorporaran la lata = 0 Galicia
sleek y adaptaran todas las agrupaciones a este atrac- ;
tivo formato. Shandy Estrella Galicia y Estrella Galicia
0,0 serdn las proximas cervezas en renovar su imagen.

Completamos el ciclo del lapulo

La apuesta de Hijos de Rivera por el proyecto de recuperacién del cul-
tivo del ldpulo en Galicia ha dado un gran paso adelante este afio con
la adquisicion de la maquinaria necesaria para realizar labores destina-
das este cultivo y de esta forma completar el ciclo dentro de las instala-
ciones del Centro de Investigaciones Agrarias de Mabegondo.

En este sentido, ha sido de vital importancia la incorporacién al proceso ]
de un cortador de plantas, que permite realizar la cosecha en un tiempo
3 veces menor que en afios anteriores, o un molino triturador de las flo-
res. Mencién especial merece la adquisicion en la Repudblica Checa de
una prensa peletizadora que permite peletizar las flores secas de ltipulo
en las propias instalaciones del CIAM, consiguiendo el formato ade-
cuado para poder utilizar esta materia prima en el proceso de elabora-
cion de la cerveza.

La nueva maquinaria completa el ciclo dentro del CIAM

Ademas, este afio se plantaron por primera vez dos nuevas variedades pioneras
en Espana procedentes de la Republica Checa (Saaz y Sladek), de las deno-
minada variedades nobles por la alta calidad aromatica que aportan a la cer-
veza, tipicas de cervezas procedentes de la famosa region de Pilsen. Con estas
dos nuevas incorporaciones, el cultivo alcanza las 9 variedades en Galicia.

En la actualidad, la superficie de cultivo alcanza las 2,02 hectareas y el resul-
tado de la cosecha ha sido inmejorable con 1570 kg. de variedades como
Nugget, Columbus o Perle, entre otras.

ey |
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Vendimia 2010

La temporada de vendimia se prolong6 durante mas de tres semanas a lo largo
de los meses de septiembre y octubre de 2010, inicidndose en la finca de la
Costa de Alais con el Merenzao, y terminando con la vendimia de Porto de
Lobos; ambas, fincas de la Bodega Ponte da Boga de Hijos de Rivera.

A LD
En total se recolectaron 13.855 kilos de uva Mencia propia, 4.918 kilos de Merenzao, 1.390 kilos de Sousén y 445
kilos de Brancellao, en cuanto a las variedades frutales que producen vino tinto. Ademas, se vendimiaron 30.080 kilos

de uva blanca y 191.021 kilos de uva tinta proveniente de otros viticultores. Esto dio como resultado un total de
241.709 kilos de uva recolectada en esta vendimia.

Cosecha de manzana 2010

Noviembre puso fin a casi un mes de recolecta de manzana, que
empezd a mediados de octubre en la zona de Chantada. Una
cosecha en la que se obtuvieron 500.000 kilos de de manzana
sidrera entre las que destacan un gran nimero de variedades au-
toctonas de origen gallego como las clases pero y principe.

Galicia es uno de los mayores proveedores de manzana sidrera
de Espafia, muy valorada por su calidad por los productores de
sidra en el norte de Espana, especialmente de Asturias, Cantabria
y el Pais Vasco.

Custom Drinks colabora con los agricultores de la zona de Chantada y recibe materia prima de hasta 400 proveedores
de todo tipo; desde el mas pequefio agricultor que le proporciona su pequefa recolecta, hasta los mas grandes pro-
ductores de manzanas de la provincia y la comunidad que suministran grandes cantidades.

g Y

‘E“jﬁ][:;n d]m Shandy Estrella Galicia
W Calida ® se reinventa

Mas fresca y atractiva. Asi es la nueva imagen de Shandy Estrella Ga-
licia que se transforma, adaptandose a los nuevos tiempos, y nos ofrece
su imagen mds moderna y divertida. El envase se reinventa, logrando
una apariencia que llama la atencién y se plasma en una variacién de
la tipografia y la introduccién de elementos graficos como los limones,
vinculados a su sabor refrescante.

El cambio de imagen afecta a todos los envases y agrupaciones de la
marca, desde las botellas de 25 cl. a las latas, que incorporan el nuevo
formato sleek, en linea con la evolucion de las latas de todas las marcas
de cerveza de la compaiifa.
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noticias

18 Comidas

La aclamada pelicula de Jorge Coira, 18 Comidas, cuenta seis historias perso-
nales que se producen a lo largo de un dia de ficcién. Todas ellas se suceden
al rededor de los fogones —en desayunos, almuerzos y cenas- y cuenta con un
guion abierto que da pie a la improvisacion de actores como Luis Tosar, pro-
tagonista y co-productor del filme.

Alabada por la critica desde su es-
treno a finales de ano, la pelicula
cuenta con un reparto de lujo enca-
bezado por el propio Tosar, Victor
Clavijo, Sergio Peris-Mencheta, Espe-
ranza Pedrefo... Y también con la
presencia muy destacada de Estrella
Galicia y Cabreirod, que aparecen en
muchas de las escenas de la cinta.

Una de las escenas del filme de Coira

Convencion Nacional de APD 4% ==pd

Bajo el titulo “Los caminos de la reactivacion”, la Asociacién para el Progreso
de la Direccién (APD) reuni6 en Santiago de Compostela a los principales em-
presarios espafoles en su primera Convencion Nacional a principios de no-
viembre. Cerca de 1500 directivos de grandes compafias espafiolas disfrutaron
de ponencias de destacados empresarios como el presidente del BBVA, Fran-
cisco Gonzalez, o de Vueling, Josep Piqué, que analizaron las tendencias eco-
némicas que afectan al actual escenario empresarial.

Ademas, la Convencién también conté con diversas actividades de caracter [Gdico para fomentar la interrelacién entre
los asistentes, en las que jugd un papel fundamental Hijos de Rivera a través de todos sus productos que se desplegaron
en lo que se convirtié en una de las zonas mas concurridas del encuentro.

Promos de River Estrella Galicia

Las instalaciones de la fabrica de cerveza de Estrella Galicia fueron el escenario
del acto de entrega de las Ilaves del coche que sorteaba la promocién de la
marca de cerveza sin alcohol River Estrella Galicia. José Marifio Rodriguez,
natural de Marin, fue el ganador del concurso en el que los consumidores in-
troducian en la web de la marca los cédigos que aparecen en el collarin de
las botellas y en los packs de latas.

Esta promocion ofrecia también la posibilidad
de ganar cursos de conduccién segura impar-
tidos por Luis Moya y los Campeones del
Mundo de Rallies, Xevi Pons y Alex Haro. Los
cursos se celebraron a finales del mes de no-
viembre y mas de 40 personas pudieron dis-
frutar de una jornada muy intensa dedicada al
mundo del motor.

Un consumidor de Marin fue el ganador del concurso

| NIsY |



...Natural, Frio o Caliente. Siempre
apetece tomarse un Cola Cao en el bar
y disfrutar con amigos de los momentos
mas divertidos.

Ofrece a tus clientes el nuevo Cola Cao
listo para tomar para que descubran...

NUEVOS MOMENTOS DE PLACER.

EL EXITO ESTA SERVIDO

www!comoquierascolacaolcom



enprim era persona

AN

Manuel Fernandez ¢ Jefe de Envasado de Estrella Galicia

"Nuestra lucha esta en mejorar los
tiempos de proceso, ser mas rapidos y

flexibles, manteniendo el mejor coste y
el mayor grado de seguridad y calidad”

El mercado es cada dia mas exigente y demanda cons-
tantemente nuevos productos y formatos, ;como se
adapta una planta de envasado a estas necesidades
tan cambiantes?

Entendemos que nos debemos a nuestros clientes, exis-
timos porque hay clientes que valoran nuestros produc-
tos y obtienen de ellos lo que quieren. Debemos por
tanto dar la mano al mercado, comprender de forma
precisa sus exigencias y cumplir sus requisitos, adelan-
tandonos incluso a sus futuras necesidades.

Nuestro tamano, pequeiio comparado con los grandes
del sector, nos ofrece una gran versatilidad en la pro-
duccién de variedad de formatos. Esta agilidad, combi-
nada con la gran experiencia de nuestros trabajadores,
nos permite aprovechar al 100% los medios de que dis-
ponemos. Conocemos muy bien nuestras maquinas y
las adaptamos en la medida de lo necesario a los for-
matos solicitados. Nuestra lucha constante esta en me-
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jorar los tiempos de proceso, organizarnos para ser mas ra-
pidos y flexibles, manteniendo el mejor coste y el mayor
grado de seguridad y calidad.

La tecnologia avanza muy rapidamente y exige grandes
inversiones, ;qué ventajas tiene Estrella Galicia en este
ambito?

Nuestra planta se caracteriza principalmente por dos as-
pectos: la vision de disefio industrial a largo plazo, algo
que nos ha permitido crecer de forma sostenible afo tras
ano anticipandonos a las futuras necesidades; y una
apuesta por adquirir los mejores equipos que ofrece el
mercado, con un alto grado de automatizacion.

Este esfuerzo inversor ha dado sus frutos. La apuesta por
adquirir maquinaria de altisima calidad ha demostrado su
acierto en momentos de gran exigencia y nos permite mo-
vernos en los niveles mas altos de desempeno y disponi-
bilidad operativa.



Conceptos como rendimiento, eficiencia o calidad son el
dia a dia de una planta de envasado, ;hasta que punto
condicionan la actividad?

Nuestra actividad se basa en la bdsqueda de la estabilidad
de nuestras operaciones para crear un trabajo seguro y de
calidad. Medimos indicadores y consumos para garantizar
que los procesos estén bajo control y son capaces de me-
jorarse a si mismos. Corrigiendo defectos y mejorando ren-
dimientos, conseguiremos resultados 6ptimos y con un alto
grado de competencia.

Si la actividad individual es importante, también lo son
las conexiones entre los distintos puestos de trabajo, asi
como el flujo global de producto. Todos nos empefiamos
en mejorarlo buscando el trabajo en equipo para poten-
ciar nuestro desarrollo de forma sinérgica. Si trabajamos
juntos y coordinados, eliminaremos los espacios vacios
en nuestros procesos.

;Cuales son los principales retos dentro de la organiza-
cion de una estructura tan compleja como una planta
de envasado?

Sabemos que nuestra Empresa tiene un plan de creci-
miento muy ambicioso y nuestro principal objetivo es
acompanarlo con nuestra capacidad productiva, adaptan-
donos a los formatos necesarios y mejorando nuestros ra-
tios de eficiencia. Tratamos cada dia de hacer mas,
gastando menos. Los principales indicadores de que lo es-
tamos logrando son el rendimiento operativo de nuestros
grupos de envasado y el consumo que hacemos de energia
y medios materiales como agua.

Pero en realidad la clave somos las personas que trabajamos
aqui. Es por tanto el principal papel de la gestion el desarro-
llar la capacidad de nuestros empleados para conseguirlo.
Nos movemos hacia el futuro a través de continuos cambios
y mejoras en los métodos de trabajo, atencién de equipos y
limpieza y cuidado del entorno.

En unas instalaciones tan automatizadas, ;qué papel juega
el factor humano?

Los tiempos han cambiado, lo que antiguamente era mano
de obra sin mas implicacion que el trabajo manual, ahora
es nuestro activo mds valioso. Vivimos en la era del cono-
cimiento y nuestro trabajador también es un trabajador de
conocimiento. Creemos que las personas que desempefan
un puesto de trabajo son las mas expertas en él, y los retos
del futuro demandan la aportacién de todos. Es fundamen-
tal permitir a nuestros trabajadores que opinen, sugieran e
implementen sus mejores ideas de forma exitosa, a través
de la participacién organizada y continua de las personas
situadas en el proceso.

Manteniendo el nivel competitivo de la empresa ganamos
todos y, con la responsabilidad en cada puesto de trabajo,
obtendremos un producto con la mejor calidad. La entrega
demostrada por nuestros trabajadores en este aspecto es
algo de lo que estamos mas orgullosos y constituye la ver-
dadera esencia de la Planta de Envasado.

Edad: 38
Estado civil: Casado
Una comida: Percebes

Una bebida: Una Estrella Galicia Pilsen
bien fria

Aficiones: Muchas... jugar al squash, es-
quiar, pasear en bici, cine, lectura, mdsica
y escuchar podcast

Ciudad favorita: Islas Cies

Un libro: Cien Afos de Soledad (Gabriel
Garcia Marquez)

Una pelicula: £/ Gran Lebowski (Joel
Coen)

Una cancion: Sultans of Swing (Dire
Straits)

Un momento: E| nacimiento de un hijo
Un reto: La eficiencia
No soporta: La injusticia

Una disculpa: Estoy reunido...
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de Cabreiroa

Diferente por naturaleza

De origen profundo, con sabor fresco y suavemente
picante, Magma de Cabreiroa ha sido envasada con
las finisimas burbujas que de forma natural brotan
de la tierra después de aios de reposo en el interior
del manantial.

Los prestigiosos cocineros Pedro Larumbe (Pedro
Larumbe, El Platé y Finca del Valle), Xosé Torres
Cannas (Pepe Vieira “Camiiio da Serpe”), Pepe Solla
(Casa Solla) y Sarah Stothart (Tapioles 53) ejercen
de embajadores del nuevo producto de Cabreiroa.




Los embajadores de Magma brindan en la presentacién de Magma de Cabreiroa

Cabreiroa present6 el pasado noviembre en Madrid magma de Cabreiroa, un
agua mineral que contiene unas finas burbujas que se forman al filtrarse el agua
con el gas de combustién del magma subterraneo. Se trata de un producto pre-
mium, envasado en aluminio, cuya opacidad protege a Magma de cualquier
interaccion con la luz. Sus cualidades organolépticas la hacen especialmente
adecuada para combinar con la alta gastronomia.

Cuatro destacados cocineros se han aliado con Magma de Cabreirod para
explorar las posibilidades de esta extraordinaria agua mineral en conjuncién
con la gastronomia.

Ignacio Rivera, Director General de Hijos de Rivera, acompanado por todos
ellos presentaron por primera vez magma de Cabreiroa en un evento en
Madrid en el que los asistentes pudieron disfrutar de una verdadera “expe-
riencia Magma” en un entorno subterrdneo, lleno del encanto y el misterio
de las profundidades de la tierra, de donde procede magma de Cabreiroa.

Ignacio Rivera, Director General de Hijos de Rivera
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Magma en la tierra del agua

El acuifero de Cabreirod se alimenta de la lluvia que cae en uno de los entornos naturales
mejor conservados de Galicia. Cuando tocan el suelo, las gotas inician un proceso que
dura mas de 200 afios. Primero descienden por las grietas del macizo granitico, filtrandose
por sucesivas capas de granito y cuarcitas.

A 3.000 metros de profundidad, el agua alcanza los 100°C de temperatura y se mezcla
con el gas carbdnico que escapa del magma terrestre por la falla de Regua Verin. Es en-
tonces cuando magma adquiere sus finas burbujas de gas carbdnico natural y enormes
presiones la empujan de nuevo hacia la superficie. Tras el segundo proceso de filtrado
que se produce al ascender, magma de Cabreiroa se extrae a 150 metros de profundidad.

Diferente por naturaleza

Han pasado cientos de afnos para que puedas
beber esta agua con gas carbénico natural. Todo
empez6 cuando este planeta se empezé a for-
mar, la corteza se enfrié y capturé en su interior
el magma incandescente. Desde entonces, el
gas de su combustion se mezcla con el agua que
cae sobre nuestro manantial y le otorga un ca-
racter diferente por naturaleza.

Agua de aguja de origen magmatico

Probablemente nunca has probado un agua
como esta. magma de Cabreiroa no es un agua
sin gas. A simple vista podras distinguir en su in-
terior las finas burbujas del gas carbonico natu-
ral que desprende el magma terrestre. Sin
embargo, cuando la pruebes apenas sentiras su
presencia. Porque magma de Cabreiroa tam-
poco es un agua con gas. Si quisiéramos clasifi-
carla, podriamos decir que es un agua de aguja.

Pocas aguas combinan mejor con la alta
gastronomia

magma de Cabreiroa es el agua perfecta para
acompafar la mejor cocina.

El secreto esta en su equilibrada combinacion
de gas natural y bicarbonato. Ambos elementos
estimulan las papilas gustativas y el sentido del
gusto. Preparando a quien la bebe para degustar
mejor cualquier comida. Por eso, forma parte de
una gran experiencia gastronémica. Por eso, y
por su caracter diferente por naturaleza.

Un agua que nunca ha visto la luz

Antes de llamarse magma, esta agua ha pasado cientos de anos en la mas absoluta oscuridad. El macizo granitico
de Verin la ha protegido asi de la oxidacién producida por accién de la luz y, gracias a ello, magma ha conser-
vado sus propiedades intactas durante milenios. Ha sido una obra de mimo y carifio de la Tierra que nosotros
hemos decidido prolongar.

magma de Cabreiroa ha hecho el camino del manantial a la botella a oscuras. La botella, de aluminio, la ha
seguido protegiendo. Y asi ha permanecido por cientos de anos hasta llegar a tus manos, esperando el momento
de ver la luz, por fin, para que puedas disfrutar de todo su sabor y propiedades diferentes por naturaleza.




\\. Magma de Cabreiroa

madrnd

2"\ agua oficial de Madrid Fusién 2011

Después de su exitosa presentacién en sociedad, Magma de Cabreirod fue la anfitriona en una de las citas mas
esperadas de la alta gastronomia espafola: Madrid Fusién 2011; la Cumbre Internacional de Gastronomia que se
celebré del 25 al 27 de enero en el Palacio Municipal de Congresos de Madrid.

Un stand espectacular en el que un constante discurrir de visitantes pudo disfrutar de una experiencia Gnica, una
“experiencia Magma”, introduciéndose en un cubo concebido para despertar sensaciones a través de un despliegue
muy cuidado de imagenes y sonido.

El stand de Magma de Cabreiroa fue una de las grandes atracciones tanto para la
prensa como para los profesionales de la hosteleria que se acercaron a Madrid Fu-
sién deseando conocer las tendencias mas vanguardistas.

Dos embajadores de lujo

Ademas, Magma de Cabreiroa acudio a este encuentro de la mano de los grandes
cocineros Xosé T. Cannas (Pepe Vieira “Camifio da Serpe”) y Pepe Solla (Casa Solla)
que se unieron al gran elenco de maestros gastronémicos internacionales presentes
para mostrar las cualidades Gnicas de este “agua de aguja”.

Las citas mas inmediatas para poder disfrutar de una “experiencia Magma” son el Forum
Gastronémico de Girona, Foodex Japan y el Salén Gourmets de Madrid, entre otras.

Los asistentes pudieron disfrutar de una experiencia Magma

Fiesta en La Tita Rivera

Como broche final a la presencia de Magma de Cabreirod como agua oficial de Madrid Fusidn, se celebré una fiesta en
La Tita Rivera a la que asistieron mas de 200 personas. Reconocidos cocineros galardonados con Estrellas Michelin com-
partieron un encuentro lddico con prensa gastronémica y de tendencias ademas de otros invitados del mundo de la res-
tauracion.

Todos ellos tuvieron la oportunidad de maridar Magma de Cabreirod con el plato estrella de la casa, los “casis”, especial-
mente con dos propuestas disefadas para la ocasién por Pepe Solla y Xosé Cannas. Ademas, triunfé un coctelero que
sirvié una serie de cocteles preparados con Magma.

Una fiesta que combiné lo mejor de la alta gastronomia de nuestro pais con un espacio original que resulté todo un éxito.

Mas de 200 invitados asistieron al evento




Bares y Estrellas

Inaugura en pleno centro de Madrid el primer local de la cadena La Tita Rivera

El pasado mes de diciembre se constituyé la sociedad, Bares y Estrellas Food Services S.L.,

formada por Custom Drinks, Clavo y Anton Saez, gestor del negocio.

Fruto de la actividad de esta sociedad, se ha
inaugurado en pleno centro de Madrid (c/
Pérez Galddos, 4, en el barrio de Chueca-
Fuencarral) el primer local de la cadena “La Tita
Rivera” que desarrolla un novedoso concepto
de hosteleria tabernera.

Abanderada por un cuidado disefio, obra de
Desymo, la decoracién se basa en una estética
de mercado y mobiliario de reciclaje. Total-
mente abierto a la calle, busca atraer a un pu-
blico urbano y de tendencias. El propio local
se plantea como una atraccién en si misma.

Este primer piloto espera consolidarse para
crear una cadena que promocione y apoye el
posicionamiento de todos nuestros productos
y que resulte de facil reproduccion.

El local cuenta con una amplia terraza exterior
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Una estética muy cuidada obra de Desymo

La oferta combina el amplio abanico
de productos del grupo y especial-
mente de los nuevos formatos desarro-
[lados por Custom Drinks. Todos ellos
aportan un elemento diferenciador
frente a otros conceptos hosteleros. En
cuanto a la propuesta culinaria llama
la atencién un novedoso concepto de
pincho, “los casis”, panecillos rellenos
de deconstrucciones de platos de gran
calidad. Un producto que facilita un
servicio dinamico y divertido que
cuida especialmente el trato al cliente.

Trasladando el concepto de ultramari-
nos a la actualidad, La Tita Rivera
cuenta con una parte de tienda dénde
se pueden comprar todos los productos
del grupo asi como otras propuestas
gourmet de origen gallego.
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expansion estrella

oz Cerveza de bodega,
T estés donde estés

El proceso de expansién en todo el territorio nacional que vive Estrella Galicia se materializa muy especialmente en
el desarrollo del area de Cerveza de Bodega que se constituye como punta de lanza de la compafiia en el mercado.

En la actualidad funcionan cerca de 450 cervecerias de bodega de las cuales mas de un 32% estan fuera de Galicia
gracias a la excelente acogida que esta recibiendo este concepto entre los clientes. Zonas como Madrid, Andalucia,
Levante o Catalufia han experimentado un importante crecimiento en los Gltimos tiempos, algo que ha impulsado a
la compafiia a afrontar una gran inversion para establecer proximamente una plataforma logistica en la capital con el
objetivo de dar un mejor servicio a los clientes de estas zonas.

La clave del proyecto de cerveza de bodega de Estrella Galicia que lleva en marcha desde finales de los afios 90 esta prin-
cipalmente en la calidad del producto, que mantiene sus excelentes propiedades intactas en todo el proceso, desde su ela-
boracion en fabrica hasta su disfrute por parte del consumidor. Ademas, se cuida muy especialmente el servicio al cliente
tanto en la atencién por parte del servicio técnico como en la imagen que lleva aparejada la incorporacion de los tanques
dentro del disefio del local, asi como del resto de los elementos que conlleva, y que dotan a las cervecerias de bodega de
una imagen muy atractiva que marca la diferencia.

Gracias a todos estos factores, las cervecerias de bodega se han extendido por todo el pais y, a
dia de hoy, los consumidores ya pueden disfrutar de una cafia de esta cerveza premium en todos
los puntos de la geografia espanola, desde la Gran Via de Madrid hasta el casco antiguo de Ledn,
el conocido barrio Canovas de Valencia, la exclusiva villa de Sotogrande o el centro de Barcelona
o Valladolid, por poner sélo algunos ejemplos.

El Mercado (O Burgo, A Coruia)
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Nuevo mercado para 1906 Reserva Especial

La cerveza 1906 Reserva Especial amplia sus horizontes con su inclusion en el mercado de Estados
Unidos. La marca se comercializara a nivel nacional a partir del mes de febrero a través de una distri-
buidora que permitira que, a partir de ahora, los ciudadanos estadounidenses puedan encontrar 1906
Reserva Especial entre la oferta de cervezas de muchos establecimientos de hosteleria y alimentacion.

Noticias desde Chile

Desde ahora, las cervezas Estrella Galicia Especial y 1906 Reserva
Especial estardn disponibles en los establecimientos comerciales chi-
lenos de las cadenas Jumbo y Unimarc. Las marcas de la compaiiia
tienen presencia en el mercado chileno desde hace un afio, y ahora,
comenzardn a comercializarse en el canal de alimentacion a través
de estas cadenas de supermercados.

Promocion de Manzananova en Hong Kong

A partir del mes de marzo, la sidra Manzanova comenzara a promocionarse en Hong
Kong a través de la red de grandes superficies Park 'n Shop, conocida por ser una de
las mayores empresas de comercializacion masiva de productos —retailers- del pais.
Con mas de doscientos supermercados ubicados en Hong Kong y Macao, Park n” Shop
es una de las companias mejor consideradas por los consumidores hongkonenses.

Canal de alimentacion

Agua de Cuevas llevé a cabo una promocién en Asturias en todos los hipermercados Alcampo,
Carrefour y Eroski, en la que regalé bolsas ecolégicas por la compra de dos packs de 1500 cl.,
como una forma de concienciar a los consumidores sobre la proteccién del medio ambiente.

Entre las novedades en el canal de alimentacion, destacamos que Estrella Galicia Especial,
1906 Reserva Especial y Cabreirod ya estan disponibles en la cadena de supermercados Semark.
Concretamente, en establecimientos cash and carry en Santander, Palencia, Salamanca y Leén.
Ademas, los supermercados Dinosol también cuentan con los productos de Hijos de Rivera en
115 tiendas repartidas por toda Espafia donde ya se puede adquirir 1906 Reserva Especial.

Londres Finlandia

El 30 de enero de este ano, Cabreirod y En el mes de septiembre Estrella Galicia viajo
Magma de Cabreiroa estuvieron en Londres hasta Finlandia para asistir a la feria “Heino
para asistir al evento The Asiana Bridal Show, Trade Fair”, un evento gastronémico que se ce-
una feria hindd de organizacion de bodas en lebra anualmente en Helsinki y que cada afio
la que se promocionan un gran ndmero de congrega a unas 6.000 personas. La ultima edi-
proveedores de hosteleria. En ella, se mostra- cién tuvo una duracién de dos dias, durante los
ron las Gltimas tendencias del sector donde cuales los asistentes pudieron probar los pro-
los asistentes pudieron buscar inspiracién ductos de cada uno de los stands, asistir a char-
para organizar tan especial acontecimiento. las sobre nuevos productos o participar en

concursos gastronémicos.



expansion estrella

Estrella de Navidad en Finlandia

La tradicional Estrella de Navidad se comercializé por primera vez en Finlandia durante
los meses de noviembre y diciembre. De este modo, los consumidores del norte de Eu-
ropa pudieron probar la cerveza mas navidefia de Hijos de Rivera que utiliza 100% malta
y ldpulo propio en su fabricacién.

Exportamos a Togo

Shandy Estrella Galicia y River Estrella Galicia Ilegan a Togo. Estas marcas de cerveza comienzan a exportarse al pais
africano a través de uno de los principales importadores del pais subsahariano. El envio de contenedores comenzé el
pasado mes de noviembre y, desde entonces, las cervezas sin alcohol se han establecido en el mercado nacional con
distribucion tanto en el canal de hosteleria como en el de alimentacién.

La presentacion de los productos tuvo lugar en la Feria de Internacional de Lomé, capital del -
pais, coincidiendo con los actos conmemorativos de la independencia de Togo. La feria esta
ideada con el objetivo de impulsar el crecimiento econémico mediante el comercio, y para | =
ello se invita a empresas industriales, comerciales, de servicios, etc.

Argentina

La presencia de Estrella Galicia se extiende
por Argentina y el mes de septiembre se pro-
dujo el desembarco en una de las zonas mas
turisticas de la provincia de Buenos Aires: Mar
de Plata.

Mar de Plata es un importante centro bal-
neario y puerto ubicado en la costa argen-
tina y esta considerada la urbe turistica mas
importante de del pais tras Buenos Aires, contando con una de las infraestructuras hoteleras mas amplias del pais -se
calcula que durante cada temporada veraniega recibe entre dos y tres millones de habitantes-.

Estrella Galicia tiene presencia en Argentina desde hace dos afos cuando fue la primera cerveza espafola que recalé en el
pais austral, y ahora, se expande hasta el sudeste de la provincia de Buenos Aires, dando un paso mas en su proyecto de ex-
pandirse en el mercado argentino.

Leclerc Causa benéfica en Irlanda

Los productos de Hijos de Rivera ya disponen Cabreirod patrocin6 una obra de teatro benéfica
de nuevos puntos de venta en el canal de ali- que se celebré en la ciudad de Drogheda, situada
mentacién. En el caso de Estrella Galicia, al este de Irlanda, a finales de verano. La marca de
desde finales del pasado afio, estd presente en agua mineral apoy6 este evento, en el que se esce-
la cadena de supermercados francesa Leclerc nifico la obra teatral “Tom Crean”, basada en la
que se incorpor6 a la gestion de los centros vida del explorador irlandés que llegé a la Antar-
comerciales de Andorra: Punt de Trobada e tida, y que estaba dirigida a recaudar fondos para

Hiper Andorra, a mediados del pasado afo. los ninos que padecen sindrome de Down.
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Balance de la Expo de Shanghai 2010

La Expo de Shanghai 2010 llegé a su fin a finales
de octubre después de 6 meses en los que superd
todas las expectativas de asistencia alcanzando
cerca de 75 millones de visitantes. En concreto,
el Pabell6on de Espana, en el que Hijos de Rivera
contaba con la exclusiva de venta de sus produc-
tos en el servicio de restauracion gestionado por
Pedro Larumbe, fue uno de los mas concurridos
con 7 millones de visitantes.

El balance de la presencia de los productos de la compafiia en la Expo de Shanghai no
puede ser mas positivo. Por sefalar alguna cifra, se han servido mas 120.000 cafas de
cerveza Estrella Galicia y uno de los productos revelacién de este evento fue la sangria
Lerele, que alcanzo las 50.000 consumiciones, con una acogida muy positiva por parte
de los consumidores chinos. Pero lo fundamental del paso de los productos de Hijos
de Rivera en un evento de estas dimensiones es la enorme visibilidad y notoriedad al-
canzada a través de esta plataforma en el pais asiatico.

Hijos de Rivera consolida su actividad en China

Ademas, a lo largo de estos meses, los productos de la empresa han ampliado su pre-
sencia a otros lugares, como es el caso de la propia Tienda oficial del Pabell6n de Es-
pafa, en la que han estado a la venta productos pertenecientes al Foro de Marcas
Renombradas de Espafia, o en el Pabellén de Perd, al que se ha suministrado sangria
Lerele, agua Cabreirod y los vinos en lata Nerus.

Visita de los accionistas

El desafio que supone la introduccién de Hijos de Rivera en
el mercado chino ha sido el principal punto de interés para
el grupo de accionistas de la compafia que en el mes de sep-
tiembre de desplaz6 a Shanghai para conocer de primera
mano los planes de expansion de la compaiiia en China.

Durante dicho viaje, tuvieron la oportunidad de visitar el re-
cinto de la Exposicion Universal ademas de las oficinas con
las que Rivera Shanghai cuenta en el centro de la ciudad.

Los accionistas se desplazaron a Shanghai en septiembre
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Apoyo a la investigacion agraria

Con el objetivo de contribuir de forma responsable al medio ambiente y a la
innovacion cientifica, Hijos de Rivera colabora con diversos programas de in-
vestigacion junto a algunas universidades e instituciones publicas. Es el caso
del proyecto de Caracterizacion genética del ldpulo que la compafiia lleva a
cabo junto a la Universidad de Oviedo o del Proyecto Feader en el que cola-
bora con el Centro de Formacion y Experimentacion Agroforestal de Guisamo
(CFEAG) y con el Laboratorio Agrario y Fitopatolégico de Galicia (LAFIGA).

Caracterizacion genética del lipulo

Este estudio pretende aclarar el origen, hasta ahora desconocido,
del ldpulo de determinadas zonas en la provincia de A Corufa. El
objetivo de este proyecto es detectar, mediante un analisis genético,
cudl es la procedencia de las plantas que se encuentran repartidas
por la provincia y, por extension, aclarar si son plantas silvestres
autoctonas o es lGpulo procedente de antiguas plantaciones.

Hijos de Rivera colabora con la Universidad de Biologia de Oviedo
que, en su método de identificacion de las plantas de lGpulo, lleva
a cabo un muestreo exhaustivo en cada una de las zonas de cultivo
y una posterior identificacion de cada una de las plantas con GPS.

El proyecto se desarrolla desde el pasado verano cuando se llevé a
cabo la fase de identificacion, tras la que se desarrollaron fases su-
cesivas de obtencién de muestras que podran despejar alguna de
las hipétesis planteadas.

Proyecto Feader

Hijos de Rivera mantiene una linea de colaboracion
con el Centro de Formacién y Experimentacion
Agroforestal de Guisamo (A Corufa) y con el Labo-
ratorio Agrario y Fitopatolégico de Galicia (LAFIGA)
en la elaboracion de un estudio comparativo de la
uva autéctona Blanco Legitimo. Un proyecto que
estd encaminado a determinar el comportamiento
de esta variedad de uva en dos zonas muy diferen-
tes: una, habitual para la uva, y situada en el mismo
centro de investigacion de A Corufa, y otra nueva,
en los vifiedos de la Bodega Ponte da Boga (Ou-
rense), en el marco de la D. O. Ribeira Sacra.

La compaiia cuenta con el apoyo de la Conselleria
de Medio Rural de la Xunta de Galicia para llevar a
cabo este proyecto que se desarrolla desde el afio
2010. En él se llevara a cabo una primera fase de
investigacion del terreno, una posterior, de planta-
cion de la uva y otra, de seguimiento, tanto del cre-
cimiento de la planta como del clima. La Gltima fase
de vinificacion y comprobacién de los caldos sera
fundamental en el proyecto.
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Cerveza de Bodega

Por José Luis Olmedo

Desde su puesta en marcha en 1998, el proyecto de cer-
veza de bodega de Estrella Galicia ha mantenido intacta
su vocacion de servicio a los clientes asi como el es-
fuerzo por ofrecer un producto de altisima calidad en el
marco de un sistema innovador que cuida al maximo
tanto los aspectos técnicos como los relativos a la ima-
gen en los locales.

El sistema de tanques ha demostrado a lo largo de estos
Gltimos 13 anos su efectividad y ya son cerca de 450
clientes los que han confiado en él para sus estableci-
mientos, lo que supone una valoracién muy positiva
para la compafia.

Transporte de la cerveza con las maximas garantias

Mediante camiones cisterna refrigerados, se transporta
la cerveza directamente de fabrica hasta los estableci-
mientos hosteleros donde se almacena el producto hasta
el momento de su consumo. Tanto los camiones como
los tanques cuentan con un sistema que garantiza las ma-
ximas condiciones de higiene y mantienen intactas las
propiedades de la cerveza Estrella Galicia.

H34 1

Todo estd perfectamente medido. Por eso se controlan en
todo momento las condiciones que pueden afectar a la cer-
veza manteniéndola dentro de los valores éptimos. Se vigila,
por ejemplo, la presion del aire a través de un manémetro
que muestra en todo momento el nivel de presién del aire
que se contempla en el interior del tanque. Esto, unido a un
dispositivo de seguridad contra la sobrepresion, hace que
la cantidad de aire sea en todo momento la adecuada.

Tanto en su transporte como en su almacenamiento, el ob-
jetivo es mantener la cadena de frio de la cerveza para evi-
tar contaminaciones. En los camiones, esto se materializa
en la disposicién de una alarma para que el conductor del
camién tenga constancia en todo momento de que la tem-
peratura se mantiene dentro de los valores adecuados.

En el caso de los tanques, una parte muy importante es la
bolsa de dnico uso donde se descarga la cerveza, previa-
mente esterilizada, para evitar cualquier contaminacién
del producto que se introduzca en el interior. Ademas, los
tanques se ubican siempre o bien dentro de una cdmara
frigorifica o disponen de su propio circuito de frio para
mantener la temperatura.



Tanques a medida de cada cliente

Estrella Galicia cuenta hoy en dia con dos tipos de tanques en
cuanto a su material exterior, los de acero inoxidable y los de
cobre, mientras que su revestimiento interno es en ambos
casos de acero inoxidable. La capacidad de los tanques es de
1.000, 500 y 250 litros y se apoyan de un compresor de aire
y un dispositivo refrigerador (en el caso de los que son autore-
frigerados) para completar la instalacion.

También cuentan con una linea de gas carbdnico auxiliar y
de una botella de gas carbdnico para casos puntuales en los
que pueda fallar el comprensor de aire, de forma que se ga-
rantiza siempre su éptimo funcionamiento. La cerveza no
entra en contacto con el gas que se utiliza para su presuriza-
cién y empuje hacia el grifo, manteniendo las propiedades in-
alterables desde su salida de la fabrica.

Logistica y distribucién
Un engranaje perfectamente ajustado de instalacion requiere

también de un buen sistema logistico para hacer llegar el pro-
ducto a los establecimientos. Hijos de Rivera dispone de una

red de camiones cisterna compuesta por siete vehiculos mas
un remolque que hacen llegar la cerveza a las cervecerias dis-
tribuidas por toda la geografia espanola.

Se han establecido rutas tanto dentro como fuera de Gali-
cia con una alta periodicidad de forma que den respuesta
a las necesidades de todos los clientes. En este sentido, el
incremento de la demanda en puntos cada vez mas aleja-
dos de la fabrica de cerveza han impulsado la creacion
de una plataforma logistica en Madrid especialmente di-
sefada para atender a las cervecerias de bodega del cen-
tro de Espafa asi como de Andalucia y Levante. Se trata
de un camién nodriza llamado Darwin que a partir de los
préximos meses suministrara cerveza a los vehiculos que
salgan de la capital para cubrir cualquiera de las rutas
mencionadas. Con capacidad para 20.000 litros, el ca-
mion nodriza evitard que los camiones cisterna tengan
que regresar a fabrica para reponer el producto.

La capacidad maxima de almacenamiento y transporte de
estos los camiones cisterna que abastecen la cerveza en Ga-
licia llega a los 69.000 litros semanales, mientras que en el
resto de Espafa esta cifra ronda los 15.200 litros.
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El aprovechamiento de los recursos mediante medidas de ahorro
energético es una de las claves del compromiso de Hijos de Rivera
con el medio ambiente

En aras de potenciar nuestra filosofia de apoyo al desarrollo sostenible, juega un
papel muy importante el aprovechamiento de los recursos energéticos. Por
eso, Hijos de Rivera ha llevado a cabo un gran esfuerzo para incorporar so-
luciones tecnolégicas a su proceso productivo con el fin de reducir de forma
significativa el consumo de recursos en las instalaciones de la fabrica de cer-
veza. El ahorro energético se suma a las medidas adoptadas en otros ambitos
como el sistema de ahorro de agua, los planes orientados a producir a través
de energias renovables (Biogas) o el reciclaje y la reutilizacion de residuos.

En el marco de esta politica global de la compania, nace el plan de ahorro
energético en iluminacién que Hijos de Rivera puso en marcha en el ano
2005. Un programa que surgi6 con el prop6sito de conseguir mejoras en el
campo de la iluminacién y que hoy en dia ha permitido el cumplimiento de
algunos de los pardmetros propuestos desde AENOR. La implantacién del
programa de gestion de recursos esta intimamente ligada a la necesidad de
introducir mejoras en la empresa que cumplan con las exigencias marcadas
por los certificados de calidad, medio ambiente y seguridad alimentaria.

El proceso de disefo y aplicacion de esta medida se ha desarrollado a lo
largo de los Gltimos seis afios en los que los empleados de mantenimiento
de Hijos de Rivera han participado de forma activa y proactiva, en su disefio
y en su puesta en marcha. Es una medida que estd implantada en gran parte
de los procesos de produccion de la fabrica de A Corufia (zonas de envasado,
barriles, salidas y AGV) que ha permitido 6ptimos resultados ya que el con-
sumo de energia eléctrica se ha reducido notablemente.



estrella excelente

Automatizacion del control

El ahorro se ha conseguido principalmente a través de una modificacién en el control de la iluminacion.
Se ha pasado de una gestion manual a la utilizacién de un programa que realiza una gestion centralizada
a través de un control de mandos. De este modo, lo que antes era una tarea del personal de HdR, ahora
se automatiza desde plcs y automatas e intervienen también el area de sistemas de control y el de man-
tenimiento eléctrico.

Los datos corroboran que se han conseguido los objetivos propuestos pues, en los Gltimos afios, el con-
sumo ha sido sustancialmente menor que los anos anteriores al plan. De hecho, en el periodo 2007-
2008 el porcentaje del total ahorrado, debido al consumo de iluminacién, fue de un 28%, en
2008-2009, un 25,9% vy en los Gltimos dos afos ha supuesto un 37,6%.

El actual programa de ahorro energético Gnicamente necesita un mantenimiento habitual, basado en el
perfodo de vida til de los consumidores. Estos se van cambiando por otros que sean de menor con-
sumo, manteniendo siempre una potencia de luz suficiente para alumbrar todas las zonas de fabrica.

El control operacional, se realiza por turno. Se toman datos cada ocho horas por parte del personal
de sala de maquinas que, durante el transcurso de un dia, anota los valores resultantes de la insta-
lacion. Asi, en el caso de que haya algin valor que se sale de la media, se puede identificar rapi-
damente el error.

El proyecto de ahorro energético supone un avance en todos los sentidos puesto que obtiene una doble
mejora: por un lado, se consigue una reduccién del consumo eléctrico algo que repercute directamente
en otro logro medioambiental que seria una menor emisién de CO, a la atmdsfera.

La consecucion de estos resultados se debe en gran medida a la fuerte implicacién de todo el personal
en alcanzar los objetivos, tanto en un primer momento en el que se plantearon diversas opciones para
[levar a cabo este programa, como mas tarde en la ejecucion del plan de aprovechamiento energético.
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en ruta

Cecilia BRabarro

Un exquisito paréntesis

Viajar a Madrid por obligaciones laborales suele
convertirse habitualmente en una voragine de
taxis, trafico, comidas aceleradas y una sucesién
de reuniones que deja poco margen para disfrutar
de las muchas ventajas que ofrece la capital. Por
eso, resulta especialmente placentero el encontrar
un hueco para sumergirse en el Madrid mas autén-
tico, aquel que sélo conocen los que se mueven
por la ciudad con ganas de descubrir sus sabores
mas tradicionales.

Con ese espiritu me acerco a Casa Doli, un restau-
rante con solera en pleno barrio de Vallecas, en el
que los miércoles sirven cocido madrilefio. No se me
ocurre una forma mejor de combinar la gastronomia
de siempre con un ambiente tranquilo y cercano en
medio del ritmo frenético que impone la agenda.

Allf nos atiende José Antonio de Frutos, el propietario
del local y creo que puedo afirmar sin equivocarme,
que también es el alma del negocio. No para de mo-
verse atendiendo con agilidad las mesas y saludando
a todos los clientes, es la representacion mds genuina
del espiritu familiar que respira este restaurante.

Nos cuenta que el restaurante lo pusieron en marcha
sus padres y que por circunstancias familiares pasé de
ayudar mientras estudiaba Derecho en la Universidad
a entrar en la cocina de lleno y hacerse cargo del ne-
gocio plenamente a principios de los anos 90. A partir
de ahi, el local se amplia pero siempre conservando
su esencia y, sobre todo, esos platos caseros que tanto
aprecian sus clientes habituales, entre los que se en-
cuentran jugadores de fltbol, empresarios o politicos
muy conocidos. Todos ellos disfrutan de una carta en
la que se encuentran platos como las anchoas artesa-
nas o la gallina en pepitoria, ademds de marisco fresco
o los tradicionales platos de cuchara.

En uno de estos platos de siempre me centro yo, afa-
nandome para degustar el exquisito y abundante co-
cido madrileno que me ponen delante. La foto que
ilustra este articulo creo que dard una idea de lo ape-
tecible de la propuesta asi que me voy a ahorrar co-
mentarios adicionales que s6lo provocaran la envidia
de los lectores. En todo caso, reafirmo mi recomen-
dacién de acercarse a Casa Doli a todo el que necesite
un paréntesis en el ajetreado ritmo que marca la vida
en Madrid, no se va a arrepentir.
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Atencion al cliente

En Hijos de Rivera enfocamos todos nuestros
esfuerzos hacia el clienta v una mayor salis-
faccion de sus necesidades. En linea con esta
idea, integramaos el Sanicio de Atencion al
Cliente que pretende canalizar todas sus su-
gerencias, solicitudes de informacian v recla-
maciones con el objetivo de conooer mejor sus
necesidades, realizar un seguimiento y dares
una respuesta precisa en un plazo concreto.

El Servicio de Atencicn al Cliente astablece una
via de comunicacion adicional, gue estara a su
disposician durante las 24 horas del dia para

reoger odas sus IH(]liI[-HlJH':}‘:E. [.‘-riJr.mr::inr';ﬂr:d::-
un canal unitario v eficaz para su resclucion

Con esta Senacio, Hijos de Rivera da un paso
mas alla en el compromiso con la calidad de
nuestros producios vy senicios. Muestro obje-
tivo es suparamos cada dia y contamos con
todos nuestros clientes para conseguirla.

Atencion a cLente
nuestra pr’iOI’idad
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Programa de desarrollo
de Habilidades Directivas
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En linea con los objetivos de formacion y desarrollo
profesional del personal de Hijos de Rivera, se esta
llevando a cabo un ambicioso Programa de Desarrollo
de Habilidades Directivas. Un total de 90 personas
de la compania han asistido ya a las dos jornadas
de presentacion y los tres primeros modulos de
formacion, de los seis que se celebraran.

Este programa se enmarca dentro de un Proyecto Global de Desarrollo
Directivo, con acciones focalizadas hacia el primer nivel ejecutivo
(Extraordinary Leader, Extraordinary Teams, Talleres de Escenarios Es-
tratégicos y de Lider Inspirador) y al resto de los niveles de responsabilidad
(con programas como el Extraordinary Performer y el de Desarrollo
de Habilidades Directivas).

El Programa de Desarrollo de Habilidades Directivas tiene como ob-
jetivo facilitar la consecucién de las metas del Plan Estratégico de Hijos
de Rivera, implicando, de manera directa, al personal de los primeros
niveles organizativos del core-business, y, de esta forma, ejecutar el
plan estratégico de recursos humanos de la compafia.

La cultura, los valores, la comunicacién y la cohesién del personal,
asi como su flexibilidad organizativa y la mejora en el desarrollo de
las personas son la clave del potencial de Hijos de Rivera, de ahi que
sean aspectos que ocupan un lugar destacado en este programa.

La consolidacién de los valores de la nueva cultura organizativa tiene
una relevancia especial en este plan. La vision de empresa de ambito
nacional, la orientacién al cliente, la proactividad y la flexibilidad o el
impulso del trabajo en equipo, dentro de un clima de respeto a las
personas, son otras de las metas que se derivan de esta cuestién y hacia
las que se enfoca el programa.

La mejora de la comunicacioén interna y del clima laboral, como base
para la implantacion de sistemas de participacion y el desarrollo de
equipos de trabajo y la gestién de proyectos, son una parte fundamen-
tal del programa, que convierten a las personas en una parte activa
del proceso de toma de decisiones.

Con todo ello, el engranaje de la organizacién se fortifica, se me-
joran las competencias y se generan espacios que propicien el
desarrollo del talento individual y colectivo. Esto hara que se sien-
tan las bases para desarrollar modelos de mejora continua donde
la implicacion de las personas y el camino hacia la excelencia
sean el horizonte al que mirar.



En definitiva, el objetivo del Programa de Desarrollo de
Habilidades Directivas es dotar de competencias (técnico-
organizativas y relacionales) a los lideres de Hijos de Ri-
vera de forma que se puedan alinear estrategia, procesos
y personas, consiguiendo una ejecucion excelente.

El programa comenzé en septiembre con dos jornadas Méduo1 | Moédulo3 | Médulo6
en las que los participantes tuvieron la oportunidad de : :
compartir espacios formativos y vivencias, asi como en- Gestién Trabajo en Mejora
trenar una serie de habilidades en las que se va a pro- Presupuestaria Equipo !  Continua
fundizar a lo largo del programa. Estas jornadas han ]
servido para presentar el programa e integrar a los parti- Médulo2 ¢  Médulo 4
cipantes procedentes de diferentes departamentos y/o
empresas, de una forma lddica y experiencial. Mejorandola i  Gestion de

Comunicacion Proyectos
El programa se configura con vistas a tres afos y los con- Interpersonal

tenidos se distribuyen en seis modulos formativos con
una duracién de 16 horas por grupo. Tres de ellos se di-
rigen al desarrollo de competencias de gestion (Gestion
Presupuestaria, Gestion de Proyectos y Mejora Conti-
nua), mientras que los tres restantes se focalizan al am-
bito del desarrollo de personas (Comunicacién, Trabajo
en Equipo y Liderazgo, Motivacion y Delegacion).

Moédulo 5

Liderazgo,
Motivacién
y Delegacion

Cada modulo se imparte a cinco grupos de participantes. La metodologia es activa y participativa, combinando
las sesiones presenciales y las actividades online que se ejecutan a través de un portal formativo especifico (ma-
terial didactico, pruebas de salida, foros y trabajos grupales). Las sesiones presenciales tienen un alto contenido
practico, en el que predominan ejercicios y técnicas de aprendizaje muy dindmicas, lo que fomenta la interaccién
entre todos los componentes de los grupos formativos.

En cada médulo se evaldan tres aspectos: el aprendizaje obtenido (a través de una prueba de salida), la partici-
pacién en el foro y la realizacion de los estudios de casos grupales generados a través de la plataforma online. El
resultado promedio de todos ellos es de 8.41 puntos.

El programa se completa con Conferencias de Alto Impacto, en las que intervienen personas de reconocido prestigio
a nivel internacional en los dmbitos del management y el desarrollo de personas. La conferencia de D. Santiago
Alvarez de Mon ha sido una de las ponencias celebradas hasta el momento, bajo el titulo: “Légica e intuicién del
liderazgo”.

En términos de resultados, el Programa de Desarrollo de Habilidades Directivas ha supuesto un verdadero éxito
en su primera fase de realizacion. Los participantes han valorado los médulos desarrollados hasta ahora con una
calificacién media de 8.95 puntos sobre 10, lo que incrementa el valor de este plan en términos de aprendizaje e

implicacion del personal de Hijos de Rivera.
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personaje estrella

Bob Esponja

En el fondo del océano Pacifico, en la ciudad sub-
marina de Fondo de Bikini, vive Bob Esponja Pan-
talones Cuadrados, una esponja marina rectangular
y de color amarillo. La casa de Bob es una pina,
donde vive con su mascota caracol Gary. Adora su
trabajo como cocinero en el restaurante El Krusta-
ceo Krujiente y posee la habilidad de meterse en
todo tipo de problemas sin quererlo.

Cuando no esta poniéndole los nervios de punta
a Calamardo Tentaculos, su vecino calamar, Bob
se mete en un monton de experiencias raras con
sus dos mejores amigos: el amigable pero tonto
Patricio Estrella, una estrella de mar rosada y
obesa; y Arenita Mejillas, una ardilla inteligente,
fuerte pero un poco presumida, que vive en el
fondo marino en su casa, un domo de poliuretano

bajo el mar. Arenita sale del domo con un traje
parecido al de los astronautas, para tener aire
bajo el agua.

Bob Esponja ha saltado a la fama al protagonizar
una serie de television estadounidense que se
transmite por todo el mundo con un impresionante
éxito de audiencia. En el 2007, fue nombrada por
TIME como uno de los mas grandes programas de
television de la historia. Fue creado por el artista,
animador y biélogo marino, Stephen Hillenburg.

Los ninos adoran a Bob Esponja que desde el pa-
sado afo es el fichaje estelar de Cabreirod, incor-
porando su imagen a los formatos pet de la marca
en el canal de alimentacién y aportando promo-
ciones y regalos a los consumidores.
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:Campeones

El Nupel Global Racing, un equipo gallego respaldado por
River Estrella Galicia, se impuso a grandes escuderias a base
de talento y esfuerzo y los pilotos Xevi Pons y Alex Haro se
proclamaron Campeones del Mundo de Rallies S-WRC

El Campeonato Mundial de Rallyes ha tenido color gallego esta pasada
temporada con la proclamacion de Xevi Pons y Alex Haro al volante de
un Ford Fiesta $2000 como Campeones del Mundo S-WRC con el Nupel
Global Racing tras terminar en tercera posicién de esta categoria en el

Gales Rally GB.

El equipo gallego, apoyado por River Estrella Galicia, se impuso a grandes
escuderfas en este deporte tras una temporada excelente en la que el talento
de los pilotos y el esfuerzo de todo el equipo dieron sus frutos.

Luis Moya (manager del Nupel Global Racing) lo expresaba asf tras la dltima
carrera en Gales: “Es un orgullo, asi de claro, hemos ganado la primera ed-
cion del mundial Sdper 2000 y esto no nos lo quita nadie. Que un equipo
con patrocinadores gallegos y espanoles haya conseguido un titulo mundial
liderando desde la primera carrera es algo muy grande, historico”.

Este es uno de los éxitos mas importantes del deporte espafiol de 2010. Al
titulo de Campeones del Mundo de pilotos se afade el subcampeonato de
equipos del Nupel Global Racing. Tras haber sido protagonista en el mun-
dial durante algunas temporadas, Xevi Pons, de 30 afos, ha obtenido su
primer galardon internacional alcanzando lo més alto del podio.

El equipo Nupel Global Racing se proclamé Campeén del Mundo de Rallies S-WRC

Celebracion por todo lo alto en Estrella Galicia

Tras su espectacular triunfo, Xevi Pons isi i
Xevi y Alex Haro visitaron A Coruiia para hacer balance de su gr
y presentar el coche y la equipacién con los que disputaran el pr6ximo Campeonato de Espana gran temporada

Los Campeones del Mundo de Rallyes S-WRC con el Nupel Global Racing, Xevi Pons y Alex Haro, acompanados
de todo el equipo visitaron Estrella Galicia el pasado 10 de diciembre para agradecer el patrocinio de River Estrella
Galicia a lo largo de toda la temporada, hacer balance del triunfo conseguido y presentar el coche con el que co-

rreran el proximo ano.

Luis Moya, director deportivo del Nupel Global Racing, quiso destacar el compromiso de los Campeones del Mundo
con el equipo, su esfuerzo y su talento que les han llevado a alcanzar una meta en la que pocos crefan al principio
de la temporada. También destacd el gran trabajo del resto de los pilotos del equipo como Adrian Diaz y su copiloto

| ey |
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del Mundo!

Creessar E)laz, Marta Suria, Marcelo Conchado 0 Juan Dorribo, todos ellos
gl entes en el evento. Auguré nuevos éxitos en 2011 porque cree que
€quipo cuenta con las mejores armas para conseguirlos.

aPo[ sg parte, Xevi Pons y Alex Haro hicieron balance de algunas de las
nécdotas y de los momentos mas dificiles vividos a lo largo de la com-
Eetlﬁlon y _tg;;sladaron su satisfaccion por la victoria a todos Jos que la han
€cho posible con su trabajo. Durante su inter i6 i i
ajo. vencion, los pilotos hicie-
(rjorll /(\e/?trega de una bandeja conmemorativa del triunfo en el %ampeonato
€l Mundo a Ignacio Rivera, Director General de Hijos de Rivera.

En su discurso, Ignacio Rivera felicit6 a todo el equipo por los grandes
resultados obtenidos, manifest6 el apoyo futuro de la empresa al Nupel
Global Racing través de la cerveza sin alcohol Estrella Galicia 0,0 y
quiso agradecer el detalle de los pilotos de venir a ofrecer el triunfo a
Estrella Galicia. Ademas, se declaré como un gran aficionado al mundo
de los rallyes, de los que, seglin sus palabras, “he disfrutado intensa-
mente de cada carrera durante toda la temporada”.

Jorge Dorribo, Gerente de Laboratorios Nupel, aproveché la oportunidad para agradecer el apoyo de todos los que
confiaron en el proyecto y muy especialmente de la prensa que ha seguido todas las carreras. Considera un hito muy
importante que un equipo gallego haya alcanzado esta victoria en un Campeonato del Mundo tan disputado.

Tras las intervenciones, los pilotos descubrieron el coche con el que correran la préxima temporada, un Ford
Fiesta en color plata con una imagen espectacular.
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Futbol Indoor en Brasil

Viajamos junto al Deportivo de Veteranos hasta Brasil donde
el Flamengo, de Rio de Janeiro, nos recibi6 para disputar un
partido entre el Campedn de la Liga Indoor espafiola y su ho-
mélogo en el pais suramericano, ambos con el apoyo de Es-
trella Galicia. El resultado fue favorable para el equipo local
que gand con una diferencia de dos goles (11-9). Las bajas del
Deportivo de La Corufa hicieron que el marcador favoreciese
al Flamengo que vencié en este amistoso intercontinental.

La anécdota del partido fue la reincorporacion de Bebeto, que
se unio a los jugadores deportivistas Agustin Elduayen, José
Ramon, Fran, Manjarin, Donato y César Sampaio, con los que
no jugaba desde el afio del centenario.

El Flamengo se impuso en este partido amistoso

Por tercer aio consecutivo, el equipo Froiz-Cabreiroa de ciclismo se pro-
clamé ganador del ranking nacional de la categoria élite y sub 23 tras la dis-
puta de las Gltimas pruebas puntuables de la temporada 2010.

Con este triunfo, el equipo Froiz-Cabreirod se ha consolidado como la refe-
rencia del ciclismo aficionado espafiol. Este triunfq esla culminacion de una
temporada extraordinaria en la que el equipo logré cinco victorias absolutas
en pruebas por etapas. Se adjudicé la VL,JeIta a,las Comarcas de Lugo con
Carlos Oyarzun, la Volta & Galicia con Radl Garcia de Mateos y Angel Vallejo . » -
consigui6 un triplete excelente gracias a sus primeros puestos en laVuelta a El equipo vencié en las categorias élite y sub 23
Le6n, a la de Avila y la de Zamora.

El dominio del equipo Froiz-Cabreirod también se vio reflejado en e[ranking individual en el que Angel Vallejo logro
la segunda posicion de la tabla a tan s6lo 87 puntos de Radl Alcorcon.

Pantin Classic 2010

Con seis estrellas WQS, el campeonato del surf de Pantin Classic se ha convertido :
en una prueba fundamental dentro del circuito mundial, tanto femenino como .
masculino, siendo una cita de gran importancia en el calendario para los mejores

surfistas de todo el mundo.
Courtney Conlogue fue la vencedora de la prueba Cabreiroa Surfing Girls

En esta edicion se recuper6 el concurso femenino, en el que participaron las 70 mejores surfistas del mundo, que acudieron
a Pantin para competir en la primera edicién del Cabreirod Surfing Girls. Una prueba que se volvié a celebrar después de

dos afios y que llegd con fuerza en esta tGltima edicion. En ella se alzd vencedora una joven norteamericana de 18 afios,
Courtney Conlogue.
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Master Estrella Galicia de padel

Un aiio mas, record de participacién en un Circuito de Padel que recorrié las principales ciudades gallegas

- El Circuito Estrella Galicia de Padel llegé a su fin el pasado 18 de septiembre en
PALMARES el Real Club de Tenis de La Coruna, después de tres dias en los que los ganadores
en los torneos celebrados a lo largo del verano en las principales ciudades ga-
llegas del circuito trataron de alzarse con el premio final.

+ Jorge Ramos y Mariano Aguirre

Tras disputar cinco pruebas puntuables
+ Susana de Rafael y Sandra de Rafael para este campeonato en las ciudades ga-
llegas de Ferrol, Lugo, A Corufa, Vigo y
+ Fernando Bermejo y Juan Andonegui Pontevedra, los ~C!asificad(_)s se reunier9n
en el club corunés para disputar el Mas-
ter Final que sefalaba a las mejores pa-
rejas del circuito.

+ Ana Vazquez y Sonia de Rafael

+ Javier M. Suarez y Enrique M. Fernandez

én Caruncho En la fase final, hubo siete categorias; cuatro masculinas y tres femeninas. En
ellas, participaban los campeones y subcampeones de cada clase en las ciu-

dades donde se celebraron cada una de las pruebas.

+ Noelia Hermida y Bel

|

+ Manuel Maceiras y Fernando Marifio

El Circuito de Padel Estrella Galicia logré batir todos los récords, registrando
un total de 1800 participantes, destacando especialmente el caso de la prueba de A Coruna, que logré reunir a 346
parejas; una cifra que sitda a este campeonato entre los mas multitudinarios de toda Espafa.

Navegamos todo el verano

Estrella Galicia y Custom Drinks apoyaron el deporte de la vela en diversas pruebas disputadas durante los meses de agosto
y septiembre de 2010. Desde el village de cada una las regatas, las marcas de Hijos de Rivera ofrecieron sus productos a los
participantes y a los asistentes, y animaron cada una de las pruebas puntuables para el circuito gallego de alto nivel.

El primer evento del calendario fue la Regata Infanta Elena que organizé el Real
Club Nautico de La Coruna y que congregd a un gran nimero de aficionados.
Tras ésta, llegé el turno de la Regata Rias Baixas — Gran Premio Custom Drinks —
y, en Gltimo lugar, la prueba que decidio
los ganadores del Trofeo Presidente de la
Xunta que se disputé en el Real Club
Nautico de Sanxenxo. En todas ellas es-
tuvieron presentes las marcas de Hijos de
Rivera, como en la Semana del Atlantico
celebrada a principios del mes de octu-
bre en el Real Club Ndutico de Vigo.

Los productos de Hijos de Rivera animaron cada una de las regatas

Pago en Facebook Depiirate con
“Pago 100%"
¥ CRANA o

de muestrox fanthsiicos
REGALDS en | fmwimt

Zumos Pago continda trabajando la relacién con sus consumidores en redes sociales
como Facebook. A través de concursos y promociones en su pagina, pueden descu-
brir la extensa gama de sabores de la marca de zumos y diferenciar las diversas ca-
tegorias de su producto: zumos 100%, néctares y bebidas con zumo. Gracias a esta
iniciativa, la marca Premium ha conseguido aumentar el trafico en su pagina web y
el nimero de fans en la red social alcanza las 7.800 personas, un aumento signifi- ! :
cativo de las interacciones de los consumidores con la marca que ha incrementado - LT =
sus visitas un 40% en relacion al afio anterior. e el !

Figu i o Wit Fagn
i 11EFS Plusural [08%  omste 10ER

Inférmate de como participar en cualquiera de los concursos y promociones en Page
www.facebook.com/zumospago o www.pago.es
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Derbi Depor - Celta

Victoria del Deportivo de La Corufia ante el Celta de Vigo en el : .

FE TIS8rIa
=
F —

derbi de veteranos que se celebré el pasado 14 de enero y que
se saldé con un marcador 5-9 en el Pabellon de As Travesas
(Vigo). El partido fue seguido por unas 4000 personas que revi-
vieron los fabulosos tiempos de Fran, Otero, Gudelj y Manjarin.

La Liga Indoor ofrecié la oportunidad de volver a repetir los
antiguos derbis en los que jugadores y aficionados mantenian
vivo el enfrentamiento. En un escenario distinto, los veteranos
de ambos equipos lucharon por una victoria que se llevo el
equipo visitante y que no pudo controlar el equipo local aun-
que puso en juego todas sus armas por alzarse con el triunfo.

s i _!
Trtrella Ggfia

:

El encuentro revivié los antiguos derbis

CAV Skate Series %AV

El pasado verano tuvo lugar CAV Skate Series 2010, un evento organizado con el apoyo de ""3 g
Cabreirod y Vazva dedicado al skate en el que los mejores deportistas del panorama local | g% |- t
y nacional mostraron sus habilidades sobre la tabla. - -

Un modulo exclusivamente construido para la  Haaass .

ocasion y ubicado en la zona del Obelisco de %&R@Mm;ﬁﬁ
A Corufa permiti6 que los aficionados a este f"":fi‘;m:.mmw
deporte pudiesen patinar sobre él y posterior-
mente disfrutar de la competicion de los ex-
pertos skaters. El primer premio fue para David Lougedo,
seguido muy de cerca por el segundo clasificado Bruno Villarreal.

Los mejores skaters del pais participaron en la prueba

Estrella Galicia Light con la moda

El pasado 12 de noviembre se celebr6 el Certamen al Mejor Joven Disefador
Gallego en el Museo de Arte Contemporaneo MACUF de A Corufia con el pa-
trocinio de Estrella Galicia Light. Los jévenes seleccionados presentaron sus co-
lecciones en este desfile, los disefios mas actuales de la moda gallega.

Con el propésito de que los disefadores se den a conocer en el panorama na-
cional, el ganador gallego participara en el “XXIII Certamen de los Premios Na-
cionales a la Moda para J6venes Disefiadores” que se desarrollara en Madrid.
Ese es uno de los principales objetivos de la asociacion de jévenes disenadores:
la promocion y divulgacion del trabajo de los nuevos talentos de la moda, un
propdsito que también comparte Estrella Galicia Light.

Participaron los jévenes talentos de la moda gallega
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Memorial
Moncho Rivera

A finales del pasado verano se celebr6 en A Corufa la XII Edi-
cion del Trofeo Victoria - Memorial Moncho Rivera que, como
cada afio, reunio a diversos equipos de futbol de las catego-
rias Infantil, Cadete y Juvenil en los campos de A Grela y
Leyma. Este torneo, que cuenta con el patrocinio de Estrella
Galicia, tiene un cardcter exclusivamente benéfico y reco-
noce la labor de apoyo al deporte de Moncho Rivera quien,
durante muchos afnos, fue su principal impulsor.

Ademis de las categorfas mencionadas, la dltima
edicién incluyé un triangular entre los veteranos dgl
Celta, del Dépor y del Victoria C.F. en el que partici-
paron grandes figuras del fatbol gallego como Fran,
Otero o Manjarin.

CUADRO DE VENCEDORES

+ R. C. Celta de Vigo

+ C.C. D. Cerceda (A Coruna)

+ Victoria Club de Futbol B

+ Concello de Friol {Lugo)

+ Victoria Club de Futbol Este campeonato, que se retomd en 2009 tras mas de
30 afos desaparecido, era una competicion cldsica
en la ciudad y fue auspiciada y apoyada durante su
+ Victoria Club de Fatbol primera etapa por Moncho Rivera, perteneciente a la
tercera generacion de la familia Rivera. Por ello, el
Club quiso reconocer su gran labor a favor del de-
+ Bergantifios Club de Fatbol [Carballo) porte de base bautizando este campeonato con su

nombre y, tras muchos anos, decidi6é recuperarlo
como homenaje a su principal impulsor. Desde sus
inicios, el Torneo cuenta con un caracter benéfico vy,
un ano mas, los beneficios obtenidos se destinaron a
la Cocina Econémica de A Corufa.

+ \/ictoria Club de Futbol
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Agenda musscal 30N Estrella Galicia

Los Coronas y Arizona Baby

reote (55 10 di Marzo & 18 deMarz: wee Teairn Lam, Madrd & Playa Chit, Corufia
verss Tickeimasia

Jon NY (Norman Blake + Euros Childs)

reare 1B dy Marzo & 20 de Marzo wes Teatro L ara, Madgnd & Capoa do cerdro cultural Torron e
Baliester, Ferrol e Tickatmaster, Cakanova

Christina Rosenvinge

recra 265 do Marzo & 5 de Marzo wee Le Club, Corufia & Cabé Pog longal, Ourer:
e BlEnis, Poelobelis, Café Pop Torma

Marianne Faithfull

Liglo £ onciertos syblimes vartical pop
rectm (14 e Abril wee foatro Lara, Madrid wes Ticketmaster

Hindi Zahra
Fecrar | 8 e B01 wee TEatro Lara, Mackid wes Tickatmasier

. . . . . .-
Feslivales SOMN Eslrella Galicia Marzo

Waupop Festival

Feere Y, 3y & die Maren wes Malaga

FIV Festwal Independente de Vilalba

Marzo e inlEEFELR0
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Otras fechas S0ON Esfralis Galicas

José Gonzalez, Oléf Arnalds, Cats On Fire, The
Sea and Cake, Chapel Club, The Dodos...

O O O B O O . . . . . . . ..
Programacian Salas 50N Esirelis Galicia

Teatro Lara, Madrid Conciertos Sublimas de Playa Club, Corufia
I:Iil ¥ II.'.I o ’ Vertical Pop, Teatro Lara 18Lea Covar

Ly 0F Ol A =l Arirana Bal y
1H iy 04 Abeil haiian fu
A6 C in Hirg Café Fop Torgal, i}uranﬁn
04 ﬁbrll'---" & Feibill Mondo Chub, Vigo 28 Chiisting Ros: .

11 e PrstEshinncs

Laciub, Corufia 12 Make Th= Girl Eance Cicla SinSal. varios aspacios
10 The ChStaphonics 18 Stands 20 Jotnk
Ll Fandango 18 wikn Ve en

19 Stoern i Mondays & The
Highlighig Sala Nase, Santiago
25 Chris S RS vings 08 The O @phomees
26 Dopaghn 4 Janadogd
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Premios de la Musica
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£strella Galicia - a
Glassonion, Moon Cresta, Igloo o Miguel Costas \u - iﬁ

fueron algunos de los galardonados

El pasado 23 de diciembre se celebré en una abarrotada Sala
EL ENSANCHE, la gala de entrega de los Premios de la M-
sica MAKETON Estrella Galicia 2010. Al evento asistieron
mas de 600 personas que tuvieron la oportunidad de disfru-
tar con el directo de Glassonion, que repasaron algunos de
los temas de su Gltima maqueta, “Inventar”.

A continuacion, se inici6 el acto del entrega de las estatui-

llas y la primera fue para el productor vigués Fran Alvarez

de los Estudios Musicales Metrépolis Vigo y que durante los

i > Gltimos tres afios ha producido las maquetas de decenas de
Los premiados posaron con su estatuilla grupos de la escena musical viguesa.

El galardén a mejor directo de grupo local fue para Igloo, un reconocimiento que suman este ano al premio
de mejor grupo de la misica independiente nacional y a ser seleccionados como teloneros en giras de
grupos internacionales como Franz Ferdinand.

El premio a mejor disco local recayé en Moon Cresta, por
su “The Sparkling Radiostars & Their Lunatic Orcresta”. La
banda al completo se subia al escenario para recoger la
estatuilla. Dos de sus componentes, David y Rubén, mos-

traron su agradecimiento y lo mucho que simboliza este

galardon en un afio que ha sido fundamental para la tra-

yectoria del grupo.

La estatuilla a mejor maqueta de grupo local la entregaba
Salvador Garcia “Salva Ronko” (Director de Programas
& Emisiones de Radio Vigo) a los componentes del
grupo Glassonion, por “Inventar”.

El galardon a la trayectoria musical local fue para Mi uel Cost

lo recibia de manos de Christian Martin, Dele%ado deg Estrella ?]s:;l?cL;g
en Vigo. Miguel es uno de los grandes de historia musical gallega y
agradecio su estatuilla con su habitual genialidad. “Este es un premio
que me merezco y que agradezco a toda la escena musical de Vigo, al
Maketon por su labor y a Estrella Galicia por su apuesta por apoya/r a
los proyectos musicales de Galicia y de forma especial a los de Vigo”

Se cerraba el acto con el Premio Especial 2010 que recogfa Beatriz Fer-
nandez Rivera (Gerente de la Axencia Galega das Empresas Musicais)
Con este galardén se reconoce el trabajo de esta Asociacién que fo-
menta la profesionalizacién del sector de la mdsica en vivo.

a
La entrega de premios se celebré en la sala El Ensanche . )
El fin de fiesta lo puso Pacifico con un concierto intenso en el que in-

terpretaron en directo algunas de las nuevas canciones que se incluirdn
en su segundo disco que verd la luz en el primer trimestre de 2011.
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Cuatro meses de mdsica
formaron parte de la prog
Una agenda repleta de opciones

Septiembre llegé con la esperada visita de Arcade Fire. El grupo
canadiense deleité a sus fieles durante una hora y media de
enérgica mdsica, con motivo de la celebracion del afio Xaco-
beo. El Monte de Gozo de Santiago, convertido en epicentro
musical del pais, fue el lugar elegido. Alli sonaron sus temas
mas conocidos, pero la mayor parte del concierto estuvo de-
dicado a su tercer y Gltimo disco ‘The Suburbs’, con el que
han batido récord de ventas en EEUU.

Después le llegé el turno a la nueva edicién del Ciclo Sin-
Sal. El festival de origen vigués se expandié este afio a la
capital y a otras ciudades gallegas como A Corufia y Ferrol
con las actuaciones de una decena de artistas en las salas
Mondo Club y Marco de Vigo, Expocorufia y el Teatro Lara
de Madrid. La propuesta de esta edicién abarcaba desde
rock psicodélico, freejazz y cancion suave de autor, con
grupos invitados como: Master Musicians Of Bukkake, King
Midas Sound, Barn Owl, Theo Bleckmann, o Prince Rama.

981 Festival

La sexta edicion del festival de msica electrénica auspiciado
por Son Estrella Galicia estrené novedades el pasado in-
vierno. Junto a las ya tradicionales fiestas nocturnas del Playa
Club, el 2010 trajo la 9810ff.

- -
declaracion de la evolucion experime

Club pero
icentro el local Playa
i e conserva como epic Museo de Arte
tada por etl feSJl(;/\il ggici()n amplia sus horizontes hasta el

n ’
que en esta

e
C ter lp()la’ €0 (M/ \CU‘ ) d()“de a”e y nusica van de la mano.
0]

La version diurna de la 981 es una

Un largo ndmero de dj’s internacionales como Guilles Peterson,
WhoMadeWho, Hudson Mohawke, Crysta_l Fighters, Qlus—
ter, Roska y Theo Parrish acudieron a su cita con eldpu-
blico gallego el 16 de octubre, aumentado la oferta de

estilos y conceptos musicales. UK funk, skweee, hip

hop, postpunk, ambient, IDM, math rock, popdex—
perimental, kraut, brain dance... son algunas de

las dltimas apuestas del festival en su reciente

edicién de 2010.



Teatro Lara

The Royal Crown Revue, Howe Gelb, The Wave Pictu

res y The
Tallest Man on Earth fueron algunos :Ie los grupos que paZaron
por el prestigioso Teatro Lara de Madrid

El swing vino acompafado de la mano de The Royal
Crown Revue. Un grupo cldsico pero modernista, clave
del movimiento neoswing, que aterrizé en el Teatro Lara
en noviembre. Una oportunidad para que los amantes
de jazz, swing o incluso rock and roll pudiesen mover
sus caderas al ritmo de este grupo de Los Angeles (Cali-
fornia). En su nuevo espectaculo “It’s Vegas Baby” con-
taron por primera vez en Espafia con la presencia de una
vocalista femenina, Jennifer Keith.

The Wave Pictures tampoco dejo escapar la
oportunidad de regresar a Espafia. Su acla-
mado y exclusivo ‘Susan rode the Cyclone’
_editado Gnicamente en vinilo de color de
140 gramos y con tirada limitada- hizo las
delicias de un publico entregado a este trio
formado por David Tattersall, Franic Rozycki
y Jonny Helm. Sus directos Gnicos encandi-
laron a todos aquellos que asistieron a sus
conciertos tanto en Madrid, como en las
salas Playa Club de A Corufa, Mondo (Vigo)
y Café Pop Torgal (Ourense).

Kristian Matson irrumpi6 en la escena musical de Son Estrella Galicia para sorprender
a todos con el folk mds contemporaneo. Sin entrar en comparaciones, puesto que al-
gunos aseguran que es la reencarnacion nérdica de Bob Dylan, The Tallest Man on
Earth llego a la cita madrilefa con sus dos Gnicos instrumentos (guitarra'y banjo) y con
la certeza de que “Shallow Grave”y “Where Do My Bluebirds Fly” iban a gustar.

El prolifico mésico Howe Gelb dio muestras de su talento el do-
mingo 14 de noviembre acompafado por The Band of Gypsies en
el nuevo Lara, y dentro de la programacion de Conciertos Sublimes
de Vertical Pop. En su cita con el puablico madrilefo presentaron
su nuevo disco ‘Alegrias’; una mezcla variopinta de sonidos que
nacen en el flamenco (con palmas, guitarras y coros) y que se fu-
sionan con el country folk mas moderno.

ty

El Teatro Lara de Madrid fue uno de los escenarios mas destacados de Son Es.trella

Nuevo ano, nueva etapa
Son\Estre"a Iéal?c?a P

Terminamos la temporada 2010 con un reconocimiento al proyecto Son Estrella Galicia. La revista
online de referencia, Musicépolis, ha incluido el concierto de The Tallest Man on Earth, celebrado
en el Teatro Lara en el Top 10 de los mejores conciertos a nivel internacional del aho.

Este respaldo hace que el proyecto Son Estrella Galicia empiece el afio con més fuerza que nunca. Md
sicos llegados de todas partes del mundo inundaran las salas espafiolas como parte delq rograma d LIJ-
temporada del 2011. Las salas “Blend” de A Coruiia y “Doble Moral” de Lugo se unen apla%m Iaia I? ta
de Iocale§ donde ya se puede escuchar la mejor msica gracias a Son Estrella Galicia con la parti(l?i aciséli1
en las proximas semanas de grupos y artistas de la talla de Dean Wareham, Laetitia Sadier, Los Copronas

’

Jay-Jay Johanson o Cristina Rosenvinge. Adema ici | i
) s, Son Estrella Galicia estard también en n i
como el Waupop de Malaga. Alli os esperamos. uevos festivales

Sy |
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Purple Weekend

i T

Cinco escenarios y tres dias de musica en el festival Purple Weekend. Estrella Galicia patro- RN

%ﬁﬁ‘ i

cin6 el multitudinario evento de musica mod de Ledn, que se celebré a principios del pa- ;

. - @ "o donak
sado mes de diciembre y reuni6 a cerca de 10.000 personas. Rl T
El primer dia, para abrir boca, el grupo catalan Stay encendi6 la mecha de esta edicion que o
contd con las actuaciones de 18 grupos y artistas como Booker T., Teenage Fanclub, Animals %22 A erye—r

and Spencer Davies, Secret Affair, From The Jam, The Esxcitements o The Allnighter Workers. ====_ T_; =l= E

. . . -
Si algo hace especial a este festival es que las actuaciones mctjj‘slllcales se cotrgglgﬁrgg r%(z)rload
. . . . i
ivi a del disco, un mercadillo, concen ot
tividades de moda, fotografia, una feri dillo, conc f
i ié uasar ofreci6, en
mbién teatro. La compafia céntabra Q
cletas Scooter y, por primera vez, ta ai . Juas, en
El Albéitar, el montaje teatral £/ rufian en la escalera, del polémico escritor britanico Joe Ort

XX Festival
de Jazz dgi&‘&%

Del 11 al 22 de noviembre se celebré el XX Festival de Jazz de Lugo
que congregd a los amantes de este estilo musical en diversos esce-
narios de la ciudad gallega. En él se dieron cita hasta 16 artistas y con-
juntos de Jazz internacional con el apoyo de 1906 Reserva Especial.

Entre los artistas m4s reconocido

S i .
contraban grandes nombros o y aplaudidos en el festival, se en-

mo Victor Bailey asi como artistas

Bisbalmania en Riazor

El cantante David Bisbal estuvo este verano en A Corufia y

deleitd a sus seguidores con un concierto en la playa de Ria-
zor como parte del programa inaugural de las fiestas de la
ciudad herculina. Mds de 50.000 personas se congregaron
en la playa para ver al artista andaluz que no dudé en po-
nerse la camiseta del Real Club Deportivo de La Corufia
para el disfrute de los aficionados.

|_ReZy |



Arranca el IV Ciclo 1906 de Jazz 'y con él llega una
nueva temporada de musica al mas alto nivel. Las
fechas ya estén elegidas y los encargados de poner
iitmo en las mejores salas y clubs del panorama
nacional, ya estan preparados.

Quintet s la gran apuesta de la IV edicién del Ciclo 1906 de Jazz. Am-
dos premios Grammy, esta
banda americana dispondra todo su armamento instrumental el 17 y el 18 de marzo,
en dos conciertos en el Teatro Lara de Madrid y en el Teatro Principal de Santiago,
ambos a modo de inauguracion del programa que despliega 1906 Reserva Especial.

Roy Hardgrove
parado por una trayectoria brillante en la que sé incluyen

Esta temporada, el cartel se supera en calidad y se expande
2 nuevos clubs y salas de jazz de todo el pais. El pasado
afo, el Ciclo 1906 de Jazz se acercé por primera vez a los
aficionados de Bilbao y Madrid, ademés de las principales
salas gallegas y este afio completa su apuesta con mas ciu-
dades y mas templos de referencia del jazz nacional.

Espacios nuevos se incorporan a la lista de salas que hasta
ahora han formado parte del Ciclo de Jazz. El Contrabajo
de Vigo, el Microteatro por Dinero de Madrid y Jamboree
de Barcelona han dispuesto sus agendas para que 1906
Reserva Especial traiga en exclusiva a sus escenarios a los
grandes nombres del jazz actual.

La agenda musical de esta temporada cuenta con la pre-
sencia de bandas como Tineke Postma Quartet'y Sara
Serpa, Virxilio da Silva Quintet y el cuarteto Yull Balleste-
ros, Arthur Kell. Javier Vercher, el trio Abe Rabade, Voro
Garcia, Jeff Berlin, Vargas & Legido, el quinteto de Wa-
|lace Roney Yy Rosenwinkel Band, que ser4 el encargado
de cerrar el Ciclo 1906 de Jazz con dos citas a principios
del mes de mayo en los Teatros Rosalfa de Castro de A
Corufia y en el Teatro Lara de Madrid.

Roy Hardgroove es la gran apuesta de la VIl edicién

o
o

Entérate de todo

v -
. s s - s g . e
uto an IIIUI(). oticias S()b]e |aS gIIaS, Sa|aS, a tlStaS, eve '[()S, S()Ite()S...

Esta apu Q
esta tecnologi ‘
ica esta
como IPhone oAndrgid a travggeger;te en las plataformas méviles mas rel
) e los cuales el consumidor puede accerde eVallntes del mercado
er a la informacié
cion de

la agend
a Son Estrella Galici
Galicia e trella Galicia con un simple click ici
n tu moévil par ple click. Tan facil
a consultar las f como entrar en la aplicacié
ec a aplicacion de Est
rella

enciendes la c4 . - has de los proxi ;
camara del dispositivo, podr proximos conciertos, con una curiosidad: si
S

sica que forman as saber en qué direccié
é
parte del programa Son Estrella Gali(gia direccién se encuentran las salas de ma-

ilgzteélréalt\e/vgz floedEstirella Gal(;cio'la (www.lestrellagalicia.es) o consulta la pagina de Facebook
as las novedades que llegan esta temporada. No t [ [

¢ . e quedes sin sab 6

estara en el cartel de la agenda Son Estrella Galicia de este afo queqcomienza eranen
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de Cabreirod

el agua
i

quc nuiea

ha wisto fa
luzx

LA, A1 e AFIE dea rigen magmirico

magma ha passdo cienros de
Ano
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L4 vierra la ha procegidn
para que e egoe

INracea

Es uma agua pura,
deficads, con o baerbargas
de gas carbanico natural
procedente del magma

[EITENITE.

Imagnma fiice cn el acudlero de Cabrelrod.
wian de ok entornos mejor conservados
de Galicia i B r-ll.'-qu'.u'r-.m:.l SO Podilcmo
estimla el sentido del BuUsioy la hace
|'-rrl':l. LA para acomgrifias la mejor cocina,
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gastron omisa

Ostras sobre granizado de manzana
y @SCGbeChe al mlﬂUtO para 4 personas

Por Pepe Solla Restaurante Solla (Estrella Michelin)

Ademas:

Preparacion:
Pepino
La manzana: Cortar daditos de pepino y envasar en vacio.

Cebolli icado.
2 manzanas Granny Smith €bollino picado

Congelas las manzanas durante 2 dias o mas. Después,
las dejas descongelando sobre un vaso alto durante todo
el dia a temperatura ambiente, Colar el jugo por un fino Acabado Y presentacién:
y con la ayuda de un trapo exprimir las manzanas para
obtener el méximo jugo posible. Congelas nuevamente

este jugo y lo reservas. Triturar el “hielo de manzana” para obtener un
granizado fino, montar un poquito de granizado
Las ostras: sobre un plato, y sobre éste poner la ostra dar un
punto de sal de escama, espolvorear un poco de
4 ostras gordas. cebollino picado, unos dados de pepino y poner
un poco de sifén de escabeche, terminar con un
Abrirlas con mucho cuidado y desbabarlas. Reservar el chorrito de aceite de oliva virgen.

agua que sueltan.
El escabeche:

1 zanahoria, 1 puerro, 2 dientes de ajo, 1 cebolla, 1 hoja Ma r|dajei
de laurel, unos granos de pimienta.
Aceite de oliva.

40 gr de vinagre de sidra.

3,5 hojas de gelatina.

El plato es ideal para consumir con un
agua como Magma de Cabreirod. Dado
su punto salino, se integra perfectamente
con la ostra, que combina salinidad y
mineralidad, siendo ésta otra caracteris-
tica propia del agua. Igualmente, la fina
burbuja hace que el suave escabeche se
dimensione en la boca prolongando el
recuerdo mds alla, consiguiendo un
final fresco que provoca buscar un se-
gundo bocado y otro trago de agua.

Limpiar y trocear las verduras, rehogar en aceite y cubrir
con una buena cantidad, incorporar la pimienta y el lau-
rel y dejar infusionar hasta enfriar, colar y reservar.

Remojar la gelatina y, mientras, en un turmix emulsionar
40 gr de vinagre con 150 gr de agua de ostra, escurrir la
gelatina y fundir en la base del escabeche, incorporar
80 gr de aceite de verduras, dar punto de sal, turbinar
fuerte, colar y meter en sifon (*), cargar y templar.

(*) En caso de no disponer de sifén se puede generar una espuma de es-
cabeche con una turmix, turbinando a maxima potencia y utilizando solo
la parte de arriba que estara muy aireada. HS57H
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Es la ciudad del juego y la capital mundial del
entretenimiento, un verdadero parque de atracciones
que acoge cada ano a mas de 36 millones de visitantes.
Escenario de diversas peliculas y series, su leyenda no
ha parado de crecer desde su fundacion a principios
del siglo XX, cuando el espanol Antonio Armijo
denomino Las Vegas a aquel valle verde situado en
medio del arido desierto de Nevada.
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Alrededor del aiio 1900 los manantiales que discurrian por las areas bajas del valle
fueron canalizados hacia la pequeiia poblacion original, que se convirtié en parada
obligada para los trenes que viajaban entre Los Angeles y Nuevo México. Sin embargo
seria la legalizacion del juego en 1931 lo que daria lugar a la actual ciudad; la cons-
truccion de grandes hoteles con enormes casinos e impresionantes espectaculos
convirtié a Las Vegas en el destino ideal para divertirse y relajarse sin apenas res-
tricciones. De ahi su eslogan: “Lo que sucede en Las Vegas, se queda en Las Vegas”.

{ Mucho mas que hoteles . 1os hoteles son, en si mis-
mos, la mayor atraccioén turistica de la ciudad. Majestuosos, exéticos,
lujosos y tematicos, se apoderaron de los mejores espacios contribu-
yendo de forma decisiva a la actual ordenacién urbanistica. El Down-
town, lleno de atractivos carteles y luces de nedn, es la zona mas
antigua, con edificios, casinos y hoteles de la década de los cincuenta.
Los nuevos, aun mas lujosos e imponentes, estan en la parte sur, el Strip,
donde se ubica, por ejemplo, el hotel Mirage que ofrece cada noche
su espectacular show en el que un volcan artificial entra en erupcién
cada 20 minutos. Dormir en un templo romano, entre leones, al lado

de la torre Eiffel o pasear en géndola por Venecia... todo es posible en

esta ciudad donde la fantasia supera siempre a la realidad.

Del casino al museo - sin duda los
casinos son la principal atraccion de Las Vegas,
donde las maquinas tragaperras conviven con
juegos de mesa y apuestas multimillonarias. Sin
embargo, la ciudad ofrece mucho mas. Con la in-
tencion de atraer familias, los hoteles han gastado
millones en el desarrollo de atracciones de entre-
tenimiento y en la creacién de una oferta paralela
de relajacién, con casi medio centenar de spas.
Ademas existen numerosas salas de exposicién y

museos, como el Liberace, dedicado a Las Vegas,

o la Gallery Featuring The Wynn Collection, que

abarca pintura americana y europea entre los si-
glos XVI y XX entre la que destacan cuadros de

Van Gogh, Picasso, Gauguin y Monet.

_JSlo) |



4 Casarse en Las Vegas * Ademas del juego, las bodas son el prin-
cipal atractivo de Las Vegas. Se celebran mas de 120.000 al afio, tanto religiosas
y civiles como tematicas, mucho mas exdticas y divertidas. Asi, es posible con-
vertirse en Elvis y Marilyn, celebrar una boda nudista, casarse en un helicoptero,
en un yate, a lomos de una Harley... y todo por un médico precio y sin meses
de espera. Solo es necesario pasaporte en regla, tener mas de 18 afios y pagar la

licencia de matrimonio, que ronda los 55 délares. Para convalidar el matrimonio

en otros paises hay que adquirir el acta y la apostilla (entre 30 y 50 ddlares).

El Gran Cafon - i Caiién del Colorado es una de las maravi-
[las naturales del mundo y constituye una de las excursiones imprescin-
dibles en Las Vegas. Se puede llegar alquilando un coche (esta a unas
cuatro horas), o contratando un tour con las agencias locales; los hay
que incluyen transporte en avioneta, helicéptero para descender al Co-

lorado, paseos en barca, comida y otras actividades. )

4 La ciudad que nunca duerme . 1a noche de Las Vegas es
Gnica y sorprendente, desde los tugurios fuera del Strip hasta los suntuosos
clubs del centro tan bien retratados por el cine. La mayoria de locales tiene
restricciones sobre la indumentaria, por lo que es recomendable llevar za-
patos y camisa. En los casinos se bebe gratis en cuanto uno cambia unos
ddlares y se sienta en una mesa de juego y cada hotel tiene sus propios bares
y discotecas, a cada cual mas grande, lujoso y sorprendente. Ademas, salir
en Las Vegas significa encontrarse con numerosos personajes famosos como
Paris Hilton, Britney Spears y Sienna Miller que con frecuencia hacen sus

“sonadas” apariciones en algunos de los locales de moda.

Comer Y dormir . Tanto en los hoteles
como en los restaurantes, la relaciéon calidad-
precio en Las Vegas es realmente buena, puesto
que el principal objetivo es que el visitante
acuda a los casinos. Por ello, muchos estableci-
mientos de las afueras ofrecen restaurante de

buffet libre muy baratos con el fin de que las

personas luego se queden a jugar alli. Fireﬂy Tapas Kitchen & Bar -

Downtown The Plaza
1 Main Street ¢ Las Vegas, NV 891 01
702.380.1352
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1904, origen de Cabreiroa

Es en ese ano cuando unos emprendedores de Verin
recurren a los servicios de los ilustres quimicos Mr.
Candy, del Charing-Cross Hospital, y Mr. Richard, de
la City of Westminster, con el objetivo de constatar
cientificamente las propiedades del agua que ma-
naba del manantial de Cabreirod. Los habitantes de
la zona llevaban muchos afios ya buscando remedio
a sus males en sus aguas. La confirmacion por parte
de ambos expertos de sus bondades para la salud es
el prélogo de lo que sera la historia de la empresa.

También en 1904...

Empieza la Guerra Ruso-japonesa.

Estados Unidos gana el control de la Zona del Canal
de Panama por 10 millones de délares y comienzan
los preparativos para la construccion del Canal.

Espafia promulga la ley que establece el descanso
dominical.

Se funda la FIFA, organismo mundial rector del .
fatbol.

Se inaugura el metro de Nueva York, que cuenta
con una red de 15 kilémetros. .

| _JSiEY |

Nacen el actor Cary Grant, el nadador Johnny
Weissmdiller, el escritor Pablo Neruda y el pintor
surrealista Salvador Dali.

Giacomo Puccini estrena su épera Madame But-
terfly en Venecia con un estrepitoso fracaso.

El Premio Nobel de Literatura es otorgado al escritor
francés Frédéric Mistral y al dramaturgo espafol
José Echegaray y Eizaguirre.

Se celebran los Juegos Olimpicos de San Louis
(Estados Unidos) con la presencia de 12 paises y
639 deportistas.

Fallecen la reina espafiola Isabel II, el compositor
checo Antonin Dvordk y el escritor ruso Antén
Chéjov.

R
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LLEGADOS A ESTE PUNTO, CREO
QUE DEBERIAMOS CONOCERNOS

£strella Galicia @

25 CERVECEROS DESDE 1506

www.deberiamosconocernos.es

Exlrella Falicin @ resomienda &l congums responaabla



