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Atencion al cliente

En Hijos de Rivera enfocamos
todos nuestros esfuerzos hacia
el cliente y una mayor satisfac-
cion de sus necesidades. En
linea con esta idea, integramos
el Servicio de Atencion al Cliente
que pretende canalizar todas
sus sugerencias, solicitudes de
informacion y reclamaciones con
el objetivo de conocer mejor sus
necesidades, realizar un segui-
miento y darles una respuesta
precisa en un plazo concreto.

El Servicio de Atencion al Cliente
establece una via de comuni-

cacion adicional, que estara a su
disposicion durante las 24 horas
del dia para recoger todas sus
iNnquietudes, proporcionando un
canal unitario y eficaz para su
resolucion.

Con este Servicio, Hijos de
Rivera da un paso mas alla en el
compromiso con la calidad de
nuestros productos y servicios.
Nuestro objetivo es superarnos
cada dia y contamos con todos
nuestros clientes para con-
seguirlo.

' gstrella
Galicia




Hace apenas tres meses que redactaba el ultimo edi-
torial de esta revista y me da la sensacion de que han
transcurrido 100 afos. Ello no se debe a otrarazdn que
al hecho de haber finalizado el ano 20086, protagoniza-
do por la intensa celebracion de nuestro Centenario,
cargado de acontecimientos que nos han permitido,
no solo celebrar este momento, sino también concen-
trar y recordar toda la carga historica tanto de Estrella
Galicia, como de Aguas de Cabreiroa, ambas nacidas
el mismo ano.

Asi, podemos decir gue en 2006 hemos concentrado
100 anos en uno, los hemos revivido, los hemos celebrado v, sobre todo, hemos
tenido la enorme satisfaccion de compartirlos con todos vosotros.

A partir de ahora se inicia un nuevo ciclo en el rumbo de nuestra Compania, gue co-
mienza 2007 con la referencia de los cien afos recorridos, pero con el dinamismo, el
egpiritu vy la voluntad de iniciar un nuevo ano 1.

Nos marcamos nuevos retos soportados sobre la intencion de reinventar nuestro
propio modelo de exito, para hacer frente a las capacidades correspondientes a
nuestra actual dimension y potencial.

El objetivo primordial sera transformar una suma de empresas cohesionadas por
un origen comun, en una corporacion agroindustrial y de servicios, estructurada en
base al cliente, la innovacion vy la responsabilidad social, concentrando todo su saber
hacer en el valor aportado a sus marcas.

Para ello no queremos recrearnos en el éxito alcanzado, ya suficientemente celebra-
do y reconocido. El futuro viene, el éxito se busca. Queremos apoyarnos en nuestra
tradicion, oficio y proximidad al Mercado para reinventarnos, no siendo conformistas,
siendo audaces y confiando en el grupo, conscientes de que el mundo gira constan-
temente. Que sigamos giranco con él dependera de nuestra capacidad para inter-
pretar acertadamente el futuro...

JOSE MARIA RIVERA

Consejero Delegado
HIJOS DE RIVERA S.A.
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La familia Rivera,
galardonada como familia
empresaria del ano

José Maria Rivera recogio el premio de manos del Presidente de la Xunta

El Presidente de la Xunta fue el encargado de
entregar el premio a la familia empresaria del ano,
otorgado por la Asociacion Gallega de la Empresa
Familiar, a la familia Rivera. Durante el acto, gue tuvo
lugar el pasado 27 de noviembre en Vigo, D. Emilio
Pérez Tourino elogio la trayectoria de Hijos de Rivera
por haber conseguido combinar su proceso de
expansion y diversificacion manteniendo su carac-
ter de empresa familiar, En su discurso, el titular de
la Xunta subrayo que la compania “puede tomarse
como ejemplo de lo gue supone un camino de éxito
empresarial”.

De Profundis,
pelicula
producida

i por Cabreiroa,
nominada

i al Goya

De Profundiis, producida por Cabreiroa y dirigida por
Miguelanxo Prado, fue una de las candidatas a mejor
pelicula de animacion en esta edicion de los Premios
Goya.

Esta nominacion supone un importante respaldo para
la pelicula que se estrenod el pasado 18 de octubre en
el Palacio de la Opera de La Corufa con la participa-
cion en directo de la Orguesta Sinfonica de Galicia v el
coro Cantabile.

La pelicula llego a las salas de cine convencionales el
pasado 19 de enero. A partir de entonces, los espec-
tadores de toda Galicia y de las ciudades mas impor-

.. tantes del resto del pais han podido disfrutar de esta
“obra magica.

A Casa de 1906, éxito de audiencia

Ha llegado a su fin el programa A Casa de 19086, el
estreno mas exitoso del ano en Television de Galicia,
gue ha contado con el apoyo fundamental de Ca-
breirod. Se trata de un programa de telerrealidad do-
cumental en el que dos familias competian viviendo
en las mismas condiciones que en el afno 1906 (sin
electricidad, agua corriente y ninguna de las comodi-
dades actuales).

El programa ha sido lider de audiencia en Galicia
desde el primer dia, alcanzando cifras de un 28%
de share, con una cuota media de pantalla del
21,3 %. En todas sus emisiones ha tenido curvas
de audiencia ascendentes y un altisimo indice de
fidelidad por parte de los espectadores.

La familia ganadora fueron los Pena-Ares, que se
hicieron con el carifio y la admiracion de la audien-
cia tras dos meses de dura competicion en los que
se han vivido intensos debates, tanto en espacios
de la TVG, como en la pagina web del programa.

La familia Pefia-Ares se alzd con el triunfo



V Convencién
de &= USSRy
Sewlc'os Técnicos . & : Lusasistese reunier@ en el Palacio de la Op

B

La V Convencion de Servicios Técnicos se celebro en La Corufa durante el 24
y 25 de noviembre. Técnicos llegados de toda Espana y Portugal celebraron i gg}}gﬁhﬁ%ﬁi‘& :
un encuentro en el que tuvieron la oportunidad de formentar la relacion entre DE sm\lli‘.‘lﬂs _

las empresas e intercambiar experiencias profesionales con el fin de mejorar -“._gml}ﬂs i
su labor de atencion al cliente.

Los actos previstos comenzaron con una visita a las instalaciones de fabrica
en la tarde del viernes a la que siguié la cena en La Cerveceria de Cuatro Ca-
minos. El sabado se desarrolld la jornada de trabajo en el Palacio de la Opera
durante la que se presentaron las Ultimas novedades y se debatieron los prin-
cipales puntos de interés para su actividad.

2 - = José Maria Rivera ha sido galardonado con el Premio al
Jose Mapla RI\IBI‘B 3 Mejor Empresario de Galicia por Actualidad Econdmica.

El jurado, en el que estaban presentes algunas de las

premlado por‘ personalidades mas significativas de la vida economica

ACtuahdad ECOI'IomICEI y social gallega, ha querido reconocer con este premio
la trayectoria centenaria de la compania y su apuesta

constante por el crecimiento, manteniendo siempre un

firme apego a sus origenes. Un galardon que, en pala-

bras del propio José Maria Rivera, se hace extensible a

todgs los que han participado del proyecto empresarial
de Hijos de Rivera.

La gala de entrega de los Premios al Exito Empresarial
tuvo lugar el pasado 28 de noviembre en un acto cele-
brado en Santiago de Compostela que estuvo presidido
por Emilio Perez Tourifio, Presidente de la Xunta de Gali-
cia, y al gue asistieron los responsables de las empresas
mas representativas de Galicia.

José Maria Rivera hizo extensible el premio a toda la compaiiia

Hijos de Rivera, Premio Dirigentes a la
Mejor Trayectorla Empresarial

Hijos de Rivera ha sido galardonado por los lectores y el
Consejo Editorial del Grupo Dirigentes en la categoria de
Mejor Trayectoria Empresarial. José Maria Rivera recogio el
premio de manos del Presidente de la Xunta, Emilio Pérez
Tourifo, en un acto que se celebro el pasado 12 de diciem-
bre en el Hostal de los Reyes Catdlicos de Santiago de
Compostela.

La revista Dirigentes es una publicacion con una trayectoria
de 19 anos especializada en economia y negocios que ha
decidido otorgar en Galicia diversos premios a las empre-
sas e instituciones que considera mas importantes en su
ambito de actividad.

MARZO 2007

José Maria Rivera recogio el Prem a Mej Trayectoria Empresarial qr\\'l ERA



noticias

MARZO 2007

Giste estrena oficinas

Desde el pasado 27 de noviembre, Giste ha trasladado sus
oficinas del Work Center a la calle Concepcion Arenal. De este
modo, su sede social opera en un local proximo al historico
establecimiento que gestiona en La Coruna, “La Cerveceria”,
sede originaria de la fabrica y hoy en dia establecimiento em-
blematico de la ciudad.

El principal objetivo de este cambio es el acercamiento es-
tratégico de la direccion de esta compania al cliente con la
intencién de maximizar su satisfaccion, tratando de compren-
der méas en profundidad la problematica del trabajo diario y a
sus empleados.

Giste, continuando con su politica de expansion, abrid el dia

1 de febrero de 2007 su tercer local alejado de Galicia, en

la ciudad de Burgos, establecimiento donde se pondra en
marcha toda la experiencia adquirida a través de este tipo de
iniciativas.

Nuevas oficinas de Giste [

Estrella Galicia, anfitriona del Congreso Anual de la
Asociacion Espaiola de Técnicos de Cerveza y Malta

)

~1José Maria Rivera presidio el acto de clausura

-4

La Asociacion Espafiola de Técnicos de Cerveza y Malta quiso unirse a la ce-
lebracién del Centenario de Estrella Galicia convocando su Congreso Anual en
La Corufa para lo que reunié a mas de 400 personas llegadas de toda Espana

durante el fin de semana del 20 al 22 de octubre.

Este Congreso tiene como objetivo debatir durante todo un fin de semana las
principales cuestiones de interés para el sector, intercambiar experiencias y di-
vulgar las novedades tanto a través de las conferencias tecnicas como en los
diversos actos ludicos previstos.

Conferencias en el Palacio de la Opera

El programa comenzé la noche del viernes 20 de octubre con una cena en La
Cerveceria de Cuatro Caminos y continué en la jornada del sabado con las con-
ferencias en el Palacio de la Opera, una visita a la fabrica de Estrella Galicia y una
romeria tradicional en el Pazo de Orto.

El domingo tuvo lugar la jomada de clausura para lo que se conto con la actuacion de
la Real Banda de Gaitas da Deputacion de Qurense y una Conferencia de Honor a
cargo de D. Manuel Mandianes, investigador del Consejo Superior de Investigaciones
naeRe e Cientificas gue verso sobre el uso social de la cerveza.
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Estrella de Navidad

Estrella Galicia ha elaborado su tradicional cerveza de Navi-
dad, en esta ocasidn con un aliciente muy especial ya que el
lupulo procedia de una plantacion que se realizd en el Centro
de Investigaciones Agrarias de Mabegondo con motivo del
Centenario de la compania. De este modo, Estrella Galicia ha
recuperado un cultivo gue inicid en su dia en Galicia el funda-
dor de la empresa, D. José Maria Rivera Corral.

Fruto de la cosecha, se obtuvieron 600 kg de IUpulo que,
despues de secados, supusieron 150 kg, una cantidad que
permitio elaborar cerca de 150.000 litros de Estrella de Navi-
dad. Esta produccion limitada ha representado un homenaje
a todos los que han compartido los 100 afos de existencia
de la compania

Sidreria Gallega
moderniza

Sidreria Gallega ha llevado a cabo una inversion de 1,5
millones de euros en la renovacion y mejora de su equi-
pamiento productivo con el objetivo de desdoblar el tren
de envasado de forma que se puedan envasar simulta-
neamente barriles y botellas. A raiz de estas mejoras, la
planta esta en condiciones de llenar aproximadamente 4
millones de litros anuales de los diferentes productos de

|

la compania: sidra, sangria, mosto y tinto de verano. ' : Nuevas instalaciones de Sidreria Gallega

o x

El agua de la tierra del agua

Con motivo de su Centenario, Cabreiroa ha editado un libro conme-
morativo en el que se realiza un recorrido a través de los cien anos de
historia de la compania.

Esta publicacion, bilinglie v eminente visual, se estructura en tres
grandes capitulos:

“Gallicia, la tierra del agua”: Una introduccion, en tono literario, al
paisaje, las formas de vida y el caracter de una tierra, marcada por la
presencia de este valioso recurso.

“El agua de la tierra del agua”: Un viaje al manantial de Ca-
breiroa, para conocer la planta de envasado, el balneario,
el espacio natural protegido que lo rodea asi como las

¢ cualidades de un agua declarada mineromedicinal por el
mismisimo premio Nobel D. Santiago Ramén y Cajal.

“Cien anos con Galicia”: Un recorrido desde 19086,
con la llegada de Garcia Barbdn como idedlogo del

complejo industrial y fundador del balneario, hasta
\ nuestros dias, en el que la compania vive un gran
{ impulso de la mano de Hijos de Rivera.
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_ Desymo

El mosto Zuvit
lanza una
nueva imagen

El mosto Zuvit ha lanzado una
nueva imagen vanguardista
para sus envases. Un disefio
moderno e innovador para
vestir un producto sano y natu-
ral, con todo el sabor afrutado
de la uva blanca, que cada dia
gana mas consumidores.

Bl mosto Zuvit se presenta en
dos formatos, la botella de 20
cl. y la botella de 1 litro. Am-
bos envases cuentan con un
diseno atractivo y funcional,
reforzado por el modelo de
tapon twist-off, que ofrece la
maxima garantia al consumi-

ZuviT
MOSTO

MOSTO

dor de que el producto esta
perfectamente envasado asi
como una gran comodidad de
apertura.

El mosto Zuvit forma parte de
la linea de productos de Sidre-
ria Gallega. En la actualidad se
distribuye al canal horeca de la
mano de la red comercial de
Hijos de Rivera y cuenta con
presencia en la mitad norte de
Espana. La demanda se ha
incrementado sustanciamente
en los Ultimos anos, alcanzando
cifras de crecimiento gque
superan el 30%.

Cerveceria MG de Betanzos

Desymo arranca el ano con inmejorables pers-
pectivas, no solo por la reorganizacion de su

estructura interna, sino por el gran nimero de
obras contratadas y en gjecucion. Entre ellas
cabe destacar la construccion de una gran

Estrella Galicia con
el futbol gallego

El pasado 8 de febrero tuvo lugar la firma publica
del convenio de colaboracion entre Estrella Galicia
y el R.C. Celta asi como la Fundacién Celta de Vigo.
Este acuerdo, rubricado por lgnacio Rivera, Direc-
tor General de Hijos de Rivera, y Carlos Mourino,
Presidente del R.C. Celta, contempla diversas vias
de actuacion para los proximos dos anos ademas
de una sdlida presencia publicitaria en vallas y publi-
caciones de la entidad, tanto para la marca Estrella
Galicia como para Cabreiroa.

Para Ignacio Rivera “éste es un paso muy impor-
tante en la apuesta por el futbol gallego de nuestra
empresa. El Celta cuenta asi con nuestro apoyo
decidido y nuestra voluntad es que esta colabora-
cion sea indefinida vy favorable”.

Un marco de colaboracion que Carlos Mourifio se-
Aald como “de enorme relevancia, porgue acentua
el caracter gallego de nuestra entidad, siempre
abierta a un entendimiento con las empresas de
nuestra tierra”.

Con este acuerdo, Estrella Galicia completa su
compromiso con el futbol gallego de alto nivel que
se concreta a través del Celta, el Depor vy la Selec-
cién Gallega de Futbol. De igual forma, la compa-
Ria apoya a equipos de otras categorias como el
Racing Club de Ferrol, el C.D. Ourense, el C.D. Lugo
y el Pontevedra C.F.

Estrelio
\salicig

El Padel Tour Estrella

Galicia, premiado

cerveceria de 490m2 en la localidad de Algorfa

(Alicante). Ademas, Desymo ha sido merece-
g dora de la confianza de la cadena de hosteleria por Ios afICIOI"I ados

Gasthof para el disefio y ejecucion de su nuevo ; by ;

~ "o n local en gl Centro Comgrcjial “Pontifias” de Lalin. El Pédel Tour Estrella Gelicla ba sido Fecor

< |2 nocido como mejor Torneo de Padel de

N Uno de los Ultimos trabajos inaugurados por 2008, galardon que otorga el Club Padel

i — ) Desymo en enero de este afio es la Cerve- Corufia a votacion popular a traves de su

E = ceria MG de Betanzos situada en la C/ Pepito o il web. La entrelga de

< Ariola, acogida con gran éxito por los clientes. premios tuvo lugar el pasado

= A finales del pasado ano, finalizd la ejecucion de 1de febrero en el Res{aurani-

¥Wlos , 2 cervecerias en Valladolid, una en Zaragoza y te Manolltc; de A Coruna ! g
¢ acto acudieron multitud de

una pulperia en Ferrol. S
P aficionados a este deporte.
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Giste inaugura una nueva cerveceria en Burgos

.

Discurso de Ignacio Rivera durante la inauguracion

El local cuenta con un disefio moderno y funcional

El establecimiento cuenta con

una ubicacion privilegiada en pleno

casco histérico de la ciudad

Giste Cervecera continua su politica de expansion
con la apertura de un nuevo local en Burgos: la cer-
veceria Estrella de Galicia. Un establecimiento marca-
do por un disefo de vanguardia que pretende con-
vertirse en un local de referencia dentro de la oferta
hosteleta de la ciudad.

Con varios establecimientos en Galicia, Madrid y
Leodn, Giste Cervecera da un paso mas en su estra-
tegia en Castilla y Ledn con la apertura de una cer-
veceria en el casco histdrico de Burgos, en la que el
cliente se encontrara con una oferta gastrondmica
esencialmente gallega, marcada por la modernidad
y la calidad, siempre acompanada por los productos
de la casa, entre los que tiene un lugar especial la cer-
veza Estrella Galicia que se presenta en tres tanques
de 1000 litros cada uno.

La cerveceria quiere convertirse también en un es-
pacio de convivencia entre Galicia y Castilla donde,
entre otras cosas, se celebraran jornadas gastrono-
micas basadas en la cultura gallega y el maridaje con
la cerveza, ademas de eventos musicales y lUdicos.

La inauguracion del sexto local de Giste Cervece-
ra tuvo lugar el pasado dia 1 de febrero y al evento
acudieron algunas de las personalidades mas repre-
sentativas de la ciudad castellana, todo un éxito de
convocatoria que corresponde a la gran expectacion
que ha despertado la cerveceria en Burgos.

En el marco de la fiesta de inauguracion, Ignacio Rive-
ra, Consejero Delegado de Giste y Director General
de Hios de Rivera, quiso subrayar la apuesta de la
compania por ser “una alternativa a los lideres vy lide-
res de la alternativa”, manteniendo siempre los vincu-
los con Galicia y transmitiendo una imagen dinamica
y vanguardista de nuestra comunidad.
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Los jubilados protagonizaron los
momentos mas emotivos de la noche

Como cada anfo, empleados vy jubilados de
Estrella Galicia celebraron su tradicional cena
de Navidad el pasado dia 22 de diciembr
Tras la ‘rotu de grupo en la zona de cocimien-
to cle fab EO' dSI"—"tPDtE“: acucﬂe aron ‘11

S Rivera hizo
e los logros alcanzados durante el
ano y quso trﬁqiaciqr su fc||c:| ;

su a'y'd gue la empresa

na nueva etapa que va
adems nci.:.n el esfuerzo de todos para seguir
creciendo y asumiendo posiciones de lide-
razgo en el mercado.

Carlos

Recur:

monias e _
bilados, que se u:}r wn‘ho enel momz—;nto ma‘as
emotivo de la noche, al ndo sonrisas y
tambien alguna lagrima a los presente

Tras la cena, el show corric a cargo d

ria Improv, un grupao de humuns’r- S que bqsq
Su espec aculo en la improvisal

consiguio la participacion de todo el pub I|r*
en un numero lleno de sorpresas.

El sorteo de regalos fue el broche final para
una noche en la gue ¢ edimos el 200
o inolvidable gue cierra un ciclo y da
nienzo a una nueva etapa llena de expec-

i Los asistentes disfrutaron de la actuacion de Factoria Improv
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Antonio Castelo

Subdirector General de Negocio

“No hay mejor

herramienta de venta

que la calidad

de tu producto”

& Como definiria el mercado de
bebidas en la actualidad?

El mercado de bebidas es un mercado muy
apetecible porque los fabricantes ven que la
hosteleria es el canal que genera mayor ri-
gueza. Este mercado es muy maduro y las
marcas llegan a saturarse, por lo que los fa-
bricantes se encuentran siempre inmersos
en un proceso constante de innovacion,
tratando de crear y lanzar nuevos produc-
tos, buscando segmentos de mercado, etc.
Este es un mundo en constante proceso de
cambio, muy dinamico, gue aporta noveda-
des cada vez que sales a la calle.

¢ Cuales son las principales armas
comerciales?

La primera y la mas importante es el propio
producto, es vital. Cuando ofreces algo a tu
cliente tienes que estar convencido de que
lo que le presentas es bueno. No hay me-
jor herramienta de venta que la calidad de
tu producto. Y, por supuesto, la credibilidad
que ofrece ser una compania seria y formal,
gue arropa a sus clientes. Todos estos valo-
res se transmiten al mercado y ayudan a la
labor comercial.

Ademas, una empresa ¢ue guiera estar a la
cabeza y ser una referencia en su actividad
dentro del mercado debe estar en un perma-
nente proceso de actualizacion. Yano es que
nosotros intentemos desarrollar nuestros
productos, sino que el propic mercado te lo
exige si quieres seguir estando presente.

¢ Queé diferencias hay en términos
comerciales entre el canal horeca y
alimentacion?

Ambos canales funcionan de forma paralela
pero complementaria, aunque son distintos
y la orientacién comercial debe ser total-
mente diferente. En el canal horeca existe
un cliente detallista que actua como inter-
mediario entre la compania y el consumidor
final, es un filtro a la hora de dar salida a tus
productos. Por el contrario, en alimentacion
es el consumidor quien escoge el producto
que considera oportuno, bien por fidelidad a
la marca o por muchas otras razones como
promociones o un packaging atractivo.



£Qué importancia tiene el equipo
humano en la actividad comercial?

El equipo humano es siempre fundamental
pero en una actividad como la comercial es
si cabe mas importante. En la labor comer-
cial las matematicas no son exactas y hay
multitud de factores que influyen en el desa-
rrollo de esta actividad, como son la compe-
tencia, el producto, la marca, las estructuras
y hasta la climatologia o el poder adquisitivo
de la gente. Cualquier factor que intervenga
en una zona afecta al consumo, por lo que
el comercial debe de estar preparado para
adaptarse a todas las circunstancias y trans-
formar una situacion desfavorable en favo-
rable por medio de su iniciativa.

Como es ldgico, este trabajo implica una
presion gue no todo el mundo puede asu-
mir pero también se trata de un mundo apa-
sionante, con un aspecto muy social, gue
engancha y enriquece a la vez. El comer-
cial debe serlo de caracter, siempre abier-
to y agradable pero a la vez estricto, serio y
comprometido con su labor.

¢Cuales son los principales retos
comerciales de Hijos de Rivera?

Hijos de Rivera tiene como principal reto en
los proximos anos dar cobertura nacional a
nuestros consumidores. En la actualidad es
facil encontrar nuestra cerveza en Galicia, el
Norte de Espafa vy las islas, y nuestro trabajo
principal es consolidar nuestra expansion en
Levante y el Sur.

Nuestra compania es distinta a la mayoria
de las que operan en el sector cervecero ya
que comercializamos diferentes productos
del grupo a través de las mismas estructuras
comerciales. Por ello, el objetivo es dotar de
un desarrollo nacional a la cerveza y el agua
y, por otra parte, analizar bien los nichos de
mercado para la sidra, la sangria y el mosto.
Respecto al vino, aungque todavia levamos
poco tiempe en el mercado, en el futuro
podemos desarrollar un buen trabajo tanto
en Galicia como en las grandes ciudades de
Esparia, donde existe un gran potencial para
los vinos y orujos gallegos.

Muy personal

Estado civil: casado
Una comida: huevos fritos con chorizo y patatas
Una bebida: una cana Estrella Galicia

Aficiones: mi gmnasio

-Ciudad favorita: Rio de Janeiro

Un libro: Hotel Tierra de Sabino Méndez
Una pelicula: Que bello es vivir

Una cancion: cualquiera de Mana

Un momento: cuando estoy con m

Un reto: hacer un suefo realidad

No soporta: |a falta de compromiso

Una disculpa: estoy de vigje

¢Cuales son los principales valores
que aporta Hijos de Rivera al
mercado?

Hijos de Rivera es un competidor fiable v fiel
en el sector cervecero. Muchas veces, dado
que el sector esta muy concentrado en gran-
des grupos, dar una oportunidad a nuevos
productos, abrir el abanico va a resultar muy
satisfactorio para el consumidor.

Nosotros estamos muy centrados en un
segmento de producto y podemos ser una
alternativa seria. Por eso, buscamos com-
paneros de viaje muy de segmento, que se
dirijan a un determinado nicho de mercadoy
que aporten buenos clientes.

Por otra parte, y gracias a nuestro tamano,
contamos con estructuras menos pesadas
gue las grandes compariias, lo que aumen-
ta nuestra capacidad de adaptacion al mer-
cado y nuestra flexibiidad. Nuestra mayor
fortaleza es explotar nuestro dinamismo vy
agilidad.
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estrella por dentro

Sidreria Gallega

Con sede en Chantada, Sidreria Gallega cuen-
ta con una exitosa trayectoria dentro de Hijos
de Rivera. La compania se consolida dia a dia
en el mercado con el objetivo de satisfacer la
demanda del hostelero a traves de un mayor
abanico de productos. Sidreria Gallega ha pa-
sado de elaborar sidra y vinagre de manzana,
comercializada bajo la marca Manzanova, a
producir hoy otros productos como mosto,
sangria y tinto de ve-
rano bajo la marca
Zuvit, asi como los li-
cores Quenza,

Esta vocacion de cre-
cimiento, asi como el
incremento de la de-
manda, han requerido
de importantes inver-
siones en la moder-
nizacién de la planta

que se han concreta- |
do, entre otras cosas,
en el desdoblamiento
del tren de envasado y el aumento de su ve-
locidad, asi como en la mejora general de las
instalaciones. Gracias a este esfuerzo, en 2006
Sidreria Gallega ha alcanzado una produccién
de 1 millén de litros solo de sidra.

Personal de Sidreria Gallega

Por otra parte, la compania ha guerido man-
tener un estrecho vinculo con la tierra de la
que procede, potenciando el valor de la zona
de Chantada (Lugo) como tradicional produc-
tora de manzana sidrera de calidad. En este
sentido, Sidreria Gallega ha llevado a cabo
una firme apuesta por la agricultura ecologi-
ca, que garantiza el empleo de técnicas que
excluyen el uso de productos quimicos, con

: el objetivo de pre-
servar el medio am-
biente y proporcionar
alimentos con todas
sus propiedades na-
. turales.

A dia de hoy, Sidreria
Gallega afronta el fu-
turo con optimismo,
apostando por la in-
version en la mejo-
ra y el desarrollo de
sus instalaciones con
el fin de satisfacer la
creciente demanda de sus productos e in-
crementar su presencia en nuevos merca-
dos de la mano de la red de comercializacion
de Hijos de Rivera.
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El Presidente de la

Xunta visité Cabreiroa

io cabreiroa
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en el ano
de su Centenario-

Rindio homenaje a

D. Santiago Ramon y Cajal,
Premio Nobel de Medicina
Yy principal prescriptor

de las propiedades
mineromedicinales

de sus aguas

n su discurso |a trayectoria de Cabreiroa
¥y su apuesta por la modernidad y el respeto al medio ambiente.




Durante el acto se descubrio una escultura en bronce de D. Santiago Ramon y Cajal.

El pasado miércoles 13 de diciembre tuvo lugar un ho-
menaje a la figura de D, Santiago Ramén y Cajal en
las instalaciones del parque del manantial de Cabrei-
roa (Verin) con motivo del Centenario de la empresa.
Al acto acudio el Presidente de la Xunta de Galicia, D.
Emilio Pérez Tourifio, el Presidente de la Diputaciéon
Provincial de Ourense, D. José Luis Baltar, el Alcalde de
Verin, D. Emilio Gonzalez y la corporacion municipal de
Verin, acompanados por la direccion de Manantiales
de Galicia, encabezada por su presidente, D. Ignacio
Rivera, y su director general, D. José Manuel Garcia.

D. Santiago Ramon y Cajal, Premio Nobel de Medicina,
analizo a principios del siglo XX las propiedades del agua

de Cabreiroa y a partir de ese momento se convirtic en

un visitante habitual del antiguo balneario, asi como un ™.
entusiasta prescriptor de sus propiedades mineromedi-
cinales.

A continuacion, en el ano de su Centenario, ha querido
rendir homenaje a su figura a través de un acto insti-
tucional que comenzd con el descubrimiento de una
placa conmemorativa del centenario de Cabreiroa y
posteriormente de una escultura en bronce de Ramon
y Cajal, realizada por el prestigioso escultor ourensano
Bucinos en el pargue del manantial.

El Presidente de la Xunta se refirid a Cabreiroa en su
discurso como “un ejemplo de empresa que apuesta
por la modernidad mantenien-
do una explotacion responsa-
ble de los recursos naturales
que respeta el medio ambien-
te” y felicitd a la direccion y los
empleados por la celebracion
del centenario.

Por otra parte, todas las auto-
ridades presentes tuvieron la
oportunidad de realizar un re-
corrido por las instalaciones de
la fabrica de Cabreiroa y cono-
cer de primera mano el proce-
SO gue sigue el agua desde
gue brota en el manantial has-
ta que llega al consumidor.
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Cabreiro4 con De Profundis, Nominada a los Goya 2007

Cabreirod, en el afio de su centenario, es mds joven que nunca y apuesta por el futuro, como productor asociado de
“De Profundis”. Un esfuerzo que ahora se ve reconocido con su candidatura al Goya a la mejor pelicula de animacion.
Una pelicula que rompe moldes y que representa lo mejor del talento creativo gallego, el talento de “la tierra del agua”.
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Los empleados de Cabreiroa disfrutaron el pasado 15 de diciembre de su tra-
dicional cena de Navidad. Convocados en el restaurante Brasil de Verin, casi
un centenar de asistentes acudieron a la cita en la que se hizo balance de lo
acontecido durante el ano y se celebro el centenario de la compania.

Joseé Manuel Garcia, Director General de Manantiales de Galicia, quiso subra-
yar en su discurso el valor del capital humano de la empresa, que ha permiti-
do alcanzar logros inimaginables hace una decada y mirar hacia el futuro con
gran optimismo. Por su parte, Ignacio Rivera, Presidente de Manantiales de
Galicia, destaco el compromiso de Hijos de Rivera con Cabreiroéd y su con-
fianza en seguir emprendiendo proyectos de éxito.

A continuacién tuvo lugar la entrega de insignias a los empleados con una
trayectoria de mas de 25 anos en la empresa, un merecido homenaje que
emociono a todos los presentes.

La cena concluyd con la actuacion de Javier Veiga, que
consiguid arrancar las carcajadas de todos con un espec-
taculo lleno de alusiones a Cabreiroa. Todo un éxito que
sirvid de cierre para una gran noche de celebracion.

gL

La cena se convirtio en un acto muy emotivo en el que se hizo balance de lo acontecido durante el afio y se celebré el centenario.
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La Coruna rindid homenaje a

D. José Maria Rivera Corral,
fundador de Estrella Galicia
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El pasado 27 de octubre se celebro un acto de
homenaje frente a la fachada de Estrella Galicia por
el cual se hizo efectivo el cambio de nombre de

la calle donde se sitda la fabrica por el nombre del
fundador de la compania, D. José Maria Rivera Co-
rral. Acudio la corporacion municipal, encabezada
por el Alcalde, D. Javier Losada, asi como la familia
Rivera y los empleados y jubilados de la empresa.

Este cambio responde a una solicitud de los em-
pleados como forma de reconocer publicamente la
figura del fundador de la empresa en el afio de su
Centenario.

El Alcalde de La Corufa, D. Javier Losada quiso
elogiar la figura del fundador de Estrella Galicia por
su caracter emprendedor y su contribucion al de-
sarrollo econdmico y social de la ciudad. Losada
recordd ademas un episodio de principios del siglo
XX cuando, ante una escasez de abastecimien-

to de agua en el municipio, D. J. M. Rivera Corral
puso a disposicion de la ciudad los pozos de su
propiedad.

A su vez, Dona Josefina Rivera Riguera, Presidenta
de Hijos de Rivera y nieta del fundador, menciono
en su discurso el orgullo que supone para toda la
familia este reconocimiento publico.

Cerro el evento D. Enrigue Dominguez, Presiden-
te del Comité de Empresa de Hijos de Rivera, en
representacion de todos los empleados y jubilados
de la compania, quien expreso el reconocimiento
de toda la plantilla a la figura del fundador y alabod

la politica de estabilidad y calidad del emplec que
tradicionalmente ha seguido la compania.

Tras el acto oficial, el alcalde visito las instalaciones
de fabrica y a continuacién se unié a un coctel dis-
puesto en la zona de envasado, del que participa-
ron todos los presentes.

Tras la foto de grupo, el Al

fabrica y se unieron al cc

caLLEALA

+ Elacto oficial concluyo con el descubrimiento
de la placa con el nuevo nombre de la calle.

Ide y la corporacion municipal visitaron la
el dispuesto en la zona de envasado.



8% La presentacion reuni6 a las personalidades mas destacadas de la vida empresarial y social de la ciudad.

Presentacion del libro

Estrella Galicia. Una empresa, un siglo (1906-2006)

Con motivo de la celebracion del
Centenario de Estrella Galicia, D.
Ramon Villares, Presidente delCon-
sello da Cultura Galega y miembro
de la Real Academia Galega, ha in-
vertido los dos ultimos afos en la
elaboracion de un libro que refleja
la trayectoria de la compania des-
de sus inicios: Estrella Galicia. Una
empresa, un siglo (1906-2006).

A la presentacion oficial del libro,
que tuvo lugar el jueves 9 de no-
viembre en el Salon de Actos de la
Fundacion Paideia, acudieron las
personalidades mas destacadas
de la vida empresarial y social de
La Coruna asi como la famila Ri-
vera y la direccion de la compafia.
Todo un éxito de convocatoria que
refleja la trascendencia de esta
publicacion tanto para la empresa
como para la historia de Galicia.

Abric el acto D. José Maria Rivera
expresando su satisfaccion por el
resultado final y su agradecimiento
alos autores por su dedicacion a la
hora de investigar y dar a conocer

los pormenores de la trayectoria
empresarial de la compania.

Villares destaco que el libro pre-
tende estar a la altura del sig-
nificado y la trayectoria de una
empresa centenaria como es
Estrella Galicia, ya que represen-
ta, segun él, valores tipicos de
las companias nacidas en nues-
tra comunidad, como son: los
origenes humildes del fundador
que regreso de la emigracion y
levanté su negocio, el importante
peso de la familia en el desarrollo
empresarial y la apuesta clara de
la marca por Galicia.

Por su parte, Luis Alonso, cate-
dratico de la Universidad de La
Coruna y co-autor del libro, quiso
subrayar el hecho de que, en su
larga trayectoria, la empresa no
haya tenido ningun conflicto so-
cial y destaco el valor que supone
mantenerse como una empresa
familiar en su cuarta generacion,
algo casi insolito en el panorama
empresarial actual.
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El estreno conté con la participacion en directo de la Orquesta Sinfdnica de Galicia, en perfecta coordinacion con las imagenes.

De Profundis alcanzo un éxito
rotundo en su estreno en La Coruna

La presentacion mundial de la pelicula, producida por Cabreirog,
reunio a las personalidades mas destacadas de Galicia

De Profundis se vistié de largo en su estreno mundial que tuvo lugar los pasados dias 18 y 19 de
octubre en el Palacio de la Opera de La Coruna. La presentacion de la pelicula logré congregar a lo
mas granado de la sociedad gallega alrededor de uno de los proyectos mas ambiciosos creados en
Galicia, que ha contado con Cabreirod como productor financiero.

La pelicula, dirigida por el reconocido artista corufiés Miguelanxo Prado, reunié en el Palacio de la
Opera el 18 de octubre a 1400 espectadores, entre los que se encontraba el Presidente de la Xunta,
Emilio Pérez Tourifio, la Conselleira de Cultura, Anxela Bugallo y el alcalde de la ciudad, Javier Losa-
da. Ademas, todo un elenco de personalidades de la vida social y cultural gallega desfilaron con sus
mejores galas por la alfombra roja al mas puro estilo hollywoodiense y posaron acompanados por el
director Miguelanxo Prado, el compositor Nani Garcia y los productores de la cinta.

Por otra parte, el jueves 19 de octubre tuvo lugar un pase especial de la pelicula exclusivo para los
empleados vy jubilados de Hijos de Rivera que contd con la participacion en directo de la Orgues-
ta Sinfonica de Galicia, en perfecta simbiosis con las imagenes. Un espectaculo audiovisual Unico,
creado en Galicia, pero que cuenta con un lenguaje universal que lo respalda como un proyecto de
éxito a nivel internacional.
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La presentacion de la pelicula reunié en el Palacio de la Opera de La Corufia a las personalidades mas destacadas de Galicia.
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Cada vez mas, la logistica se constituye como
un aspecto fundamental de la gestion empre-
sarial, con un amplio enfoque dentro de la ca-
dena de suministro, y que abarca la gestion y
organizacion de todos los flujos de mercan-
cias e informaciéon desde su origen hasta el
consumidor final.

Por ello, Hijos de Rivera ha invertido grandes
esfuerzos en garantizar que su servicio lo-
gistico se adelante a todas las necesidades
y expectativas de sus clientes en perfecta
coordinacion con el area comercial. De este
modo, se puede decir que en la actualidad la
compania es la mejor empresa de distribucion
de Galicia tanto por capilaridad como por el
hecho de que gran parte de la distribucion es
directa, algo que consolida la cercania y proxi-
midad a todos y cada uno de los clientes.

Por otra parte, la compania ha llevado a cabo
importantes inversiones para garantizar esa
cercania, y cuenta con centros logisticos en
cada una de las siete mayores ciudades galle-
gas, en los que se acometen constantes pro-
cesos de renovacion con elfin de mantenerlos
siempre ala vanguardia en términos de estruc-
tura, ingenieria y tecnologia. Recientemente se
han inaugurado nuevos centros en Santiago y
Vigo que, en ambos casos, cuadriplican la ca-
pacidad de almacenaje anterior, y en 2007 se

Jestis M. Argiielles, Coordinador de Logistica Comercial

Logistica, un paso por delante

construira una nueva nave en Ourense. Ade-
mas, el centro logistico de Lugo constituye un
centro regulador que garantiza el suministro
multiproducto al exterior de Galicia.

A traves de su ya centenaria trayectoria, Hi-
jos de Rivera ha alcanzado una relacion muy
estrecha con todos sus distribuidores, v es
gracias a ellos que la compania es capaz de
atender diariamente las necesidades de sus
clientes con la rapidez y eficiencia que de-
manda el mercado.

En cuanto al transporte, Hijos de Rivera cuen-
ta con una flota estable de colaboradores con
dedicacion casi exclusiva, con el objetivo de
garantizar el suministro a cualquier punto de
Espana en un plazo lo mas ajustado posible y
a un coste que nos permita ser competitivos
en toda la geografia espanola.

En el ambito logistico, Hijos de Rivera afronta
el futuro con la vocacion de seguir ofreciendo
un servicio multiproducto de calidad vy, de este
modo, acompanar al area comercial en su ex-
pansion geografica, manteniendo la compe-
titividad en costes y una clara orientaciéon al
cliente. Una labor que abarca a dia de hoy a
todo el territorio nacional y otros 14 paises y
gue sin duda presentara nuevos e interesan-
tes retos a corto y medio plazo.
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La cerveza es siempre una opcion muy refrescante y mas si se puede disfrutar en buena compania y en
un ambiente agradable. En la actualidad, gran parte de los locales de hosteleria de nuestro pais ofrecen
la posibilidad de consumir cerveza de baml como altermnativa a la botella. Una excelente eleccion que
fomenta la sana costumbre de pedir U ana.

Estrella Galicia mima su cerveza desde el inicio del proceso de produccion hasta su llegada a los consu-
nidores, algo que emge la implicacion del hostelero a la hora de tomar ciertas medidas que garanticen
la preservacion de la calidad del producto desde el momento en que llega a su establecimiento hasta

gue sirve la tan co rzroa cana.

(e 1 TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO

Es fundamental adoptar una serie de cuidados basicos durante el transporte y almacenamiento de la
cerveza de barril:

* Protegerlo de las inclemencias meteoroldgicas, tanto durante el transporte como el aimacenaje.
Evitar la lluvia y el sol directo, el calor y las temperaturas extremas.

* Transportarlo en carretilla y no rodando para evitar que la cerveza se agite y genere excesiva es-
puma.

* Cuidar la rotacion de los barriles, servir el primero que llega al local.

* Preparar un barril de repuesto antes de terminar el barril pinchado para que la cerveza este reposa-
da en el momento de su utilizacion. Siembre se debe lavar el cabezal del barril antes de pincharlo.

* Almacenar en un lugar con ventilacion y nunca utilizarlos para contener otros liguidos.

I | { INSTALACION

Entre los cuidados que requiere la instalacion de cerveza de barril destacamos:

* Botella de gas: debe mantenerse en vertical, alejada de zonas de calor, protegida de golpes y hay
gue evitar una manipulacion incorrecta de manoreductor,

* Conducciones de cerveza: lo mas cortas posibles, alejadas de focos de calor, sin curvas pronuncia-
das ni dobleces, siempre con riego en ambos tramos.

* Enfriador: mantener buena ventilacion con aire fresco y comprobar que no existan fugas en el ser-

- pentin.
§ * Limpiezas de la instalacion: pericdicamente, cada dos o tres meses, con solucion detergente.
S » Tirar una pequena cantidad de cerveza antes de servir la primera cana del dia.
E * Ajustar de la contrapresion segun la epoca del ano, siempre por el servicio tecnico, para evitar proble-
= mas de saturacion en invierno y de descarbonatacion en verano.
\-\Hcso&
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* Deben estar frios pero no helados. En el congelador es conveniente alejarlos de otros
productos que puedan impregnar de olores la vajila

* Deben mantenerse limpios, desengrasados y perfectamente enjuagados para evitar olo-
res y sabores indeseados. Enjuagar siempre el vaso con agua frig, justo antes de que vaya
a recibir la cerveza.

* Hay que almacenarlos de forma que se permita la ventilacion interior: o boca arriba o
boca abajo sobre una superficie con rejila, nunca sobre esponjas o bayetas que acumulan
y transmiten olores indeseables.

NS | | TR

Una buena presentacion de la cerveza en el vaso es fundamental para animar a su consumo.
Para conseguirlo, es importante obtener una buena corona de espuma de unos 2 cm. que,
ademas de realzar el aspecto del producto, evita la descarbonatacion y oxidacion, de ahi la
[ importancia de realizar un buen tiraje.

Existen dos tipos de grifos en las instalaciones de cerveza: de palanca vertical y de palanca
| horizontal.

-

Los pasos gue seguiremos para realizar el tiraje utilizando un grifo de palanca horizontal seran:

1 Mojar un vaso limpio con ayuda del mojacopas para refrescarlo y evitar la mala formacion
de espuma debido a elementos ajenos.

2. Inclinar el vaso unos 45° para que la cerveza no caiga de golpe, produciéndose gran
cantidad de espuma que la descarbonataria.

3. Abrir la palanca a tope, de un solo golpe, y dejar que la cerveza resbale suavemente por
las paredes del vaso.

8. Cuando el vaso esté casi lleno (3/4 partes), cerrar el grifo para que genere una primera
capa de espuma. A continuacion podemos posar el vaso sobre la bandeja y abriendo lenta-
mente la palanca hasta ¥z de su recorrido dejamos que un chorro fino de espuma atraviese
la primera capa.

9. Se cierra rapidamente el grifo cuando la espuma vaya a alcanzar el borde del vaso.

Hay miles de maneras de tirar canas, pero la que se ha explicado anteriormente es la que mejor se ajusta
a las caracteristicas de Estrella Galicia y resalta sus cualidades.

Si todo lo anterior se realiza correctamente, se observaran tres niveles de espuma. El de la capa superior
con burbujas gruesas, el de la capa intermedia con burbuja mas fina que la anterior y por ultimo, en la
parte inferior de la corona, una “nebulosa” o “niebla” de burbujas finisimas que sera la responsable de
mantener la "corona” de espuma durante todo el consumo de la cana y dejar marcados en el vaso los
aros de espuma segun se vayan dando sorbos a la misma.

Este articulo intenta dotar de un caracter practico a un proceso que podria resumirse en el cuidado del
gue participan todos los implicados en la elaboracion, el transporte y el servicio de esa preciada JERA
bebida que es la cerveza Estrella Galicia, con el objetivo de que siempre llegue al consumidor bajo o
condiciones de calidad optimas.

José Luis Olmedo 29
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de-Kioto

ntifico generalizado en

torno a la idea de gque nuestro modo de produccion y consumo
esta generando una alteracion climatica, un calentamiento global

gue, sl no se toman medidas de inmediato, provocara serios
Impactos ambientales y socioeconomicos.

¢ Qué es el Protocolo de Kioto?

El aumento en la ¢concentracion de gases de
efecto invernadero en la atmdsfera debido al de-
sarrollo industrial es considerado comao™uno de
los principales causantes del cambio climatico.
Ante la gravedad del problema, en 1988 se creo
la Comision Intergubernamental sobre Cambio
Climatico de las Naciones Unidas cuya funcion
era comprender y evaluar el riesgo de este cam-
bio climatico.

La Cumbre de Kioto de diciembre de 1997, enmar-
cada dentro del Convenio Marco sobre Cambio
Climatico de las Naciones Unidas, concluyo con la
adopcion del Protocolo de Kioto, que consiste en
una serie de medidas encaminadas a la reduccion
de emisiones de gases de efecto invernadero por
los paises industrializados, incluidos los de la anti-
gua URSS.

El Protocolo de Kioto entra en vigor en enero de
2005, tras una reciente ratificacion por Rusia, al
cumplirse los requisitos de ser ratificado por un
minimo de 55 paises que, en conjunto, sean res-
ponsables del 55 % de las emisiones de CO, en
1990.

cTienen todos los paises las mismas obli-
gaciones?

En una fase inicial, el Protocolo no obliga a los pai-
ses en vias de desarrollo, dadas sus reducidas

emisiones por habitante, al igual que ocurre con
China e India, pese a ser globalmente grandes
potencias contaminadoras. Los paises industria-
lizados, con el 20% de la poblacion mundial, son
responsables de mas del 60 % de las emisiones
actuales, y de la practica totalidad de las emisio-
nes historicas.

El compromiso de reduccion es diferente en cada
pais, dependiendo de su situacion tecnologica y
el estado de crecimiento econdmico que presen-
te. Asi por glemplo, en paises como Espana, en
el primer periodo se ha permitido incrementar las
emisiones respecto del nivel 1990 por considerar-
se necesario para su desarrollo.

Por ello, la reduccion global acordada es del 5,2%
para los paises industrializados, desglosandose
en las siguientes proporciones para cada pais:
un 8 % para el conjunto de la Union Europea, un
7 % para EE UU y un 6 % para Japdn y Ucrania,
mientras que la Federacion Rusa y Nueva Zelan-
da se comprometen a mantener sus emisiones
de 1990.

< Qué va a reducir Kioto?

El compromiso obliga a limitar las emisiones con-
juntas de seis gases CO2, CH4, N20, compues-
tos perfluorocarbonados (PFC), compuestos
hidrofluorocarbonados (HFC) y hexafluoruro de
azufre.



<Como afecta Kioto a la fabrica de Estrella Galicia?

El primer periodo de Kioto comenzd el 1 de ene-
ro de 2005 vy, aungue inicialmente las instalacio-
nes de la fabrica no estaban afectadas por la Ley
1/2005 que regula el régimen de comercio de los
derechos de emision de gases de efecto inverna-
dero, las modificaciones introducidas en la misma
ocasionaron que las instalaciones de combustion
con una potencia térmica nominal superior a 20
Mw como la que disponemos, resultasen afecta-
das.

Por ello, en el mes de mayo de 2005, Hios de
Rivera presento la correspondiente solicitud de
autorizacion de emisiones de gases invernadero
ante la Conselleria de Medio Ambiente de la Xunta
de Galicia, que nos fue concedida el 8 de julio de
ese mismo ano.

Teniendo en cuenta que con la entrada en vigor
del protocolo se establecic un régimen comunita-
rio de comercio de derechos de emision, también
en el mes de mayo de 2005 fue preciso solicitar
para la fabrica una asignacion de los mismos, que
se aprobo en 22596 Tm de CO, para los afos
2006 y 2007,

A partir de agui, teniamos el importante reto de
cumplir con la asignacion gue nos correspondia o
asumir los costes de las penalizaciones derivadas
de su incumplimiento que se cifran en 40 euros/
Tm. Pero esta ultima circunstancia en ningun caso
se va a producir dado que el control ambiental
de nuestras instalaciones permite determinar las

cantidades de CO, que emitimos a la atmdsfera
a lo largo del afic 2006 vy los resultados son muy

favorables.

Pero aun teniendo la seguridad de que vamos
por buen camino, fieles a nuestra politica am-
biental, los objetivos en la actualidad se centran
en seguir mejorando y contribuyendo al logro de
las expectativas creadas en Kioto hace ya casi
diez anos. Para ello, afrontaremos una inversion
1,9 millones de euros para la ejecucion del pro-
yecto de cambio de combustible y recuperacion
energetica, lo que permitira reducir de forma
muy considerable el volumen de gases de efec-
to invernadero que nuestras calderas vierten a la
atmaosfera.

Un nuevo periodo de Kioto se iniciara en enero de
2008 v, por ello, el Estado Espariol ha elaborado
el correspondiente Plan Nacional de Asignacion
que determina la cantidad total de derechos de
emision que preve asignar durante dicho periodo.
Esto implica que, ademas de tramitar una nueva
solicitud de derechos de emision para nuestra ins-
talacion antes del 31 de diciembre de 20086, para
el periodo 2008-2012 debemos seguir trabajando
en nuestra gestion ambiental, teniendo en cuenta
las mejores tecnologias disponibles y analizando la
viabilidad de implantacion de las mismas, con el fin
de asegurar en todo momento las directrices mar-
cadas por los sucesivos Planes Nacionales que, tal
y como preven todos los expertos, seran cada vez
mas restrictivos.
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“Quien obra puede equivocarse
pero quien no hace nada
ya estd equivocado”

Santiago Alberione

; 'Gaiici_a_(A Coruna, Lugo, Ou




Javier Limon

Nacido hace 33 anos en Madrid, Limon sefiala que en
los veranos pasados con su familia en Andalucia se
fue mezclando con el cante autéctono de Huelva, el
fandango. Y asi, mientras en Madrid estudiaba en el
Conservatorio, con esos vigjes empezo desde muy
joven a mezclar flamenco y musica clasica. Pero
cuenta su historia que, recien instalado en Nueva
York para estudiar, empezo a beber del blues y

del jazz, y termind de darse cuenta de que por
donde tenia que empezar era, justamente por el
flamenco.

Al primero de los grandes del flamenco que
conocio Limon, antes que a ningun otro, fue

a Paco de Lucia y desde entonces no se han
separado. Con el tiempo llegaron Bebo Valdés
y El Cigala, Andres Calamaro, el mitico trom-
petista Jerry Gonzalez, el Niho Josele, Concha
Buika y muchos otros.

Empieza su carrera profesional componien-

do temas flamencos para artistas como Enrique
Morente, Estrella Morente, Remedios Amaya, Potito,
Montse Cortes... Y tras esta primera etapa empieza
su carrera como productor. Entre sus trabajos mas
destacados figuran Cositas Buenas de Paco de
Lucia, Lagrimas Negras de Bebo y Cigala, El Pe-
gueno Reloj de Enrique Morente, Nifio Josele, La
Rosa Blanca de Montse Cortes o el reciente nuev
trabajo de Luz Casal.

Desde 2003 ha realizado grabaciones en
Palestina, Bogota, Bristol, Paris, Bahia,
Buenos Aires, Nueva York, Marruecos...

Y ello le ha llevado a crear un sello musical
propio, Casa Limon, sobre la base de la
multiculturalidad y el asentamiento

en las raices.

Con cuatro premios Grammy en su haber,
Javier Limon apuesta por la musica a se-
cas, esa que escapa de las categorias y los
estudios de marketing. Asi es la musica gue
le gusta grabar. Y asi es como suena todo lo
gue sale de Casa Limon proyecto que cuen-
ta con el apoyo de Estrella Galicia.
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Padel Tour Lstrella Galicia
Estrella Galicia
en Madrid

El Club Las Rejas de Majadahonda de Madrid fue el
escenario del Padel Tour Estrella Galicia gue tuvo lugar
entre el 16 y el 22 de octubre. Mas de 300 pargjas
participaron en un torneo gue cada afo va ganando
mayor reconocimiento en el mundo de este deporte.
Los ganadores obtuvieron su peso en cerveza al tér-
mino del campeonato.

Ferla Hlstomca de Artemo

Del 13 al 15 de octubre se celebrd la Feria Histérica 1900
de Arteixo que pretende trasladar al visitante durante

un fin de semana al ambiente cultural, social y Iidico

de principios del siglo XX. Mas de 20.000 personas se
dieron cita en esta localidad para disfrutar de las multi-
ples actividades previstas dentro de un entorno ambien-
tado segun los usos y costumbres de la época. Una de
las grandes atracciones de esta edicion fue el camién
antiguo de Estrella Galicia que congrego a su alrededor
a multitud de curiosos.

International Wine
Fair de Miami

Mas de 5000 visitantes acudieron a la Inter-
national Wine Fair que se celebré en Miami
el 11 y 12 de noviembre. Esta exhibicion
incrementa su prestigio afno a afo y, en esta
ocasion, logrd reunir a 400 bodegas de 16
paises en un encuentro imprescindible den-
tro del mercado de bebidas norteamericano.

Una cita a la que no faltaron los productos -
de Hios de Rivera. Nuestr_ns productos estuvieron presentes en la exhibicion.

lideres del sector de la restau-
racién y 9 de cada 10 empresas
entre los lideres del sector de la
restauracion colectiva. Se desa-
rrolla en un area de 60 000 M2 y
cuenta con 950 stands.

Feria Hostelco

La feria Hostelco, que tuvo lugar
en Barcelona entre el 21y el 25
de octubre, es una referencia
en Europa para el sector de la
hosteleria y restauracion. Mos-
trando las ultimas novedades
en maguinaria, equipamiento,
productos y servicios.

Hostelco es uno de los even-
tos mas importantes del sec-
tor como no podia ser de otra
forma, Hijos de Rivera conto
una presencia destacada en la
La feria acoge a 9 de 10 cada exhibicion.
empresas entre los lideres del
sector de la hosteleria, 8 de

“uosq& cada 10 empresas entre los
Hostelco es una cita imprescindible para los pi'ofesionales del sector.
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Ti S10UE TIENES ESTRELLA
Animate aparticipar. .

Wuestra revista Mundo Estrella es fruto del trabajo

y la implicacion de muchos empleados de Hijos

licia.com

&

de Rivera y sabemos que la inica forma de que
tenga exito es con tu colaboracion. Por eso te

pedimos que hos envies quellas carfas,

comentarios, opinionesgé

que se publicasell

e fe gustaria

comuhicacion@estrellag
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LA CORUNA
PLAYA CLUB

SABADO 24 MARZO
00:00 H

PRECIO: ANTICIPADA 14€
(PORTOBELLO + NONIS),
TAQUILLA 16€

PLAYA CLUB

PRECIO TAQUILLA:
INTRO + DRINK 12€

| Galicio |

ESFEC

.ﬁmava club
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El pasado 22 de diciembre se
celebrd una nueva edicion de los
Premios de la Musica Maketon
Estrella Galicia en la Sala La Fa-
brica de Chocolate Club de Vigo.
La gala, presentada por Laura
Fontan y Pablo Puga, fue segui-
da por mas de 500 personas que
pudieron disfrutar de la actuaciéon
de los grupos Elodio y los Seres
Queridos y Heissel.

El premio a la Trayectoria Musi-
cal y Artista Local fue entregado

a Eladio Santos, musico que
actualmente se identifica bajo

el nombre de Elodio y los Seres
Queeridos. El galarddn al Mejor
Productor recayo en Ivan Vivas de
Mix-Plus Estudios y el Mejor Disco
fue Foolproof del grupo Aphonnic.
A su vez, el premio al Mejor Directo se concedié al grupo
Pacifico y la Mejor Maqueta la firnaron The Blows. Por
ultimo, el premio especial Maketdn Estrella Galicia 2006
recayo en la sala A Reserva Rock por su tradicional apo-
Yo ala musica emergente.

Los unicos premios musicales gallegos

Siete son los afios que se lleva celebrando la
sala del MAKETON ESTRELLA GALICIA. Co-
menzo en el afio 2000 como una fiesta que
reunia a toda la escena musical local y poste-
riormente se ha convertido en una gala en la
que se conceden los primeros y Unicos pre-
mios musicales gallegos.

La iniciativa ha creado todo un precedente en
el panorama musical, no solo local, sino que
se ha convertido en una referencia a nivel au-
tonomico. Totalmente consolidados, estos
premios siguen siendo una firme apuesta para
apoyar y potenciar la musica mas cercana, la
que se hace en Galicia.

El festival contd con gran éxito de convocatoria.

\

gallego

CD Maketon

El CD promocional de la Gira 2006
Maketon Estrella Galicia contiene 12
grupos y artistas locales que este ano
han actuado en los
conciertos organiza-
dos en la Gira. Este
CD tambien incluye
una pista de datos
con las mejores ima-
genes y un tema en
directo del grupo
Portrait  grabado

La segunda edicion del Festival 981
Son Estrella Galicia, que se celebrd
el 3 y 4 de noviembre, resultd todo
un éxito de convocatoria. Mas de
1500 personas acudieron al Playa
Club de A Corufa para disfrutar

de la musica de 21 reconocidos
artistas del panorama nacional e
internacional. El cartel contaba con
la presencia de musicos como
Donnacha Costello, Dj T y Codec &
Flexor dentro de un festival Unico
en Galicia en su apoyo a la musica
alternativa e independiente.
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Mobiliario y servicios de

tecamoficinas
equipamientd-para oficinas,
tecamhosteleria
colectividades,
tecamgeriairia
hosteleria, restauracion,
distecar
espacios de ocio, residencias,
ofiprecios

hospitales y centros geriatricos.

rupotecam

mobiliario@tecam.es  Gambrinus, 47 (Agrela)
www.tecam.es 15008 La Coruna (Espafa)
Tifs. +34 981 260 666
+34 981 267 740
Fax +34 981 279 228




Preparacion.

Limpiamos el lomo de buey y lo cortamos en tacos
de unos 250 gr cada uno. Ponemos el vino tinto a
fuego suave para reducirlo. Separamos la carme de

| la piel de las ciruelas pasas y lo sumamos al vino para
conformar la salsa. Ahadimos el caldo de carne vy 1o
dejamos hervir hasta que se reduzca a la mitad. Li-
gamos con el espesante instantaneo a gusto vy, por
ultimo, agregamos los anacardos troceados.

Limpiamos las setas, las picamos y salteamos con un

diente de ajo en una sarten con un poco de acei-

te. Metemos en el homo durante unos 10 minutos a
| 160° con un chorrito de vino de Mencia.

Se pica otro diente de ajo bien fino con la cebolla y el

puerro, y lo salteamos a fuego con un poco de acei-
| te. En cuanto ablande, le anadimos el pimiento cor-

tado en tiras y lo dejamos hacer. Trituramos todo vy
| ponemos a punto de sal.

Freimos las patatas en abundante aceite bien calien-
te hasta gue tomen un bonito color dorado.

Hacemos la carne en una sarten con un chorrito de
aceite de oliva dorandola por todos los lados. Intro-
ducimos en el horno con un poco del vino reducido
previamente entre 6 y 12 minutos (dependiendo del
punto de la carne) y dejamos reposar 2 minutos al
salir del horno.

gastronomia

Lomo de cebon Gallego al mencia Ponte da Boga

% Ingredientes:

Para 4 personas:

Lomo de buey gallego 1kg
Ciruelas pasas 3 un.
Anacardos 60 gr
Vino Mencia Ponte da Boga 2 vasos
Caldo de carne 2 vaso
Patatas para freir 400 gr
Aceite de oliva virgen Y2 vaso
Mezcla de setas 200 gr

Cebolla 1 un.
Blanco de puerro

Ajo 2 dientes
Pimientos asados 150 gr
Espesante instantaneo c.s.

Sal Maldon A gusto
Pimienta negra A gusto

Presentacion:

Anadimos a la carne un poco de sal maldon en crista-
les y pimienta negra recien molida. Presentamos con
la crema de pimiento debajo de la carne, las setas a
un lado y las patatas con un poco de crema y unos
trozos de anacardo encima. Salseamos todo con la
reduccién del vino de Ponte da Boga.

Maridaje:

Hemos elegido una de las carnes mas representati-
vas de la calidad de la cabafa gallega para maridarla
con uno de sus vinos mas especiales. La combina-
cion de la carne con las salsas hace que esta pre-
paracién combine muy bien con los sabores frescos
y dulces del vino y del pimiento asado, encontrando
su mayor contraste con el astringente que el vino
nos deja en la boca a cada sorbo. El ahumado del
pimiento complementa este plato, confiriéndole un
caracter muy personal. Es un plato sabroso que ves-
tira cualquier mesa de calidad y contraste. No dejes
de probarlo...
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Avda. Primo de Rivera, 3 Telf.34 981 169 191 miembro de :
15006 La Corunia (Espana) Fax.34 981 247 908 Q'i ravel
viajesorzan.com viajesorzan@viajesorzan.com Advisors

viajesorzan.com
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Avd. Primo de Rivera, 11-2° Izda. Telf. 34 981 900 700 o G
15006 La Coruiia (Espaiia) Fax. 34 981 152 747 /
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Con mas de 4 millones
de habitantes, Sidney es
la capital de Nueva
Gales del Sur, la ciudad
mas grande y mas
antigua de Australia,
establecida por los
primeros colonos en
1788, que toma su
nombre de Lord Sydney,
en aguel entonces
ministro de interior
britanico. Es una ciudad
brillante y vibrante,
construida alrededor de
una de las bahias mas
hermosas del mundo,
gue combina un
corazon cosmopolita
con docenas de playas
espectaculares
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Los habitantes de Sydney son llamados Sydney-
siders. Alrededor de un 70% de ellos nacieron
en Australia pero la mayoria tienen antepasados
britanicos. Todas las culturas se pueden encon-
trar en Sidney gracias a su gran concentracion
de inmigrantes y estudiantes internacionales.
Cientos de miles de europeos y mas reciente-
mente muchos asiaticos se han establecido en
la ciudad. Ademas, tiene miles de habitantes de
origen Aborigen australiano.

El Centro esta compuesto por largas avenidas
y rascacielos con oficinas y comercios. Para los
primerizos, la Torre Centrepoint es el lugar
para ir. Desde la cima se puede disfrutar de 360
grados de vista. Como toda gran ciudad, el cen-
tro es frenetico. Disfrute del teatro, baile, opera,
conciertos y espectaculos en los pubs. Kings
Cross ofrece entretenimiento nocturno en bares
y discotecas. Para el cine y una comida, dirjase
a George Street, y para conciertos, al Sydney
Entertainment Centre, a unos pocos pasos. Para
aquellos gue buscan animacion, la ciudad es un
paraiso.

Después de su visita a la Torre, es facil encontrar
Circular Quay, localizado al lado del océano, frente
al centro, Esta zona cuenta con gran concentra-

J El Harbour Bridge atraviesa la bahia de Sydney

cion de turistas con sus vistas del Opera House
y el Harbour Bridge. Usted puede tomar un ferry
hacia el otro lado de la bahia, incluyendo Manly,
un suburbio muy famoso por su playa y estilo de
vida. Estos botes son una muy buena forma de
ver Sydney desde el oceano. A la izquierda de
Circular Quay, y justo antes del Harbour Bridge,
usted encontrara un lugar llamado The Rocks.
Es la parte vieja de la ciudad, tan vigja, que fue en
realidad el lugar donde el Capitan Cook desem-
barco. Hoy es un area llena de calles coloridas y
edificios restaurados con elegancia que alberga
una gran gama de restaurantes, espectaculos y
tiendas especializadas.

La Opera de Sydney se ha convertido desde
su inauguracion en 1973 en el emblema de la
ciudad y uno de los lugares mas fotografiados.
Alberga las companias australianas de opera,
ballet y teatro y la Orquesta sinfonica. El edificio
tiene una estructura organica muy caracteris-
tica en forma de ‘velas' con azulejos blancos.
La historia de este edificio es muy interesante

y larga, llena de controversias, nacionalismo, e
intriga. Llevo 14 anos terminarlo y muchas veces
la construccidn fue detenida y casi destruida
por los que se oponian al concepto. La arqui-
tectura impresiona desde cada angulo que se



Opera de Sydney

mire. Por la noche, cuando se encienden las
luces, el efecto es espectacular. Usted pue-

de caminar alrededor y pararse en uno de los
muchos cafés y restaurantes cercanos, o ir en
visita guiada dentro para ver las impresionantes
instalaciones.

El Sydney Harbour Bridge fue construido
en 1932 y es el primer puente del puerto. En su
dia fue el puente de un solo arco mas grande
del mundo y conserva una belleza muy espe-
cial. Para aguellos que no tengan problemas
de vertigo, el tour guiado puede ser una gran
experiencia.

A la izquierda del Harbour Bridge, Darling
Harbour es otro lugar turistico que no se
puede perder. Cuenta con muchas atracciones
interesantes, incluyendo uno de los mejores
acuarios de agua salada del mundo. El Acuario
Sydney es el lugar para ir y vérselas personal-
mente con los monstruos de los mares aus-
tralianos, como el cocodrilo de agua salada y
los tiburones gigantes. Cerca esta un enorme
complejo de Shopping con souvenir, cafés y
restaurantes, asi como el Museo Maritimo en
el que se pueden ver verdaderas joyas de la
antigua navegacion.

Capital: C

Poblacion
de habita

Superficie: 7.
Idioma: ing
Moneda: dolar australiano

Forma de gobierno:

Monarca:

PIB per Capita: L

Otra opcion interesante en Sidney se encuentra
en Chinatown, centro de la comunidad china
en Sydney que se instald en la zona del sur de la
ciudad en el siglo XVIIl. Hoy en dia es un centro
cultural y comercial, del que destaca el mercado
gue llena de actividad sus calles el fin de sema-
na. Tambien el Parque Olimpico, a 20 km de
la ciudad, es digno de visitar. Fue la sede de los
Juegos Olimpicos de 2000 y alberga los estadios
y edificios deportivos.

La playa de Bondi, al sur de la ciudad, es la
mas famosa de Australia, sobre todo para los de-
portistas a los que atrae el surf, windsurf o el vo-
leibol. El agua de mar es muy clara y impia y tiene
redes de proteccion para tiburones. En verano la
playa se llena de gente que ocupa la multitud de
cafes, restaurantes y night clubes de sus calles.

Al oeste de Sidney, The Blue Mountains son
un lugar fabuloso para pasar el dia. A una hora
de la ciudad, la belleza de sus montafas y gar-
gantas es espectacular. Los arboles de euca-
liptos liberan un aceite fino, que le da a las hojas
una luz azul, caracteristica de la region cuando
toman contacto con la luz solar. Hay muchos
senderos para caminar disponibles para aquellos
alos que les gusta explorar la flora y fauna local.
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Despues de unos adversos anos 40, la aper-
tura econdmica experimentada por Espana en
la decada posterior influy® de forma decisiva
en la evolucion de la produccion de la fabrica
de La Estrella de Galicia. En los 50 se desatd
el consumo de cerveza tras las penurias de

la postguerra, fenomeno estimulado por lo
atractivo de los envases. Especialmente du-
rante la primera mitad de la decada, asistimos
a un importante incremento de las ventas

asi como de la capacidad productiva,
impulsada por diversas inversiones en

la renovacion de la planta.

Por otra parte, durante esta época se estimuld
la competencia entre las empresas cervece-
ras y se afrontaron mejoras con el objetivo de
ampliar el mercado tradicional y de llegar a
lugares desabastecidos en la postguerra.

1951- Tratado de Paris, que constituye la Comunidad del Carbon
y del Acero, entre Bélgica, Francia, Alemania, Italia, Luxemburgo
y los Paises Bajos. Nacen Pedro Almodovar y Arturo Pérez-Re-
verte.

1952- Isabel II' de Inglaterra es proclamada reina. Fallece Evita
Perén.

1953- Fin de la guerra de Corea. Fallece Stalin.

1984- Primer trasplante de rifién. Elvis Presley® publica sus prime-
ras canciones. Heminway gana el Premio Nobel de Literatura.

1958- Firma del Pacto de Varsovia. Espana ingresa en la ONU y
en la OCDE. Fallecen Albert Einstein y James Dean.

1956- El Marruecos espanol logra la independencia. Primer Fes-
tival de Eurovision®. Israel invade la peninsula del Sinal, Primera
Copa de Campeones de Europa que gano el Real Madrid.
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19B%7- Se crea la Comunidad Econémica Europea. La URSS reali-
z6 el primer lanzamiento al espacio de un ser vivo, la perra Laika®
en el Sputnik 2. El FC Barcelona inaugura su nuevo estadio, el
Camp Nou.

1988- Juan XXl toma posesion como Papa. Creacion del Parla-
mento Europeo en Estrasburgo. Enric Bernat funda la compania
Chupa Chups®. Brasil gana su primera Copa Mundial de Futbol,

1959- Triunfo de la Revolucion cubana, Fidel Castro® toma el po-
der. Se estrena "Con faldas y a lo loco”, de Billy Wilder. Otorgan el
Premio Nobel de Medicina a Severo Ochoa.

1960- Se constituye la OPEP en Bagdad. EE.UU inicia su blogueo
comercial a Cuba. Se estrena "Espartaco”, de Stanley Kubrick.
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