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2006 sera un afio muy importante para
toda la Compariia. Nuestro Centenario supone
un hito que, mas alla de su relevancia en si,
nos arrastra hacia infinidad de expectativas,
sentimientos y emociones.

De entre todas ellas me gustaria destacar dos:
“Orgullo” y “Agradecimiento”. Orgullo por la
permanencia que supone haber sido capaces
de cumplir cien afios y agradecimiento a aque-
llos que han hecho posible que entre todos lo
hayamos logrado.

Haciendo un balance del recorrido hasta nuestros dias nos encontramos
a sucesivos responsables y protagonistas de esta historia que comenzo
hace ahora cien afios, que hoy celebramos, pero que no es mas que la
puesta en escena de todo un recorrido empresarial. Las felicitaciones las
recibimos aquellos que tenemos la responsabilidad y la satisfaccién de
vivir este momento, que no tendria lugar sin el esfuerzo de muchas fami-
lias y generaciones durante cada uno de los 100 afios que nos preceden.

En 1906 tras un periodo de emigracidén en Veracruz, México, nuestro fun-
dador, D. José Maria Rivera Corral, inicié una andadura empresarial en lo
que el mismo definia como sus “tres negocios”: Agua, Hielo y Cerveza,
los tres con valor en si mismos, pero a la vez altamente complementarios
entre si.

Mas alla de su actitud emprendedora, fueron su constancia y una apues-
ta empresarial por encima de intereses personales las que consiguieron
no sodlo la supervivencia de la Compafia sino su consolidacion. Tras cua-
tro generaciones en la gestion y no pocos avatares, la actual Direccion
intenta mantenerse fiel a esa filosofia que nos ha unido durante estos cien
anos y que ha ayudado a conservar nuestra idiosincrasia y caracter, per-
mitiendo que seamos innovadores desde la tradicion y cercanos en nues-
tro crecimiento, constituyendo hoy en dia la corporacion empresarial que
somos.

Preparados para afrontar el futuro con la experiencia de nuestra trayecto-
ria y energias renovadas para proseguir el camino en un reto continuo, nos
encontramos con que decisiones estratégicas tomadas hace cien afios
siguen siendo hoy en dia mas vigentes que nunca. Creo que conservamos
la misma o algo de la audacia y el valor de nuestro fundador, cuyo legado
nos empenaremos en perpetuar. Pero, sobre todo, considero importante
la conservaciéon de aquellos valores que se han convertido en la médula
espinal de la Compariia y que seguro nos acomparnaran en el futuro.

JOSE MARIA RIVE
Director General
HIJOS DE RIVERA S.A.
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S.M. el Rey
inauguro los
actos de
celebracion del
Centenario

Descubrimiento de la placa conmemorativa
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u Majestad el Rey abric ofi-
cialmente los actos del
Centenario de Estrella
Galicia a través de una visita a
nuestras instalaciones en A
Coruna el pasado 4 de noviem-
bre. A su llegada, fue recibido por

los directivos de la compania y
diversas autoridades entre las
gue se encontraba el Presidente
de la Xunta de Galicia, D. Emilio
Péerez Tourifio, la Ministra de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion,
DrRa. Elena Espinosa, la Pre-
sidenta del Parlamento Gallego,
Dna. Dolores Villarino, el Dele-
gado del Gobierno en Galicia, D.
Manuel Ameijeiras, y el Alcalde de
la ciudad, D. Francisco Vazquez.

D. José Maria y D. Ignacio Rivera conversan
El recorrido por las instalaciones con Su Majestad y el Presidente de la Xunta
comenzo con el descubrimiento
de una placa conmemorativa por
parte de D. Juan Carlos. A conti- - | ) :
nuacion, realizé una visita a la S & % '
fabrica en la que tuvo la oportuni-  § ) 3
dad de conocer mas de cerca el
proceso de elaboracién de la
cerveza asi como la larga historia
de nuestra compafia. La empre-
sa regalo al monarca una colum-
na muy especial, una Sibila de
Sargadelos, pieza Unica elabora-
da para la ocasion.

En todo momento, el monarca
demostrd un gran interés por la
evolucion de la empresa y depar-
tio animadamente con todos los
presentes tanto durante el reco-
rrido como durante el aperitivo
que cerro el acto. Su Majestad se
mostro gratamente impresiona-
do por el nivel tecnoldgico de las = ; g
instalaciones y no dudd en felici- ; . s
tar a los directivos en este senti- . pe— yé
do, deseandoles un futuro lleno : R &
de éxito . . ?mg«.:a&\\s&-ﬁm ! 4 #t

Momento del recorrido por fabrica
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Un dia
muy

especial

Cumplir cien anos supone de por
si un buen motivo para el orgullo
pero es dificil encontrar un mejor
modo de llevar a cabo la apertura
de actos de celebracion que con
la visita de Su Majestad el Rey D.
Juan Carlos.

Su Majestad saludd personal-
mente a accionistas, directivos y
personal de fabrica en diversos
momentos de su recorrido y to-
dos tuvimos la oportunidad de
realizar una foto de grupo con él y
las autoridades que le acompana-
ban en la zona de envasado.

No muchas empresas en nuestro
pais cuentan con el honor de
haber recibido en sus instalacio-
nes al monarca y todos los que
participamos del proyecto em-
presarial de Hijos de Rivera valo-
ramos de un modo muy especial
que haya decidido formar parte

del recuerdo de nuestro primer

D. Juan Carlos y las 5

autoridades en el laboratorio Centenario @

febrero 2006




 Hay un detalle que hace perfecta una buena comida
- o un buen café. La compania de un buen aguardiente.

El Orujo de Galicia, el licor de hierbas vy el licor cafée,

tres sabores que son una sena de identidad
de nuestra tierra.

VENZA

El sabor tradicional de Galicia,
vestido de modernidad.

COR

SALICIA
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'&%@m calidade

S. Galega S.L. Chantada - Galicia - Espafia *

Comercializado por HIJOS DE RIVERA S.A. :
Tfno:981 901 911 comercial@estrellagalicia.eshks




2| Hotel Barceld

D. l_ o Rivera dulame la p ntacion 8

Nuestro Cemenamo despemo gmn expeetaolon entre la prensa

La prensa acudid masivamente a la presentacion de los hacer publico el logotipo que nos identificara durante el pro-
actos y el logotipo del Centenario que se celebré el pasado  ximo afio. En la rueda de prensa, D. Ignacio Rivera estuvo
19 de octubre en las instalaciones del Hotel Barcelé de acompanado por Xaime Cabanas, autor del logotipo, quien

Corufa. En dicho acto, D. Ignacio Rivera tuvo la oportuni-  explicé a los presentes la simbologia que trata de represen-
dad de comunicar alguna de las actividades previstas y de tarsudisefio @

odos pudimos ver por primera
n d > reparto que ha sido restaurado con

Los consumidores de Estrella
Galicia son los principales prota-
gonistas de la celebracion delf‘”"‘""““"‘“““"“"“"'- -
Centenario y, por ello, se han'
tomado en especial consideracion ¢ ~
las sugerencias gue han transmiti- .44
do du?ante la promocion Tu como thl ella
lo celebrarias que concluyo el N
pasado diciembre. En total se han el = ;
recogido 5000 ideas de 3800 par- ot Ll
ticipantes. La mayoria se canaliza- LB U 0. 6
ron a traves de la pagina web y
muchas son coincidentes a la

i hora de pedir conciertos. cerveza

| gratis y promociones para con-

. memorar nuestro aniversario @

CENTENARIO

1 O Hijos de Rivera s.a. febrero 2006




El dirigible de Estrella Galicia sobrevuela

Santiago
de Compostela

El dirigible de Estrella Galicia

tuvo una puesta de largo por
todo lo alto en el marco incompa-
rable que ofrece la Plaza del Obradoiro
de Santiago de Compostela. El pasado 11

de noviembre, el zeppelin despego¢ frente a
la Catedral y sobrevold la zona monumental
de la ciudad acompafado por dos globos
aerostaticos en los que la prensa pudo dis-
frutar del trayecto.

El acto fue espectacular y numerosos curio-
sos y turistas se congregaron en la plaza
para disfrutar del despegue y hacer fotos del
dirigible de aire mas novedoso construido en
Espana, con 43 metros de eslora y 18 de
altura.

El zeppelin generd una gran expectacion en
Santiago y durante todo el afo del
Centenario seran muchos los que tendran la
oportunidad de verlo sobrevolando diferen-
tes celebraciones de relevancia @

febrero 2006

segun su director, bus

. produccion de obras

Aquarium Finisterrae de

cion de “De Profund

de animacigp dirigido por Miguelanxo
musica compuesta Nani Garcia, que Ct
con Estrella Galicia ¢ productor financi

ara en otofo de 2006
¢ complicidad de aquellos?
espectadores capaces de sentir la emociéon en una

argometraje se

;. belleza de caracter lirica, intimista y de ambiciones
® poeticas, en lo que es un homenaje a los océanos,
al mar. /

Se trata de un ti‘abajc hecho desde Galicia, pero
- con un lenguaje universal que ha recibido el apoyo

que otorga el Fondo Eur para impulsar la
europeas de

especial interes @

Hijos de Rivera s.a. ] ]



Nueva Imagen

El sabor de siempre con una nueva imagen

Hijos de Rivera renueva la imagen de su marca
mas conocida para iniciar su segundo siglo de vida
con un espiritu mas moderno e innovador.

Estrella Galicia cumple 100 afos, un hito que no
muchas empresas alcanzan a celebrar y que supo-
ne un motivo de orgullo para la compania, asi
como un reto de adecuacién a los tiempos sin
dejar de lado la tradicion y el conocimiento que ha
permitido que en 2006 se alcance este importante
aniversario.

Desde 1998, afio del ultimo cambio, Estrella Galicia
Especial, la marca mas reconocida de nuestra com-
pania, ha mantenido una imagen muy definida con la
que se llevd a cabo un proceso exitoso de expan-
sion en Espana y los mercados internacionales de la
mano de la cuarta generacion de la familia Rivera.

Tras varios anos identificandose con la misma ima-
gen, Estrella Galicia no ha encontrado un mejcr

momento para renovarse e impulsar la marca que
el ano de celebracion de su Centenario. Esta deci-
sion ha sido apoyada por multiples sugerencias
recibidas durante la campana Tu como lo celebra-
rias, a traves de la cual los consumidores han
expresado su opinion acerca de la mejor forma de
conmemorar el aniversario de la compafnia.

Este cambio pretende transmitir una imagen
moderna y actual de la marca pero sin perder sus
tradicionales sefias de identidad. Afecta a todos
los envases (botellas y latas) y packs de Estrella
Galicia Especial, tanto los destinados para hostele-
ria como para alimentacion, e incluye por primera
vez un nuevo formato: la botella de 20 cl. long neck
(el formato long neck podia encontrase hasta
ahora solo en la botella de tercio).

Con esta transformacion, Estrella Galicia demues-
tra que, a pesar de su larga trayectoria, su cerve-
za es mas joven que nunca @

En 1906 D. Jose
Maria Rivera Corral
regresa Meéxico y
funda “La Estrella
de Galicia”

D. Raman Rivera,
hijo del fundador,
es uno de los pri-
meros espanoles
en obtener el titulo
de Maestro
Cervecero.

Hijos de Rivera s.a.

Tras las guerras
civil y mundial, la
segunda genera-
cion asume la
direccion de la
Compania

En los 50 se auto-
matiza la fabrica
para garantizar la
calidad y una
demanda que
alcanza ya los 10
millones de litros.

febrero 2006

Los nietos del fun-
dador contindan la
ampliacion y
modernizacion de
la fabrica original
que ya se queda
pequena.



Ahora todo el estilo
y la comodidad
de la long neck en 20 cl.

Se traslada la fabri-
ca y en su lugar
queda una de las
cervecerias mas
emblematicas de
Espana, la cervece-
ria de Estrella
Galicia.

Lanzamiento de
Estrella Galicia
Especial Rivera.

Una lata que se

actualiza sin

perder la tradicion

La cuarta genera-
cion comienza la
expansion de la
compania por
Espana y mercados
internacionales.

Estrella Galicia cumple 100 aries convertida en un icono
de nuestra cultura'y de nuestra manera'de ser.
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El pasado 16 de diciembre todos nosotros tuvimos
ocasion de celebrar la Cena de Navidad 2005. Este
ano con un aliciente especial ya que tuvo lugar a
escasos dias del inicio de nuestro Centenario, algo
que pudo notarse en el desarrollo de todo el evento.

Este ano, personal y jubilados, en total unas 430 per-
sonas, se reunieron dentro de las instalaciones de
fabrica para realizar la tradicional foto de familia. La
sorpresa vino dada por la aparicién de un antiguo
camion de reparto restaurado que sirvid como excu-
sa para disfrutar de una pequefa puesta en escena
alrededor del vehiculo.

La cena se celebro en el Pazo de Vilaboa, un entorno
espectacular decorado especiamente para la oca-
sion. D. José Maria Rivera realizo el discurso de aper-
tura e hizo un recorrido por la historia de la compania
en los ultimos cien afios, destacando el esfuerzo, la
voluntad de superacion y la ilusion que han guiado el
devenir de Hijos de Rivera, y subrayando el orgullo
que supone alcanzar un aniversario tan especial. A
continuacion, tuvimos la oportunidad de conocer de
primera mano algunos de los actos previstos para la
celebracion del Centenario a través de la interven-
cion de D. Ignacio Rivera. Por otra parte, D. Enrique
Dominguez, Presidente del Comité de Empresa,

D (o cotrala ¥ G !
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aprovecho la oportunidad para hacer publica una ini-
ciativa que pretende ser un reconocimiento del per-
sonal hacia la familia Rivera y que arrancé los aplau-
sos del publico asistente: el cambio de nombre de la
cale donde esta ubicada la fabrica por el de nuestro
fundador, D. José Maria Rivera Corral,

El momento mas emotivo de la noche tuvo lugar
durante la entrega de calderas a los jubilados. Todos
ellos subieron al escenario a recoger el merecido
galardon tras escuchar un breve perfil de su trayec-
toria en la compania que destacaba su dedicacion y
espiritu de trabajo asi como su companerismo.

Tras la cena, pudimos disfrutar de la actuacion del
mago Jorge Blass, quien demostré sobradamente
porgue es considerado uno de los mejores ilusionis-
tas de nuestro pais, provocando la sorpresa e incre-
dulidad de los asistentes a través de una bateria de
numeros al cual mas espectacular.

El evento concluyd con la musica de un grupo de jazz
y el tradicional sorteo de regalos en el que muchos
fueron los agraciados. Eso si, todos sin excepcion
pudimos llevarmos a casa un recuerdo disefado
especialmente para la ocasion: una jarra de cerveza
de cristal conmemorativa del Centenario @

NOTICIAS €@
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Hijos de Rivera,
patrocinador de la
oSeleccion Gallega,
de Futbol

D. Ignacio Rivera y D* Anxela Bugallo firman el acuerdo
TT——

El pasado 21 de diciembre se llevé a cabo la firma de DfAa. Anxela Bugallo, Conselleira de Cultura e Deporte
un convenio de colaboracion entre Hijos de Rivera y agradeci6 la colaboracion de Hijos de Rivera y manifestd su

la Conselleria de Cultura e Deporte por el cual nues- confianza en que larelacion entre ambas instituciones sera
tra compania se convierte en el patrocinador de la muy fructifera. Por su parte, D. Ignacio Rivera desed la
seleccion gallega de futbol durante los proximos cua- mejor de las suertes a la seleccion gallega y subrayo la

tro anos.

apuesta de la empresa por el deporte de base a través de
Cabreiroda @

Incorporacion de José Cabanas
frente al Departamento de Marketing

El pasado mes de noviembre tuvo lugar la incorporacion de José
Cabanas como nuevo Director de Marketing de Hijos de Rivera.
Su trayectoria profesional es un aval inmejorable para su labor al

frente de este departamento @

Reconocumentos_ -

: realizado en

a Bodegas [KFespetd

. ' : . & Terramaior
Terramaior et

sl . '. zar la mas

alta calidad
en nuestros vinos esta obteniendo un

resultado muy satisfactorio alli donde

se presenta. A los premios obtenidos

con anterioridad hay que sumar los

conseguidos en el Concurso

Internacional Mundus Vini celebrado en

Alemania: Medalla de plata Troante

2004 DO Ribeiro, Diploma Honor

Albarino Terramaior 2004 DO Rias

Baixas y Diploma de Honor Ponte da
Boga Godello 2004 DO Ribeira Sacra.

El Gran Premio Internacional del Vino
Mundus Vini es el concurso vinicola
internacional mas importante de
Alemania y uno de los mas reconoci-

] © Hijos de Rivera s.a.

dos del mundo. Més de 3.578
vinos originarios de 30 paises son
valorados por parte de 160 exper-
tos de prestigio internacional. ;

- % |
El Concurso de la 6 Edicidn del MUN.D“[;‘]SAVIHI,
Salén Internacional del Vino 2005, 5
celebrado en Madrid el pasado
noviembre, congrego a los exper-
tos nacionales del sector quienes
concedieron la medalla de plata a
Troante. Ponte da Boga mencia,
por su parte, consiguic una men-
cion especial en el International
Wine Challenge 2005 de Londres.

Ademas, en la Feria Internacional
del Vino celebrada en Miami,
Albarifno Terramaior alcanzéd muy
buenas criticas. Cerca de 400
bodegas de 18 paises y mas de
1.000 marcas diferentes se dieron
cita en esta exhibicion @

febrero 2006




Cerveceria La Piedra

mostrado un res
Durante el pasado mes de diciembre abrie- nuevas normas. La pi
ron sus puertas tres nuevos establecimien- en el lugar de trabajo est
tos en Ferrol remodelados y acondicionados aliciente para que muchos ir b
por el equipo de Desymo: Cerveceria La el habito definitivamente y otros, a fuerza
Piedra (c/ Sanchez Calvifio), Vinoteca Nicasio de controlar su ansiedad para no tener
y Cerveceria Maristany (ambas en el Paseo que salir al exterior, reduzcan significati-
de la Marina). Cada uno de ellos cuenta con vamente el nimero de cigarros diario. En
un estilo caracteristico que lo convierte en un - todo caso, es evidente que un entorno
local unico para disfrutar de buena compania ; sin humos resulta beneficioso para la
Yy, por supuesto, buena cerveza @ salud de todos @

Envasado se
adapta a la nueva,
imagen de

Estrella Galicia Cabreiroa &

Con Gas,
galardonada,
en Termatalia

Cabreiroa Natural Con Gas fue el
agua con gas mejor puntuada en
la cata celebrada en el marco del
Salén Internacional de Turismo
Termal que tuvo lugar en Ourense

Desde mediados del pasado mes de
noviembre, se ha llevado a cabo una
adaptacion de los grupos de envasado a
la nueva imagen de nuestra cerveza
Estrella Galicia Especial, a la que se suma
la nueva botella de quinto. Esto ha
supuesto un reto importante para enva-
sado ya gque la nueva etigueta necesita
una aplicacion en botella mas elaborada.
De todas formas, el cambio se ha reali-
zado con éxito gracias a la colaboracion
y esfuerzo de todos los departamentos
y secciones implicadas: marketing, com-
pras, oficina técnica, mantenimiento vy
envasado @

La Cata de Aguas fue una de las
actividades con mayor interés
| dentro del programa de Terma-
talia, foro en el que se han dado cita

expertos nacionales e internaciona- LOs expertos coincidieron
les del sector. Los doce catadores ©n resaltar la excelente cali-
que intervinieron en el concurso dad del agua y explicaron
probaron veintisiete aguas distintas ~ due su analisis se centro en
que procedian de diferentes locali- comprobar la diferencia de
dades de Espafia, asi como de ltalia Matices de brillo, color,
y Austria. sabor y aroma.

Entrega del galardon en Expourense |

CABREIROA

febrero 2006 Hijos de Riveras.a. |7




Desarrollo Sostenible en el Ambito Rural

El Parador de Monforte de Lemos fue €l
escenario de la celebracion del primer
curso sobre Desarrollo Sostenible en el
Ambito Rural que organizd la Univer-
sidad Internacional Menéndez Pelayo vy
que tuvo como uno de los patrocinado-
res principales a Bodegas Terramaior.

El seminario, celebrado entre el 26 y el
28 de septiembre, convocd a 100
alumnos interesados en la materia vy
tuvo como ponentes a nombres muy
destacados del ambito del medio
ambiente, la economia, la arquitectura,
el patrimonio y las energias renovables,
entre otros temas. Ademas, los partici-
pantes tuvieron la oportunidad de visitar
la Bodega Ponte da Boga y sus vifedos
para conocer de primera mano el pro-
ceso de elaboracion del vino @

— Plan de Emergencias
S S de Estrella Galicia,

La instalacion contra incendios de Estrella
Galicia se va a complementar a lo largo del
i primer trimestre del afio 2006 con la

aligles potenciacion del actual plan de emergen-
International cias en base a las siguientes actuaciones:
World Congress

2005 Spain Saw

* Reforzamiento de las senalizaciones de
-, caminos de evacuacion.
* Incidencia en la formacion y simulacros.

Estas medidas se unen a la
moderna instalacion de

deteccion y extincion de
COI’lgI’eSO EUHOF.A. incendios en funciona-
miento desde diciem-

en Santiago bre de 2005.

El objetivo de la empre-

Mas de 180 personas de 28 paises asistie- sa, en linea con su preo-

ron en Santiago del 7 al 12 de noviembre al cupacion por la seguri-

44° Congreso de la Asociacion Internacional dad, es alcanzar un alto

de Escuelas de Hosteleria. El Conselleiro de nivel de adiestra-

Innovacion, Fernando Blanco, fue el encar- miento para lo-

gado de inaugurar el Congreso, organizado grar combatir

por el Centro Superior de Hosteleria de con rapidez y

Gallicia y patrocinado por Hijos de Rivera. efectividad
cualquiera de

En el encuentro participaron directores de las emergen-

los centros de ensefanza mas reconocidos cias previsibles

de Europa y responsables de grandes en la planta @

cadenas hoteleras internacionales, quienes
tuvieron ocasion de analizar las nuevas ten-
dencias mundiales en gestion hostelera @

1 8& Hijos de Rivera s.a. febrero 2006




movistar,
el mejor socio para tu empresa

Si eres empresario, cambiate a movistar y disfruta de
los planes especificos para empresas. Aprovecha todas
las ventajas que te ofrecemos para tu negocio:

» Moviles desde 0€

Descuentos en tu factura
Mejora en la comunicacion con tus cllentes
Tarifas personalizadas
Planes especn‘!cos para empres

Ven y pidenos mas

Comm® Center
otero
902129 130



TENDENCIAS @

20

-Las cifras indican un crecimiento de un 10%
anual en el consumo de agua envasada, ¢a qué
cree gue se debe este crecimiento?

Hay una diversidad de factores que influyen de
manera complementaria y con diferente intensi-
dad segun el area de Espafa que se trate, en los
incrementos de consumo gue en los Ultimos anos
se han venido produciendo en el sector, hasta
alcanzar un volumen total de consumo de 6.000
millones de litros en 2005. A saber: 5

1° La incorporacion creciente de pautas de consu-
mo relacionadas con el bienestar y la salud asi
como el aumento de la practica deportiva en fran-
jas amplias de edad como actividad cotidiana.

2° El incremento del nivel de renta de las familias
espanolas permite incorporar a la cesta de ali-
mentos del hogar productos como el agua mine-
ral natural. Esto responde también a la nueva con-
figuracion de la estructura familiar; a menor numeé-
rica en el hogar, mas renta disponible para desti-
nar a determinadas pautas de consumo.

3° Variaciones en la estructura residencial del pais

_con incremento de urbanizaciones en zonas que

no disponen de un adecuado servicio de agua
potable publica.

4° El incremento del turismo en Espana.
5° Bl cambio de habitos de consumo como con-
secuencia de modificaciones legislativas; léase

Trafico y la dureza de las sanciones por conducir
con determinados niveles de alcohol.

Hijos de Rivera s.a.

Tendencias
en el

mercado
de agua
envasada

José Manuel Garcia,

Director General de
Manantiales de Galicia

6° Avances en investigaciones médicas que apor-
tan un mayor conocimiento de los beneficios para
el organismo del consumo del agua mineral natural.

7° Las campanas de publicidad de las empresas
del sector.

8°Y, para terminar, las mejoras tecnologicas de la
industria del agua envasada que han permitido
poner a disposicion de la poblacion de manera

~.masiva un producto de alta calidad a un precio

competitivo.

-Existe una mayor competencia de las marcas y
el consumidor es cada dia mas exigente, ¢cua-
les son las armas para triunfar en este mercado?

Para mi, las claves o “armas” genéricas, indepen-
dientemente de que en el sector alimentario has
de tener un producto de calidad (y Cabreiroa lo
tiene), serian el trabajo diario, el sentido comun,
saber el rumbo al que te diriges, la motivacion del
personal y el hacer equipo, pensar en el cliente
permanentemente, innovar en producto, en tec-
nologia productiva vy, ya rizando un poco el rizo,
podria ser disfrutar a tope con lo que haces.

Las “armas” mas especificas que utilizamos nosotros
para triunfar en este mercado pasan por una preo-
cupacion prioritaria por la calidad, un cuidado exqui-
sito del entorno de nuestro balneario y manantial y
hacer valer nuestro origen y singularidad gallegos,
haciendo de Cabreiroa el agua de la tierra del agua.

‘Grandes multinacionales han entrado en el mer-
cado del agua envasada, ;qué cambios ha pro-
ducido esto en la estrategia de las empresas?
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-¢Cuales son las caracteristicas principales del
mercado del agua envasada en Espana en rela-
cion a otros paises?

Podemos citar principalmente tres:

1° El agua con gas pesa muy poco en el percentil del
sector, un 5 %, contra un 60 % en Alemania por ejemplo.

BE |

2° Esparfia tiene poco desarrollada el agua con sabores
O con otras propiedades o elementos incorporados.
-

Hapry

3° En Espana el 95 % del consumo es de agua mine-
ral natural, contra un 4 % del agua de manantial y un
residual 1% de agua potable preparada. En otros pai-
ses desarrollados es a la inversa.

CABREIROA

Cuando las grandes entran con fuerza
en tu sector primero has de alegrarte
porgue quiere decir gue estds en un

Hay que decir que las diferentes legislaciones de los
paises de nuestro entorno, a pesar de la normalizacion
gue trajo consigo la Union Europea, han determinado

buen sector. Pero rapidamente has de
preocuparte porque, entre otros proble-
mas, seguramente la estrategia que uti-
lizaste hasta la fecha ya no te servira en
el futuro. En el agua mineral natural hace ya muchos
anos que estan en Espana las multinacionales europeas
Danone y Nestlé (la primera como lider destacada en
Espana - entre otras marcas tiene Fontvella y Lanjarén)
y mas recientemente se han incorporado Coca-Cola
con Aguabona y Pepsico con Aquafina. Se puede decir
gue estan todos los que tienen que estar. Ante esto, las
empresas mas pequefas tienen que optar por estrate-
gias diversas segun sus propias singularidades.
Principalmente estrategias que primen la proximidad
territorial, que hagan valer determinados atributos, o
gue se especialicen en segmentos de precio o canal.
Desde luego, serian estrategias suicidas las que traten
de enfrentarse a las grandes en su campo. Volviendo al
lenguaje militar, estrategias de guerrillas segun el terreno
que domines,

en gran medida las diferencias en las tipologias de
consumo.

-¢,Cuales son los principales puntos de venta del
agua envasada: en hosteleria o supermercados?

El agua envasada en Espana tiene un reparto de venta
por volumen de litros del 70-80% (segun regiones) en
Alimentacion y un 20-30% en Horeca.

‘El mercado del agua envasada es muy local, ¢cree
que esto evolucionara?

Con caracter general no. El agua “vigja mal” y el coste
del transporte la penaliza mucho en los puntos de venta.
Habra excepciones de aguas de marca-
do caracter nacional o incluso internacio-
nal, pero no sera la tonica del sector.
Ademas, en el caso del agua mineral
natural, los manantiales estéan en todos
los aspectos muy “ligados" al territorio vy
la deslocalizacion de las industrias, que
es lo que motiva una globalizacion de los
productos, en nuestro caso no es posi-
ble. Pese a esto, se estan introduciendo
en el sector espanol estrategias para
comercializar marcas asociadas a dife-
rentes manantiales. Si esto funciona,
posiblemente se potencien a nivel gene-
ral estas acciones. No obstante el mer-
cado del agua mineral a dia de hoy en i
Espana es eminentemente regionalista @

; b
-¢Llegaremos a un punto en el que los consumidores ?
elegiran el agua en los restaurantes a través de una

carta como sucede ahora con los vinos?

Sin duda. Ya existen ahora restaurantes con carta de
aguas, aungue todavia no es una practica muy extendi-
da. A medida que avance el conocimiento del consumi-
dor sobre el agua mineral natural, se hara necesario para
el restaurador ofertar una pluralidad de aguas al igual que
ahora se hace con el vino. Desde luego, gue un restau-
rante tenga Cabreiroa Unica dentro de su oferta de bebi-
das dice mucho de su preocupacion por el cliente.

febrero 2006
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Sidreria Gallega

se vuelca |
en la recogida

- Cada region cuenta con dos caiendanos uno gue nos

resulta comun a todos, y otro que viene determinado

_por las epocas de siembra, cultivo y recoleccion de los
- productos tipicos de la zona. En el caso que nos ocupa,
- octubre ha sido un mes clave, ya que todo el area de

Chantada, lugar de ublcac.lon de Sidreria Gallega, se ha
empleado a fondo en |la recogida de la manzana para la

‘elaboracion de sidra.

Este producto, asociado comunmente a los lagares as-
turianos, vive un renacer en Galicia, que actualmente es
la mayor productora de manzana sidrera de Espafa.

Las causas de este auge se asocian en gran medida a ;
_la alta calidad de la materia prima y al impulso de la agri-

cultura ecoldgica, que garantiza el empleo de técnicas
que excluyen el uso de productos guimicos, con el obje-
tivo de preservar el medio ambiente, aumentar la fertili-
dad del suelo y proporcionar alfmentos con todas sus
propiedades naturales.

Este afio la cosecha en Sidreria Gal ga ha SIdo menor
que el anterior debido tanto a la : sequia como al hecho de
gue la ausencia de tratamientos a los arboles hace que se
produzca una alternancia en la produccion, un ano muy
abundante y menor el siguiente. En términos de calidad, el
zumo de la manzana de esta cosecha es excelente para
la elaboracion de sidra (muy rico en taninos y azucar).

ELABORACION

La recogida de la manzana se produce después del
verano. Se abaten vareando las ramas con un palo
largo, para posteriormente recogerlas, introducirlas en
sacos y transportarias al lagar, donde mas tarde se
convertiran en sidra.

En Sidreria Gallega se realiza un cuidadoso control de la
variedad y el estado de las manzanas que llegan a la
planta, recogiéndose muestras para analisis quimicos
del grado de maduracion de la fruta y comprobando la
certificacién de agricultura ecologica. Posteriormente se
realiza el lavado del producto y una seleccion de ague-
llas manzana optimas para la produccion de sidra.

Tras la seleccion inicial, se procede a la molienda de Ia
manzana y a su maceracion en tanque con escurridor
durante una media de 24 horas ‘momento en '




LA MANZANA

Para acercarnos con conocimiento de causa a un
icto apremado como la sidra es necesario
ideracion a!gunos datos relevantes
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PANSION ESTRELLA

L.os mercados

internacionales
disfrutan de la calidad
de nuestros productos

Distribucidn d
nuestros producto
en Nueva York |

esde los anos 90, Hijos de Rivera ha comenza-

do una creciente y exitosa expansion hacia nue-
vos mercados que va mas alla de la geografia espa-
Aola y que supone hoy en dia un 5% de la cifra de
negocio. En la actualidad, ese esfuerzo se traduce
en la presencia en 14 paises con muchos de nues-
tros productos y las expectativas sefnalan que este
proceso esta solo empezando.

Europa es el destino mayoritario de los productos de
nuestra compania tanto por razones de proximidad
como por la tranquilidad y estabilidad que ofrecen sus
economias y el sistema monetario comun. Ademés,
estos paises cuentan con una cultura cervecera muy
arraigada, por lo gue reconocen la calidad de los pro-
ductos de Hios de Rivera a pesar de que el mercado
es muy competitivo. En todos ellos se busca un ser-
vicio multiproducto que incluya agua, sidra, sangna y
vino en la distribucion, no sdlo cerveza. S
De entre los mercados europeos, es un ejemplo
senalado Portugal, el Unico pais extranjero que tiene
su propia delegacion comercial ya que cuenta con el
mayor volumen de ventas. Actualmente, se distribu-
yen nuestros productos en todo el territorio portu-
gués y los prondsticos indican que en 2006 se con-
sumiran en el pais vecino un milléon de litros de nues-
tra cerveza y medio mildn de sangria.

Otro ejemplo destacado es Estados Unidos, donde
nuestras marcas estan presentes ya en 23 estados
de la mano de un operador local, situando a Hijos de
Rivera como empresa cervecera
espanola lider de exportacion a este

su periodo vacacional ayuda a la posterior introduc-
cion de la marca en su pais de origen. También la
presencia de la compania en las ferias mas impor-
tantes del sector, en muchos casos de la mano del
ICEX, ha dado resultados muy positivos que se han
concretado en variedad de acuerdos comerciales.

De todas formas, los principales clientes de Hijos de
Rivera en el extranjero estan ligados en mayor o
menor medida a la comunidad espafiola residente
en el pais, con algunas excepciones como la multi-
nacional de alimentacion Wal-mart que cuenta con
las cervezas 1906 y River Zero y con Cabreiroa den-
tro del abanico de productos que ofrece en sus
establecimientos de México y Puerto Rico.

Los planes de la Delegacién de Exportacion de Hijos
de Rivera, al frente de la que se encuentra Aya
Sueiro, se enfocan a potenciar el mercado europeo
y consolidarse
en los paises en
los que ya esta-
mos presentes,
aungue siempre
se mantiene la
puerta abierta a
nuevas oportu-
nidades comer-
ciales que pue-
dan surgir @

Delegada de Exportacion

mercado. PAIS
Partugal
El secreto del éxito Andorra
Francia
i . : Suiza
Multiples razones pueden contribuir al Belgica
exito de nuestros productos en el Holanda
extranjero ademas de su indudable Inglaterra

calidad. Desde hace cuatro anos,
Hijos de Rivera cuenta con delegacio-
nes comerciales en las islas espano-
las y el conocimiento que los turistas
adquieren de nuestros productos en
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Seguridad Alimentaria,

una responsabilidad de todos

La seguridad de los alimentos se ha convertido
en los dltimos anos en un requisito imprescindi-
ble para el consumidor y, a diferencia dg otras
caracteristicas como el envasado, el precio-o el
tamano, no es negociable y resulta una exigen-
cia irrenunciable en cualquier sociedad desarro-
llada.

La seguridad alimentaria depende de los
esfuerzos de todos los que participan en las dis-
tintas fases de la cadena productiva, desde el
agricultor hasta el consumidor final. Es una res-
ponsabilidad compartida “del campo a la mesa”,
puesto que cada etapa influye en el ciclo total
de produccion.

Desde Hijos de Rivera, el compromiso de sumi-
nistrar alimentos seguros se refuerza con la
implantacién de un sistema de seguridad alimen-
taria al amparo de la norma ISO 22000, referente
internacional gue pretende armonizar las varian-
tes de control alimentario.

Garantiza mejores practicas

de higiene vy seguridad en la

cadena alimentaria.
alimentaria.

Con un enfoque preventivo,
identifica y soluciona los peli-
gros vinculados a la industria

La norma ISO 22000 integra los principales siste-
mas utilizados por las organizaciones involucradas
en la cadena almentaria para garantizar la inocui-
dad de los alimentos gue producen, como son:

- Los principios de andlisis de peligros y puntos de
control criticos, APPCC: sistema basado en la
prevencion que brinda un método sistematico
para analizar los procesos de los alimentos, iden-
tifica los riesgos y establece los puntos de control
criticos. Quiere evitar gue el consumidor adguie-
ra aimentos gue no cumplen con las mejores
practicas de seguridad en su elaboracion.

- Los prerrequisitos como procedimientos que
controlan las condiciones internas basicas del
establecimiento y proveen una plataforma para la
produccion segura de los alimentos. Como por
ejemplo: buenas practicas de higiene, distribu-
cién de areas y equipo en la planta para prevenir
la contaminacion cruzada y programas de capa-
citacion del personal @

Y Los principales beneficios que se obtienen al implantar un sistema de gestion de seguridad alimentaria son:

Fomenta la inocuidad alimen-
taria permitiendo estar a la
vanguardia de las exigencias
del mercado internacional.

febrero 2006




Servicio de Atencion al Cliente:

90< 1906 00

Hijos de Rivera enfoca todos sus esfuerzos hacia una
mayor satisfaccion de las necesidades de sus clientes

El cliente es clave para nuestra compania. En
esa linea, Hijos de Rivera integra su Servicio
de Atencion al Cliente que pretende canalizar
de forma unitaria las sugerencias, solicitudes
de informacion vy reclamaciones gque provie-
nen de los clientes con el objetivo de conocer
mejor sus necesidades, realizar un segui-
miento y darles una respuesta precisa en un
plazo concreto.

Este servicio tendra como canal principal un
numero telefénico, el 902 1906 00, a traveés
del cual se realizara un registro de todas las
comunicaciones recibidas y se hara legar
cada caso al departamento o delegacion
correspondiente para su resolucion.

gstrella Galicia

El Servicio de Atencion al Cliente quiere convertirse en una via de comunicacion adicional que
nos proporcione informacion de primera mano sobre el grado de satisfaccion de nuestros
clientes y responda a sus inquietudes. Todo ello con vistas a una mejora continua de nues-
tros productos y servicios. De todos nosotros depende su éxito @

Hijos de Rivera s.a. 20



SEGURIDAD Y SALUD LABORAL &X

Evaluacion

de Riesgos y
planificacion
de la actividad
preventiva en
Hosteleria

La Hosteleria, considerada como una de las vertien-
tes laboralmente mas activas de nuestro pais y de
gran afinidad con Hijos de Rivera, es una actividad
con gran frecuencia de accidentes. Por fortuna, en la

mayor parte de las ocasiones son de consideracion..

leve pero no dejan de ser motivo de interrupciones
en el trabajo y bajas de corta duracion. Para alcanzar
una disminucion de los accidentes es importante el
desarrollo de la Prevencion de Riesgos Laborales.

¢Qué es la evaluacién de riesgos?

Es el proceso dirigido a estimar la magnitud de aque-
llos riesgos derivados del trabajo que no hayan podi-
do evitarse, obteniendo la informacion necesaria
para que el empresario esté en condiciones de

adoptar las medidas preventivas mas adecuadas.
¢Para qué realizamos la evaluacion de riesgos?

La evaluacion de riesgos es el punto de partida de la
accion preventiva en la empresa. Dificimente podre-
mos prevenir los riesgos si antes no intentamos
detectarlos y valorarlos.

La evaluacion de riesgos, ademas de ser una obliga-
cion legal para cualquier empresario, es el medio
para controlar, disminuir o evitar dafos a la salud deri-
vados del trabajo.

¢,Como se lleva a cabo la evaluacion de riesgos?

Existen diferentes metodologias pero la aplicada con
mayor frecuencia para pequena y mediana empresa
es la recomendada por el Instituto Nacional de
Seguridad e Higiene.

Este proceso, en resumen, debe:

1°. Identificar los “peligros” inherentes a la realizacion
de una tarea o conjunto de tareas.

2°. Estimar el riesgo en funcion de la probabilidad de
gue ocurra un accidente (baja, media, alta) y las con-
secuencias de gue se materialice el peligro (igera-
mente daninas, dafiinas y extremadamente dafinas).
Combinando estos dos factores, determinamos el
grado de tolerabilidad del riesgo (Trivial, Tolerable,
Moderado, Importante, Intolerable).

CONSECUENCIAS

LIGERAMENTE
DANINO-LD

DANINO-D EXTREMADAMENTE

DANINO-ED

Trivial-T

Tolerable-TO

En necesario recordar que la Evaluacion de riesgos es un proceso dindmico que requiere actualizaciones y
revisiones periddicas, y siempre ha de reflejarse documentalmente

3() Hijos de Rivera s.a.
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A continuacién mostramos un ejemplo simplificado de identificacion y evaluacién de riesgos de algunos peli-
gros frecuentes en el sector de la hosteleria.

PELIGRO
IDENTIFICADO

mO

FACTOR
DE RIESGO

PROBABILIDAD [CONSECUENCIAS| ESTIMACION DEL RIESGO

1 Caidas al mismo nivel

Suelos sucios o
r

B M A| LD| D

v v

ED ([T |TO| M I

v

IN

Obstaculos
en zonas de paso

v v v

Falta de lluminacion

Cortes por elementos
de
maguinas y utensilios

Picadoras, batidoras

'

Utensilios de corte
(cuchillos, machetes)

<

Latas, envases,
vidrio roto

Quemaduras por
contacto con objetos
o vapores

3

Recipientes de cocina

Freidoras

Hornos y fogones

Vapores

RS
<[« |«

4 Situaciones de
trabajo que

producen estrés

Jornada laboral
excesiva

< | |«]«[«

Acumulacion de
clientes a
determinadas horas

Trabajos no planifica-
dos imprevistos

v v

v

El resultado obtenido en la evaluacion de riesgos ha de servir para definir y levar a cabo las acciones necesa-
rias para controlar, reducir o eliminar los riesgos detectados, priorizando aquellos estimados como Moderados,

Importantes o Intolerables.

Estas acciones requeriran la asignacién de unos recursos materiales, humanos y econdmicos asi como unos
plazos de ejecucion. El fin es obtener un Plan de Actuacion Preventiva encaminado a conseguir los objetivos
propuestos y en el que se integraran las medidas previstas de emergencia vy vigilancia de la salud asi como la
formacion e informacién de todos los trabajadores en materia preventiva

PELIGRO
IDENTIFICADO

nO

FACTOR
DE RIESGO

ACCION
REQUERIDA

1 Caidas al mismo nivel

Suelos sucios o
resbaladizos

Eliminar la suciedad, papeles, derrames, grasas, des-
perdicios.

Limpiar con productos desengrasantes los derrames
de aceites y grasas en general.

Poner suelos faciimente limpiables y antideslizantes,

Utilizar calzado adecuado a los suelos sobre los que se
transita.

zcodnes por elementos
cortantes de

maguinas
¥ utensilios.

Utensilios de corte
{cuchillos, machetes)

1 Tramportaryguardar los cuchillos adecuadamente en-

~ Comprar cuchillos ¢on mango antideslizante
Mantener los cuchillo bien afilados

Utilizar los cuchillos adecuados a cada tarea

A m_-r_lanéndnhs después de su uso.

Quemaduras por
contacto con objetos
o vapores

Recipientes de

para el transporte de
de su paso.

ia a calentar aumida

Situaciones de
trabajo que
producen estrés

Acumulacion de |
tes a determinadas
horas

Fero 2

Hijos de Rivera s.a.
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Giste Cervecera S.L.U. es una empresa de Hijos de
Rivera que nace en 2001 con el objetivo de liderar un
proyecto de expansion y posiciocnamiento de marca
tanto en Galicia como en mercados estratégicos
para el crecimiento de la compania. Este objetivo se
materializa a traves de la apertura de cervecerias
por toda la peninsula bajo la marca Estrella de
Galicia, creando y desarrollando un método propio
de gestion hostelera. Manuel Rodriguez, Gerente de
Giste, define el proyecto como “una empresa cen-
trada principalmente en la satisfaccion de los clien-
tes, mas que en la produccion”.

Giste ha creado dos marcas:
“Estrella de Galicia”,
caracteristicas.

"La Cerveceria” vy
cada una con sus propias
La primera se corresponde a un

lugar emblematico como es la cerveceria de Cuatrg
Caminos en A Corufa, un modelo inigualable que’
forma parte de la historia de la ciudad y gue no pre-
tende expandirse. Por otra parte, la marca “Estrella
de Galicia”, punta de lanza de la expansion de Giste
hacia mercados fuera de Galicia, cuenta ya con tres
establecimientos en Madrid, Vigo y Ourense.

Todos 'f_O.SZ_NI_c:):

ESTRELLA
DEGALICIA

GISTE

CERVECERA S.L

El afio 2005 ha sido clave para Giste. La empresa ha
alcanzado una facturacion de 4 millones de euros,
entrando por primera vez desde su creacion en
beneficios. También hay que destacar el esfuerzo
realizado en la reorganizacion de la estructura de
mando en las cervecerias y la central corporativa v,
muy especialmente, la unificacion del concepto
Estrella de Galicia en los tres locales. En la actuali-
dad, el personal de Giste alcanza las 90 personas vy
se espera que en el proximo ano esta cifra se incre-
mente hasta 130.

Durante este ano, dos nuevas cervecerias se uniran
a Giste. En abril se inaugurara un local en Ledny a lo
largo del primer semestre del ano abrira sus puertas
otro establecimiento en Castilla y Ledn o Asturias.
Este crecimiento sera paralelo al desarrollo de una
nueva linea de negocio: consultoria y formacion.
Este proyecto guiere ofrecer asesoramiento a las
cervecerias asociadas, abarcando temas que van
desde la gestion de los locales, la formacion del ser-
vicio o la gastronomia.

Los objetivos para los proximos arfos sefnalan una
consolidacion de los locales existentes, la apertura de
Nnuevos centros en la zona de Madrid, y un desarrollo
de la linea de consultoria y formacion asi como una
expansion a las cervecerias asociadas como sopor-
te al departamento comercial. Todo ello, sin perder
la referencia que marca su origen cervecero y gue
busca “maridar” locales de Ultimo disefio con exce-
lente calidad gastrondmica vy, por supuesto, la cer-
veza por excelencia, Estrella Galicia @

Cerveceria

Estrella
de Galicia™
de Vigo

Hijos de Rivera s.a.

ESTRELLA POR DENTRO &
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Villares

-~

aINnoIl

Nacimiento: 1951
Lugar: Villalba (Lugo)
Disciplina: Historia

R

Ramén Villares es uno de los historiadores méas prestigiosos de Galicia. Doctor en Historia desde 1980,
es catedratico de Historia Contemporanea en la Universidad de Santiago, de la que fue Rector
Magnifico entre 1990 y 1994,

Miembro electo de la Real Academia Galega desde el pasado sep-
tiembre, es miembro fundador de la Asociacidn Espariola de
Historia Contemporanea y Director en Galicia de la Universidad
Internacional Menéndez Pelayo. Pertenece a los patronatos
del Museo do Pobo Galego, la Fundacion Luis Seoane vy la
Fundacion Otero Pedrayo, ademas de ser miembro del
Consello da Cultura Galega, donde coordina el Archivo de

la Emigracion y la seccidon de Cultura Galega noExterior.

Especializado en historia agraria, historiografia e historia
general de Galicia, ha impartido mdltiples conferencias
en universidades y centros de investigacion de todo el
mundo y es autor de mas de 70 publicaciones. Entre
ellas destacan La propiedad de la tierra en Galicia, 1500-
1936, Galicia. A Historia y Figuras da nacion, asl como
Breve Historia de Galicia y Galicia. Siglo XX.

Villares reivindica la gran importancia y trascendencia
gue tiene la Historia en las sociedades actuales. Segun
sus propias palabras: “sin conocimiento del pasado,
sin memoria colectiva, sin conciencia de ser obra
de nuestros antepasados, no tendremos por-
venir'. Desde su punto de vista, “el pasado es

un pais donde acontecen mas cosas de las
gue parece y en el que se libran constantes
batallas”.

Multitud de reconocimientos respaldan la actividad
de Ramon Villares y su prestigiosa trayectoria resul-
ta inmejorable para elaborar el libro que le ocupa en
la actualidad y que tendra una gran trascendencia
para nuestra compania Unha empresa. Un sécuilo.
Cen anos de La Estrella de Galicia @

PERSONAJE ESTRELLA
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&) ESTRELLA RESPONSABLE
Trébore, artifice del diseno de Mundo Estrella

Detras de esta revista se encuentra un amplio
grupo de personas de Hijos de Rivera que cola-
boran transmitiendo sus conocimientos y opi-
niones. Pero es necesario destacar que, para
que esta publicacion salga a la luz, contamos
con la importante colaboracién de Trébore, una
Empresa de Economia Social que abarca entre
sus actividades la de maquetacion y disefio
grafico.

Trébore es una iniciativa empresarial de la
Fundacion Paideia, creada como alternativa
para la capacitacion y empleo de personas con
discapacidad o en riesgo de exclusion social, con
el objetivo de mejorar su papel representativo
en la sociedad. La empresa comercializa direc-
tamente productos y servicios, ofreciendo
espacios laborales que potencien el desarrollo
integral de los trabajadores y que se comple-
menten con labores de apoyo y orientacion.

Desde Hijos de Rivera consideramos que el

resultado del trabajo de Trébore en el disefio de - :
esta revista es excelente, multiples opiniones ; &
asi lo avalan, y deseamos que nuestra colabo- : : Equipo de trabajo de
racién sea cada dia mas amplia y fructifera @ , / ;

La Fund.auClén Adcor La Fundaciéon Adcor fue la empresa encargada del manipulado de
9

los lotes de Navidad que todo el personal recibio a finales de
COl&bOPa.dOI’& diciembre. Un grupo de empleados de dicha institucion desarrollo
durante varios dias su labor en la Delegacion Comercial de
Pocomaco con el objetivo de que todos pudiésemos disfrutar de

d.e H:].JOS d.e RIVGI‘& la esperada cesta navidena a tiempo.

La Fundaciéon Adcor fue creada en 1996 con el objetivo de conse-
guir la integracion social y laboral de las personas mayores de 16
afos con discapacidad intelectual y/o plurideficiencia y apoyar a
sus familias. La Fundacion esta regida por un patronato del que
forma parte desde sus inicios D. José Maria Rivera como vocal y
representante de Hios de Rivera, haciendo patente la implicacién
y el apoyo que desde siempre se ha prestado por parte de nues-
tra compania a esta institucion.

Son muiltiples las actividades y servicios que desde la Fundacion
se ofrecen a las personas con discapacidad y abarcan desde la
informacion, asesoramiento especializado y formacion, a progra-
mas de rehabilitacion, empleo, vivienda y ocio. El resultado de esta
labor se traduce en talleres en los que se llevan a cabo trabajos de

: # manipulado, encuadernacion o tratamiento de cuero; algo que
ersonal de la Fundacion Adcor en Pocomaco convierte a la Fundacién Adcor en un proveedor y colaborador ex-
' ! celente para nuestra comparia @

Estrella Galicia apoya a la AECC M

Estrella Galicia fue uno de los colaboradores principales en la exposicion
solidaria que un grupo de anticuarios celebrd en el Hotel Melia Maria Pita
de Corufa a beneficio de la Asociacion Espafnola Contra el Cancer y la
Hospitalidad de Nuestra Sefora de Lourdes. El rastrillo, que abric sus
puertas el 3 y 4 de diciembre, incrementa sus participantes en cada una
de sus ediciones vy se ha convertido en una cita obligada para los aman-
tes de las antigliedades de la ciudad @

Fstrella
alica v
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La Estatua de Ila
Libertad es una crea-
cion del escultor
Frédéric-Auguste
Bartholdi y fue obse-
quiada por el pueblo
de Francia a la ciu-
dad de Nueva York
con motivo del cen-
tenario de la inde-
pendencia de los
Estados Unidos en
1886. Se considera
el regalo mas costo-
so de la historia.

Nueva

Ciudad
de acogida

uchos visitantes de todo el mundo conside-
ran a Nueva York su ciudad favorita de los

Se construyé en
Paris con una estruc-
tura central metalica
disefiada por Gus-
tave Eiffel; luego fue
desmontada y envia-
da por barco hasta
América. Mide alre-
dedor de 46 metros
de altura y pesa 225
toneladas.

mas variada mezcla de nacionalidades. Algunos
vecindarios tales como Chinatown, Little Italy y el

Estados Unidos, y quiza no les falta razon.,

Muy pocas ciudades pueden compararse a Nueva
York con su combinacion de cultura, clase y esa
actitud de poder hacer de todo, como visitar un
museo importante por la manana, ver un especta-
culo de Broadway por la tarde y bailar toda la noche
en un club exclusivo.

No existe nada mas grande que la Gran Manzana,
gue tiende a autoproclamarse como Capital del
mundo. Nueva York es una masa compacta vy
densa de seres humanos: unos 8 millones de habi-
tantes en 800 km*®. En ella se puede encontrar la
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Spanish Harlem todavia reflejan la rica herencia de
los paises originales de sus habitantes. La convi-
vencia de tantas personas viviendo una encima de
otra convierte a los neoyorquinos en gente muy
especial. Aunque sea muy dificil de descubrir, el ori-
gen del zumbido en el ambiente de Nueva York es
la hiperactividad frenética de su poblacion que se
convierte en un atractivo afnadido para el visitante.

POSIBILIDADES DE OCIO INFINITAS

Nueva York es el paraiso para los compradores,
con una inagotable variedad de selecciones; casas
de alta costura, tiendas de bajo costo y exclusivas
boutiques. Aqui puede encontrar todo lo que bus-
que. Solo Macy’s Herald Square, la tienda de depar-
tamentos mas grande, tiene 10 pisos y medio millén
de articulos a la venta. La Quinta Avenida, Colum-
bus Circle, Times Sguare, el Soho o Chinatown son
lugares famosos para las compras que ningun visi-
tante suele perderse.

A los amantes de las artes les sera casi imposible
poder ver en solo unos dias los cientos de museos,
entre ellos el Museo de Arte Metropolitano, el
Museo Solomon R. Guggenheim y el Museo
Americano de Historia Natural.

En cuanto a la escena teatral, Nueva York cuenta
con multitud de opciones gque abarcan desde el tea-
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Caracteristicos taxis neoyor

tro experimental hasta la dpera, el ballet o el jazz, que
podemos encontrar en emblematicos clubs noctur-
nos de barrios como Harlem. Pero las luces mas
deslumbrantes brillan en Broadway, donde pode-
mos encontrar a muchos artistas de Hollywood ilu-
minando las marquesinas, dando esplendor a la
capital mundial de la comedia musical.

Se dice que Nueva York nunca duerme. Las opcio-
nes de entretenimiento nocturno son tan diversas
que la ciudad tiene tanta vida de noche como de
dia. Para cenar es un gjemplo inigualable de diversi-
dad cultural, convirtiéndose en un referente de
nuevas tendencias culinarias. Se jacta de contar
con mas de 18.000 restaurantes gue sirven cocina
autéctona de los cinco continentes, a precios gue
se acomodan a todos los bolsillos.

Los fanaticos de los deportes lo tienen todo en

Nueva York. Equipos como los Yankees, los Mets,
los Knicks, los Giants vy los Rangers, sin dejar de
mencionar el torneo abierto de tenis de Estados
Unidos o su famosa Maraton anual. Los neoyorqui-
nos son fanaticos deportivos, aqui encontrara
gente patinando o en bicicleta, cargando una ra-
queta o palos de golf o escalando una roca en la
ciudad con mas parques de Estados Unidos.

MAS ALLA DE MANHATTAN

La ciudad de Nueva York esta situada en la Costa
Este de los Estados Unidos, en la desembocadura
del rio Hudson. Hasta 1898, la ciudad estaba forma-
da unicamente por Manhattan a la que ese afo se
unieron los condados de Brooklyn, Queens, Bronx
y Staten Island, quedando configurada como la
conocemos en la actualidad.

La isla de Manhattan es la parte mas antigua vy
acoge el corazon financiero de la ciudad, asi como
los mayores atractivos turisticos. Millones de visi-
tantes se pasean a diario por la Quinta Avenida,
Central Park, Broadway, Chinatown, Tribeca,
Harlem o el Soho. Aqui podemos encontrar emble-
maticos edificios como el New York Stock
Exchange, el Empire State Building, el Rockefeller
Center o el Museo Guggenheim.
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¢ Broadway es la meca de la comedia musical

El Bronx tiene mas parques gue cualguiera de los
otros condados, un zooldgico mundialmente famo-
S0, mansiones majestuosas, lugares histdricos, una
pequena ltalia, playas y una isla con reminiscencias
de un pueblo pesquero de Nueva Inglaterra.

Sus magnificos arcos goticos gemelos hacen del
Puente de Brooklyn una de las atracciones mas
reconocidas. Puede cruzarse a pie y admirar la
espectacular vista de la ciudad para después
explorar este populoso distrito, que cuenta con un
famoso Jardin Botanico, ademas del histoérico par-
gue de atracciones de Coney Island con su paseo
alo largo de la playa.

Hijos de Rivera s.a.
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LA GRAN MANZANA

En inglés, Big Apple es el
sobrenombre mas conoci-
do de la ciudad de Nueva
York. El término se hizo
popular en los anos 20
gracias al cronista deporti-
vo John J. Fitz Gerald
(New York Morning Tele-
graph) quien escuchoé
como lo usaban los mozos
de cuadra para referirse al
hipédromo de Nueva York.
Le gustd tanto la expre-
sion que llamé a su colum-
na hipica Sobre la Gran
Manzana.

Vista de la ciudad de noche

Durante la década de los
afos 30, era utilizado por
los musicos de jazz, para
los que tocar en Nueva
York suponia su maximo
objetivo: “son muchas las
manzanas que tiene el
arbol del éxito, pero Nueva
York es la Gran Manzana”.

No fue hasta 1971 cuando
este sobrenombre se hizo
famoso en todo el mundo
por una campana turistica
que realizé la ciudad.

Donde tomarse una Estrella

Queens, bautizado asi en honor a la reina Catherine de Braganza, es
el hogar de centros de arte, campos deportivos, lugares histdricos de
la Guerra Revolucionaria, el famoso globo terraqueo de metal - el
Unisferio - y la poblacién mas diversa del mundo, con barrios sudame-
ricanos, indios, griegos, chinos e irfandeses, por nombrar solo algunos.

El transbordador o ferry’ a Staten Island es una atraccion turistica
de por si, que permite observar unas vistas increibles de Manhattan
y la Estatua de la Libertad. Este distrito cuenta con lugares histori-
cos y miles de hectareas de parques y playas.

Ninguna otra ciudad esta disefada para explorar con tanta facili- i T B W 8

dad. Si opta por caminar, podra admirar la vision de los planificado- i Spain Restaurant & Bar
res de la ciudad, quienes en 1811, construyeron las calles formando . 113 West 13rd Street
un patrén realmente facil de navegar. Es dificil despistarse, aunque New York
en realidad a muchos les gustaria perderse entre las luces de la Tel.: (212) 929-9580
Gran Manzana @
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Avda.Primo de Rivera, 3 Telf.34 981 169 191 miembro de :
15006 La Corufia (Espana) Fax.34 981 247 908 Q :
viajesorzan.com viajesorzan@viajesorzan.com

viajes orzan

viajesorzan.com

todos los detalles cuentan

Avd. Primo de Rivera, 11-2° Izda. Telf. 34 981 900 700 ;
15006 La Corudia {Espaiia) Fax. 34 981 152 747 OPC
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D. José Maria Rivera acompanado por los ganadores del Tommeo de Golf

El Club de Golf de A Zapateira fue el
escenario de la gran final del Circuito
Estrella Galicia que tuvo lugar el pasado
15 de octubre. El evento reunid en A
Corufa a los ocho jugadores clasifica-
dos en cada una de las pruebas del cir-
cuito (celebradas en Santiago, Leodn,

ena en Cuatro aminos k&
Lugo, Qurense y A Corufa), en total
ochenta participantes.

La noche previa a la prueba, todos los
participantes y sus acompanantes reali-
zaron una visita a las instalaciones de
fabrica y posteriormente celebraron una
cena en la cerveceria de Cuatro

Caminos @

Coruria
2005
BExtreme
Festival

Valladolid, Arteixo, Vigo, Meis, A Toxa,

Padel Tour Estrella Galicia
en Vigo

El Padel Tour Estrella Galicia
desbordd todas las expec-
tativas de participacion en
Vigo y.contd con mas de 80
parejas en la competicion. El
Club de Campo de la ciudad
acogio entre el 2 v el 8 de
octubre a jugadores y aficio-
nados que disfrutaron de un

alto nivel de juego @
i g
Club de Campo de Vigo durante la competicior

R,
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CABREIROA

Campeonato de spaﬁa
de Quads

Lalin acogid la sexta prueba del Campeonato de
Espafa de Quads. El circuito de Rodeiro, 100 metros
disefiados para dar espectaculo al maximo, consi-
guiod llevar hasta el limite la resistencia de los pilotos,
convirtiendo a Lalin en la prueba mas dura del
Campeonato 2005. Cabreiroa guiso apoyar con su
presencia a este deporte que cada vez cuenta con
un mayor numero de aficionados @

(021006




Los asistentes pudieron disfrutar de esp

Un numeroso publico acudié al Coliseum de
Coruna el pasado 1 de octubre para presenciar el
Concurso Intemacional de Saltos de Motocross
Freestyle gue se celebraba por primera vez en la
ciudad. Varios de los mejores pilotos del mundo
se dieron cita para desafiar a la gravedad con sus
motos alcanzando espectaculares saltos hasta
de 15 metros de altura y 25 metros de longitud.
Cabreiroa fue uno de los patrocinadores princi-
pales de este evento que contd con una afluen-
Cia masiva de aficionados @

Presencia en Ferias

Nuestras marcas cuentan con una destacada
representacion en las ferias mas importantes
del sector. En los ultimos meses, Hijos de Rivera
ha acudido con su propio stand a Anuga, exhi-
bicion celebrada en octubre en Alemania, y al
Salon Internacional del Vino de Madrid gue tuvo
lugar a finales de noviembre @

Stand de Estrella Galicia en la Feria Anuga de Alemania

El dirigible de Estrella Galicia sobrevold
el puerto de Vigo antes de la competicion

Copa Ibérica
Cabreiroa de
Beneteau 25

Copa Ibérica Cabreiroa de Beneteau 25

La Alcaldesa de
Vigo, Dna. Corina
Porro, presidio la
entrega de pre-
mios de la Se-
mana del Atlan-
tico, celebrada del
3 al 6 noviembre,
que en esta edi-
cion batié todos

los records histéricos de participacion. El patron portugués Diogo
Cayolla al mando del “Alpha Rotes” logro la victoria en la Copa Ibérica
Cabreiroa de Beneteau 25, cerrando la semana de regatas organi-
zada por el Real Club Nautico de Vigo, que este aho celebra su

Centenario @
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Concierto .
presen‘taclon

SRR N

de CASA LIMON

: Las voces de Concha Buika, La Negra

' C:umem Cortés, la aMndnica de
Antonio Serrago, la guitarra de Nifio
Josele y la trompeta de Jerry Gon-
zalez celebraron el nacimiento del
Sﬂlo discografico Casa Limon, en un
concierto que recorrio desdese! bole-
ro y el jazz al tango o el flamenco.

bre y conté consla asistencia de las
personas mas™estacadas en 8l
ampbito culturall, musical y artistico de
la @apital. Un_acontecimiento social
unico en el gue tuvo presencia
destacada Estrella Galic que ha
apostado @esde el principio por estel
ambicioso'Proyecto musical que pr.

tende “wsitar la tradicion desde la

El evento se.celebré en el Nuevo
Teatro Alcal@de Madrid el 17 de ogju-

vanguardia” @

52 edicidn de los Premios de
la, MUsica en Galicia

La Sala La Fabrica de Chocolate Club de
Vigo fue el escenario perfecto para la entre-
ga de la 5* Edicion de los Premios de la
Musica Maketon Estrella Galicia el pasado
23 de diciembre. Los humerosos asistentes
pudieron presenciar la actuacion en directo
de artistas como Ragdog y Mon, que quisie-
ron apoyar con su musica a
los premiados. Entre los gana-

98tfestival

El pasado 28 de Octubre el Playa Club
de Corufa acogio el 981 Festival Estrella
Galicia. En un solo dia y durante mas de
9 horas, el publico pudo disfrutar de
algunos de los artistas mas interesantes

dores, se encontraban Ivan dentro del panorama nacional e interna-
Ferreiro - Premio al Mejor cional. Una j'or‘r‘lada de “Music Non
Disco, El Cubo - Premio al Stop”, con cuatro diferentes espacios,

mas de 20 artistas y la primicia de incluir
por primera vez la alta gastronomia den-
tro de un festival de musica @

Mejor Directo, Xose Manuel
Budifio - Premio a la Trayec-
toria Musical, y DJ Botz-
Flydrums como Premio “Espe-
cial” de la Musica Maketon
Estrella Galicia 2005. La esta-
tuilla que se entregd como
premio es un disefo exclusivo
del prestigioso artista Gonzalo
Dapresa, escultor y guitarra
de The Killer Barbies. La idea
se basa en la espuma de la
cerveza Estrella Galicia, que
asciende en forma de guitarra
invertida @

SON ESTRELLA GALICIA &




empleados de Hijos de Ri-
vera y sabemos que la uni-
ca forma de que tenga éxi-
to es con tu colaboracién.

nos envies todas ‘aguellas
cartas, comentarios, opi
niones o articulos que te
gustaria que se publicasen




oEngorga la cerveze
La caida de u

En los ultimos afos se han desterrado una serie de pre-
juicios y tépicos como es el pensamiento de que la cer-
veza engorda o que es responsable de la denominada
“curva de la felicidad”.

Numerosas investigaciones confirman que el consumo
moderado de cerveza no altera la masa corporal ni el
peso. Asimismo, se ha descubierto que el causante de
la dichosa “curva” es una variante geneética cuyos porta-
dores tienen tendencia a desarrollar grasas abdomina-
les, si bien las personas que siguen una dieta equilibra-
da y realizan ejercicio no llegan a desarrollaria.

La aportacion calérica de la cerveza es muy inferior a la
de otrus bebidas alcohdlicas (una cana de 200 mil. apor-
ta 90 Kcal.) y similar a la de bebidas refrescantes a base
de cola o extractos de fruta. En definitiva, la cerveza es
una bebida compuesta por cuatro ingredientes naturales,
con bajos niveles de alcohol y nada de materia grasa.

Aguardiente

Ginebra, ron, whisky 244
Batido cacao 100
Vino de mesa 60-80
Gaseosas, colas refrescos 48
Cerveza 45

Sidra 40

En todo caso, la cerveza siempre debe consumirse con
moderacion y respetarse el principio de una alimentacion
sana y equilibrada, que aporte todos los principios nutritivos
necesarios para satisfacer las necesidades metabadlicas @

TEMAS ESTRELLA <&
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Secreto de Cerdo Iberico con tempura de
Verduras a la Cerveza y mermelada de tomate

PREPARACION:

Ponemos a macerar EL SECRETO con el jengibre muy
picado, la salsa de soja y un poco aceite de oliva durante
unas 2 horas. Este maceramiento le dara un toque oriental
(fresco y potente con el jengibre y tostado-salado de la
salsa de soja). Reservamos. Pelamos LOS TOMATES v los
despepitamos con una cucharilla. Cortamos la carne limpia
en cuadrados pequenos y lo mas iguales posible.
Ponemos en una sartén a fuego fuerte vy lo salteamos con
un poco de aceite de oliva. Alifamos con sal, pimienta
negra y un poco de azlcar moreno.

La MASA DE FRITURA para las verduras la haremos mez-
clando la harina con el queso parmesano bien rallado. Le
anadimos los cubitos de hielo vy la cerveza bien fria remo-
viendo con una varila de cocina hasta que nos quede una
masa sin grumos, cremosa y muy fria. Cuanto més espesa
guede, mas masa ira en los fritos, aunque debe ser un
rebozado ligero.

La ZANAHORIA Y LOS ESPARRAGOS TRIGUEROS los lim-
piamos y cortamos con un pelador de patatas en lonchas
finas (a lo largo). Los salpimentamos vy los enharinamos
ligeramente. Los freimos a una temperatura media (si lo
ponemos muy fuerte se quemaran y pretendemos que
gueden muy crujientes). Escurrimos en papel absorbente
de cocina y reservamaos.

LA CEBOLLA, EL PIMIENTO, EL CALABACIN Y LA BEREN-
JENA los limpiamos vy cortamos en tiras finas (Juliana). Los
salpimentamos v los introducimos en la masa de fritura.
Ponemos a freir las verduras empapadas en masa de fritu-
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. Tomate pequeno: 1 un
- Esparrago triguero fresco: o
. Pimiento rojo: 1/ 4un :

rveza Estre]la Galicia Especial: 1/2 vaso

'Azuca.r IMOreno: 1/2 Azucarcillo

' Salsa de soja: 1 chorrito

ra en abundante aceite bien caliente (175° C) hasta que este
bien frito. Escurrimos en papel absorbente y reservamos.

PRESENTACION:

Hacemos el secreto en la plancha por los dos lados con un
chorrito de aceite. Acabamos en el hormo a unos 175°C
entre 4 y 10 minutos (segun el punto deseado). Cortamos
en triangulos y presentamos en un plato grande.
Presentamos el tomate con un molde redondo vy le coloca-
mos las verduras fritas encima, lo disponemos al lado de la
carmme como si se tratara de una ensalada, pero de fritos.
Decoramos con un poco de salsa de soja y aceite de la fri-
tura del tomate.

MARIDAJE:

Este plato marida mucho mejor con cerveza que con otras
bebidas. La fuerza de la carne y los aromas orientales pro-
porcionados por la salsa de soja vy el jengibre, ademas de
su guamicion de verduras, lo hacen companero iddneo
para una Estrella Galicia Especial. El toque de tomate acido
ayuda a la cerveza a refrescar el plato confiriéndole un matiz
muy de nuestra tierra.

En este caso lo acomparnamos con cerveza Estrella Galicia
Especial, dado que sus matices lupulados aportan un
amargo que falta en el plato y que forma una combinacion
perfecta. A su vez, el carbonico de la cerveza nos refresca
la boca para poder degustar esta carne y su acompana-
miento de fritos hasta el punto de parecer hechos el uno
para el otro.

Espero que lo disfrutéis

Manuel Jesus Calvo Vilar

Jefe de cocina

Cerveceria Estrella de Galicia Vigo
Giste Cervecera.

Hijos de Rivera s.a.
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I Guerra Mundial:

la, dificultad
agudiza el ingenio

La | Guerra Mundial y la posguerra paralizaron en
cierta medida algunos de los proyectos de nuestro
fundador, D. José Maria Rivera Corral. La pesca de
altura se detuvo y cayeron las ventas de agua y de
hielo por el escaso movimiento portuario. Por otra
parte, la demanda de cerveza se empezd a incre-
mentar entre las clases medias pero la imposibilidad
de importar tecnologia y, sobre todo, lupulo repercu-
tid en el negocio cervecero. Para responder a esta
situacion, D. José Maria Rivera impulsé la primera
produccion de lupulo que se realizé en Galicia con la
ayuda de la Granja Agricola-Experimental de Corufa.

A partir de esta época, D. José Maria convirtio la cer-
veza en su principal apuesta manteniendo la produc-
cion de hielo y agua y desvinculandose definitivamente
de sus intereses ligados directamente al mar. En 1914
se inicid también en la fabricacion de bebidas gaseosas
8 mientras reforzaba su presencia en el mercado del
b v puerto corufiés a través del hielo y el agua @

1914- Asesinato del archiduque Francisco Fernan-
do, heredero del trono austrohungaro, en Sarajevo
que da lugar al comienzo de la | Guerra Mundial'. Se
abre al trafico el Canal de Panama.

1915- Nacen Santiago Carrillo, Orson Welles, David
Rockefeller, Augusto Pinochet y Frank Sinatra®.

1916- Comienza la Guerra de la Independencia de
Irlanda. Einstein® presenta la Teoria de la Relatividad.
Nacen Camilo Jose Cela y Francois Mitterrand.
Fallece Grigori Rasputin.
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1917- Se forma un gobierno revolucionario en Rusia
bajo el liderazgo de Lenin®. Nacen John Fitzgerald
Kennedy e Indira Gandbhi.

1918- Una epidemia de gripe mata a 20 millones de
personas en todo el mundo. Se declara la independen-
cia de Polonia, Hungria, Finlandia, Estonia, Lituania,
Letonia y Checoslovaquia. Nace Nelson Mandela.

1919- Se firma el Tratado de Versalles® que pone fin
a la | Guerra Mundial. Nace la Sociedad de Naciones.
Se funda el Partido Nacional Socialista Aleman de los
Trabajadores de Adolf Hitler. Fallecen Theodore
Roosevelt y Emiliano Zapata.
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